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Innovando en redes sociales y comunicativas

En la altima década, las redes sociales se han convertido en un escenario clave de transformacion
en la comunicacion, el marketing y el periodismo. Estas plataformas han alterado profundamente
la manera en que las personas interactiian, se informan y se expresan, dando lugar a nuevos
formatos, estrategias y mnarrativas. Este monografico tiene como objetivo explorar las
innovaciones en las redes sociales y las practicas comunicativas, con un enfoque en las dindmicas
emergentes que definen el panorama digital actual. Se invita a reflexionar sobre cémo los nuevos
relatos comunicativos estan dando forma a la opinién publica, la identidad social, y las
estrategias de influencia.

Uno de los temas clave en este monogréfico serd el analisis de las emociones en las redes sociales.
Las plataformas digitales han transformado no solo la manera en que consumimos contenido,
sino también cémo las emociones se expresan, se interpretan y se manipulan en el entorno
digital. En este contexto, los estudios sobre la manera en que las emociones se gestionan en
plataformas como Instagram, TikTok o X, especialmente en relaciéon con fenémenos virales y
campafas de marketing, son fundamentales para comprender las dindmicas de influencia y los
nuevos cédigos de comunicacion que estdn emergiendo.

El marketing de influencers ha transformado significativamente la industria publicitaria y el
periodismo digital. Es esencial explorar como las estrategias de marketing basadas en influencers
estan impactando diversos sectores, desde el entretenimiento hasta el deporte y la cultura. El
andlisis de estas estrategias permite comprender su alcance y eficacia, asi como el papel que
juegan los influencers virtuales, cuya presencia estd redefiniendo las dindmicas entre la audiencia
y las marcas. Investigaciones que aborden estos fendmenos seran clave para entender las nuevas
formas de interaccion y comunicacién en el ambito digital.

En el ambito del periodismo digital, las plataformas como Twitch y YouTube estan ofreciendo
nuevas oportunidades y desafios. Twitch, en particular, ha emergido como la televisiéon de la
generacion Z, transformando no solo el contenido audiovisual, sino también la manera en que se
consume informacién en tiempo real. El andlisis de cémo los creadores de contenido y
periodistas estdn adaptando sus estrategias para conectar con audiencias en las nuevas
plataformas sera crucial para entender la evolucion del periodismo digital.

Las dindmicas de violencia de género en redes sociales y las violencias digitales son temas
sensibles y relevantes en el contexto de los nuevos relatos comunicativos. La investigaciéon sobre
como las redes sociales amplifican fenémenos como el cyberbullying, el acoso online o los
discursos miséginos, en plataformas como Twitter o Instagram, es esencial para comprender las
consecuencias sociales de estas dindmicas.

Los nuevos formatos narrativos y las estrategias comunicativas innovadoras, como el vodcasting,
han surgido como formas de narrativa audiovisual en plataformas digitales, ofreciendo
perspectivas frescas sobre el futuro del periodismo y la comunicacién. Investigaciones que
analicen el impacto de estos formatos emergentes en la audiencia y en la forma de consumir
noticias serdn clave para evaluar como los medios tradicionales se estan adaptando al contexto
digital actual.
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La interaccién en plataformas de mensajeria es otro ambito en el que los relatos informativos y
politicos estan evolucionando. El andlisis de cémo los grupos de estas plataformas se convierten
en espacios para la radicalizacion o la diversidad politica, especialmente en contextos electorales,
revela el poder de estas redes privadas en la construcciéon de la opinién publica. Explorar las
dindmicas politicas en las redes sociales, particularmente durante eventos politicos importantes,
es esencial para comprender su influencia en los procesos de toma de decisiones y la
configuracion de la opinién publica.

Otro campo emergente es el estudio de como las plataformas sociales como TikTok, Instagram y
YouTube influyen en la cultura juvenil y el consumo informativo. Analizar cémo los jévenes
consumen informacién politica en estas plataformas y cémo los partidos politicos utilizan el
marketing digital y las redes sociales para conectar con los votantes jovenes es fundamental para
entender la politizacién digital y el cambio generacional en el acceso a la informacién.

Finalmente, las problematicas del uso de las TIC en los movimientos sociales y en la educacién
universitaria son de interés crucial. La manera en que las universidades estan adaptando sus
estrategias de comunicacion en redes sociales para mejorar el desarrollo de asignaturas
universitarias presenciales o para promover una educacion inclusiva y accesible sera otro tema
destacado en este monografico.

Areas Tematicas de Interés:

e Semidtica y emociones en redes sociales: La manipulacién emocional en la comunicacion
digital.

e Influencer marketing: Estrategias en sectores como la moda, el deporte y la cultura pop.

e Periodismo digital: El impacto de plataformas como Twitch y YouTube en la informacién
en tiempo real.

e Violencia de género en redes sociales: El acoso online y sus repercusiones sociales.

e Formatos narrativos emergentes: Vodcasting y nuevas estrategias audiovisuales.

e Radicalizacion y diversidad politica en plataformas de mensajeria

e Cultura digital y politica: La relacion entre redes sociales y movimientos electorales.

e Educacién y TIC: La utilizacién de las redes sociales en la educacion superior.

Palabras clave: Influencer marketing, Violencia digital, Redes sociales, Cultura pop,
Educacion digital.
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