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Resumen

Introduccién: Esta investigacion analiza a la tuna universitaria como simbolo cultural y el
papel que supone en el fortalecimiento de la identidad y la imagen de las universidades. El
objetivo principal es investigar las motivaciones para formar parte de una tuna, asi como la
percepcion tanto interna como externa de esta tradicion. Metodologia: Mediante un trabajo de
campo, se han podido recopilar 2.486 cuestionarios validos realizados a miembros de tunas en
diferentes paises. Resultados: El anélisis desarrollado revel6 que las motivaciones y la imagen
de la tuna, ejercen un efecto positivo y significativo sobre su reconocimiento como marca,
destacando asi el valor de la tuna en la promocién de la cultura. Discusion: Se destaca que la

1 Autor Correspondiente: Lucia Garcia Garcia. Universidad de Cérdoba (Espana).
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tuna no sélo es una agrupacion musical, sino también una unién social y cultural, que conecta
valores como el compafierismo, la tradicién y el patrimonio. Conclusiones: El reconocimiento
de la tuna con la Declaracién de Manifestacion Representativa del Patrimonio Cultural
Inmaterial de Espafia, como fase previa a la consecuciéon por la UNESCO de la declaracién de
Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad ayudaré a enriquecer la imagen universitaria
y a conservar la tradicion universitaria espafola exportada a toda Iberoamérica.

Palabras clave: Tuna; Patrimonio Cultural; Motivaciones; Imagen; Marca; Identidad;
Tradicién; Percepcion.

Abstract

Introduction: This research analyzes the university tuna as a cultural symbol and the role it
plays in strengthening the identity and image of universities. The main objective is to
investigate the motivations for joining a tuna, as well as the internal and external perception
of this tradition. Methodology: Through fieldwork, 2,486 valid questionnaires were collected
from members of tunas in various countries. Results: The analysis revealed that the
motivations and image of the tuna, both internally and externally, exert a positive and
significant effect on its recognition as a brand, thus highlighting the value of the tuna in the
promotion of culture. Discussion: Among the results, it is highlighted that the tuna is not only
a musical group, but also a social and cultural union, which connects values such as
fellowship, tradition and heritage. Conclusion: In addition, the recognition of the tuna as
Intangible Cultural Heritage could further enrich its role in the construction of the university
image.

Keywords: Tuna; Cultural Heritage; Motivations; Image; Brand; Identity; Tradition;
Perception.

1. Introduccion

La tuna es quizés la tradiciéon universitaria mas antigua del mundo y una de las tradiciones
vivas mas viejas de Europa, que desde Espafia se ha exportado a universidades de todo el
planeta. Esta forma de vida, de origenes humildes entroncados con la vida de los estudiantes
pobres, ha evolucionado hasta dar lugar a formaciones musicales que ejercen como
embajadoras de la cultura espafiola llevando sus actuaciones, sus serenatas y sus pasacalles
por todo el mundo. Los tunos mantienen costumbres ancestrales que, de otra forma, se habrian
perdido con el devenir de los tiempos y los cambios que conlleva la globalizacién. Asi pues, la
tuna universitaria se conforma como una irrepetible forma de expresion artistica y cultural,
que refleja la diversidad y la riqueza del folclore de nuestra sociedad.

De hecho, representa la esencia de la cultura universitaria y promueve la amistad, el
compafierismo y el respeto entre sus miembros permitiendo a los estudiantes compartir sus
conocimientos y sus habilidades, fomentando el aprendizaje y el orgullo por la cultura
universitaria. Por tanto, contribuye a un entorno de educacién superior positivo al fortalecer
los vinculos entre compaiieros de universidad y alumnos de todo el mundo (Alvarez-
Santullano 1931; Bonilla y San Martin, 1914; De la Cruz Aguilar, 1996; Gonzalez-Prieto, 1989).

Se trata de una tradicion que respeta las diferencias sociales y culturales, y que contribuye a la
inclusién y al establecimiento de buenas relaciones entre estudiantes de distintos origenes. Asi
mismo, fomenta la unidad y cohesién entre éstos y universidades a nivel internacional
beneficiando a toda la comunidad educativa siendo una expresion musical que promueve la
cultura y el arte, motivando a los estudiantes para seguir adelante en sus estudios (Garcia-
Raymundo, 2019; Martin-Sarraga, 2016).
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La tuna universitaria en el devenir de los tiempos ha sobrevivido a monarquias y reptblicas,
periodos de dictadura y democracia, de paz y de guerra, asi como a gobiernos de diversas
sensibilidades politicas (Hazafias y de la Raa, 1907; Martinez del Rio, 2004). Los tunos, con su
caracter alegre y bullanguero, han sabido dejar de lado sus ideologias y creencias personales
para confluir en los valores fundamentales que los unen como son la hermandad, el
compafierismo y el respeto (Martin-Sarraga, 2022; Rodriguez-San Pedro Bezares, 1991;
Torremocha, 1991).

El repertorio musical estudiantil da buena cuenta de ello adaptandose a los cambios sociales,
politicos y culturales. Hoy en dia, existen tunas masculinas, femeninas y mixtas, siendo los
propios aspirantes los que deciden a qué tipo de agrupacion quieren pertenecer sin que se les
pregunte por sus ideas religiosas, politicas o condicién sexual. De esta suerte, en la actualidad
existen miembros de los colectivos LGTBI perfectamente integrados en las distintas tunas.

El objetivo de esta investigacion es realizar un estudio de la importancia que tiene la tuna en
diferentes paises como parte de la identidad cultural, musical y universitaria. En este sentido,
se busca analizar la relacién que existe entre la marca tuna con la motivacion para formar parte
de la tuna, la imagen interna que los propios miembros tienen de esta asociacién y la imagen
externa que tiene la sociedad de la tuna. La innovacién de esta investigacion se centra en
comprender como la tuna puede ser un elemento que refuerce la propia marca de la
universidad y fomente la promocién de la masica entre los universitarios.

2. Revision de la literatura
2.1. Formacion musical en Espaiia

La formacién musical reglada en Espafia se realiza a través de los conservatorios y de las
escuelas municipales de Musica, destacando sobre todo la miusica clasica y el flamenco
(Gémez-Ullate y Belmonte-Truijillo, 2016). Quiroga-Fuentes y Angel-Alvarado (2020) sefialan
que la educacién musical es un lugar de confluencia de lo ladico, lo musical, lo educativo y lo
critico. La interpretacion musical grupal establece relaciones de interdependencia entre los
componentes del grupo (Solis-Briones, 2021), siendo un espacio relacional, colaborativo y
vinculante de creacién musical (Muifios de Britos, 2010). En este sentido, las agrupaciones
instrumentales musicales entre iguales permiten generar situaciones de aprendizaje
cooperativo que pueden resultar significativas e inclusivas (Durdn-Aponte y Pujol, 2012).

2.2. La miisica en la universidad

La universidad ha jugado un destacado papel como depositaria de la musica tradicional de
estudiantes, destacando la tuna y coros universitarios (Gémez-Ullate y Belmonte-Trujillo,
2016). Siguiendo a Lorenzo de Reizabal (2023) es importante analizar las contribuciones
formativas musicales y de transferencia social de las orquestas universitarias. Castells (2006)
sefiala que existe una nueva cultura educacional, con nuevos espacios, con redes de
comunicacién, con una mayor interaccion, con una libertad de creacion y auto-organizacion
social que transforma el papel del alumno en la ensefianza universitaria en su bisqueda de
adquisicién de conocimiento.

Asi, las universidades tienen entre sus funciones la difusion social de la ciencia, la técnica y la
cultura a través de las actividades de extension universitaria. Entre estas actividades, existen
muchas agrupaciones musicales universitarias que refuerza la importancia que la musica tiene
en la propia universidad.
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Durante sus estudios universitarios, la mayoria de los discentes procuran, ademas de la
formacion académica propiamente dicha, vivir otro tipo de experiencias, fortaleciendo en
concreto las experiencias de tipo asociativo. Un ejemplo de dichas experiencias es formarse en
musica e ingresar en la tuna de su correspondiente facultad y/o universidad (De Lacerda-
Pereira, 2018). Por su parte, Ramon-Salinas (2021) sefiala que los objetivos que plantean las
formaciones musicales universitarias entre sus miembros son tres: divulgaciéon cultural y
patrimonial, formacién musical y representacion institucional.

Lorenzo de Reizdbal (2023) realiza un estudio de caso centrado en los miembros de una
orquesta universitaria. Asi, entre los resultados obtenidos por esta autora se valora muy
positivamente el aprendizaje que se obtiene respecto del trabajo en equipo, la generacion de
un sentimiento de pertenencia a un grupo y la construccién de un circulo social, y la generaciéon
de amistades. Las aportaciones que recibe la persona que ingresa en una orquesta universitaria
se pueden grupar en tres bloques (Lorenzo de Reizabal, 2023). El primer bloque seria las
aportaciones intrapersonales de la participacion en agrupaciones musicales universitarias,
entre las que destacan el placer o la alegria que experimentan los miembros al realizar esta
actividad musical, la disciplina, el espacio para la expresién emocional, la capacidad de
concentracion y atencion, y la responsabilidad.

El segundo bloque se centra en las aportaciones formativas musicales, entre las que destacan
la comprension de las obras musicales interpretadas, el desarrollo de la capacidad auditiva, el
conocimiento de los diferentes estilos musicales y la preparacion psicoldgica para enfrentarse
al publico. El tercer bloque se centra en las aportaciones que transmite a la sociedad una
agrupacién musical universitaria, entre las que destaca el ofrecer a la sociedad una actividad
de ocio, el difundir y divulgar el patrimonio musical, y el papel de representacién de la propia
institucion universitaria. En conclusion, las cinco mayores aportaciones que se producen como
consecuencia de la pertenencia a una orquesta universitaria serian el disfrute de la musica, el
aprendizaje para trabajar en equipo, la construccién de un circulo social y de una generacién
de amistades, la creacion de un sentimiento de pertenencia a un grupo y la mejora en la
comprension de las obras musicales interpretadas (Lorenzo de Reizébal, 2023).

La clasificacion de las formaciones musicales universitarias es triple: antiguas manifestaciones
musicales universitarias, formaciones instrumentales (tunas, rondallas y estudiantinas), y
agrupaciones cameristicas, orquestales y otras formaciones. Centrandonos en las tunas, es
decir, en las formaciones instrumentales, en este tipo de formaciones instrumentales existe un
predominio de instrumentos de cuerda pulsada y de pequefia percusion. Ademads, tienen otros
instrumentos idi6fonos y membrandfonos como serian las panderetas y diferentes
instrumentos de pequefia percusién propios del folclore. Ademas, los miembros de las tunas
tienen una formacioén mixta (vocal e instrumental) y tiene un contacto con la cultura social a
través del repertorio tradicional y folclérico. En este sentido, los objetivos que se persiguen por
parte de las diferentes formaciones musicales universitarias se podrian agrupar en tres:
divulgaciéon patrimonial de la herencia cultural, formacién musical de sus miembros y
representacion institucional de la propia universidad (Ramoén-Salinas, 2021).

Por otro lado, y siguiendo a Ramoén-Salinas (2021), los aspectos a canalizar de los diferentes
miembros que forma la tuna serian los siguientes: la reconstruccién idealizada del estudiante
como trovador, la existencia de grupos de universitarios que tafien instrumentos y cantan con
fines ladicos-pecuniarios, la vinculacién de estas personas con la universidad como sefia
identitaria, la particularidad de la vestimenta, incluyendo las becas como sefias denotativas de
su filiacién académica, la transferencia social del conocimiento, y la participacién activa en
actos académicos y conciertos sin &nimo de lucro.
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2.3. Miisica, tradicién y turismo

La musica es consumida por diversas razones: para alterar o liberar emociones, para igualar
el estado emocional actual, para disfrutar, para reconfortarse o para aliviar el estrés
(Saarikallio, 2008). Es necesario destacar que, aunque la musica no es comprendida por todas
las personas de igual forma, si influye en las emociones y en los comportamientos humanos
(Waterman, 1998).

La musica tradicional es consumida por diferentes segmentos de personas con motivaciones,
con conocimientos y con niveles de interés por la autenticidad muy diferentes (Handapangoda
etal., 2019). La musica tradicional ha sido investigada desde diferentes puntos de vista (Cassia,
2000) y es definida como un género musical que contrasta con la musica cldsica y popular,
evitando asi, convertirse en medio de masas (Latham, 2002).

Por tanto, la tuna universitaria contribuye a preservar y difundir estas tradiciones cuando, al
mismo tiempo, revalorizan el folclore, se integran en la identidad de las comunidad
universitaria, transmiten una herencia cultural que fomenta los viajes y refuerza la imagen de
destinos especificos (Gémez-Ullate y Belmonte-Trujillo, 2016).

La mdsica se ha convertido en una fuente de inspiracion que impulsa el turismo musical (Friel
y Segre, 2021; Lee y How, 2023). Diversos géneros musicales estdn relacionados con el turismo,
incluyendo a la musica representativa de diferentes regiones (Elliott, 2017; Lee y How, 2023),
musica popular asociada a lugares especificos (Lv, et al., 2022; Yin et al., 2020), bandas sonoras
de peliculas (Kirby, 2021; Nanjangud y Reijnders, 2022) y mdasica que ilustra paisajes y
narraciones (Milburn, 2019). Diversas investigaciones han mostrado que la musica puede
mejorar la imagen de los destinos turisticos (Yin et al., 2020), evocar experiencias inmersivas
(Chen et al., 2019) y atraer a turistas (Friel y Segre, 2021).

La musica tradicional es uno de los tipos de patrimonio inmaterial mdas universales,
determinada por cada sociedad o cultura con su propio lenguaje musical que refleja ideologias
y creencias (Disoteo, 2003). Este patrimonio también puede incluir las manifestaciones
conocidas como la tuna universitaria, que puede conectar a las comunidades locales con las
universitarias a través de esta expresién musical.

Forma parte de la vida cotidiana de las comunidades locales (Gibson y Connell, 2007) y ejerce
un papel central en los encuentros de los turistas con dichas comunidades (Mason, 2004). En
concreto, la musica folclérica es considerada un valioso patrimonio cultural intangible de un
lugar (Song y Yuan, 2021) ya que refleja valores patrimoniales inmateriales del pasado, y sus
sentimientos nostélgicos pueden resultar atractivos para los turistas (Akgtin et al., 2020; Song
y Yuan, 2021). Concretamente, en el caso de la tuna, cuyo sentido de autenticidad en sus letras,
expresando valores del pasado, pueden atraer a visitantes interesados por sus raices culturales
(Gongalvez y Gongalvez, 2023).

Sin embargo, el impacto de la musica folclérica en el desarrollo del turismo ha recibido poca
atencion (Song y Yuan, 2021; Ziyari y Sadeghi, 2011). Las representaciones visuales se han
investigado ampliamente en el contexto del turismo patrimonial, mientras que se ha prestado
menos atencién al uso de los sonidos (Mason, 2004). La investigacion musical se ha centrado
generalmente en la misica popular relacionada con la promocion de destinos y como
contenido principal de eventos especiales (Chen et al., 2019; Ding y Hung, 2021; Perron-Brault
et al., 2020; Yin et al., 2020), mientras que no se ha indagado en profundidad en el &mbito
turistico.
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Por su parte, Nanjangud y Reijnders (2022) descubrieron que las bandas sonoras de
Bollywood, en la India, permiten a los turistas imaginar y visitar destinos relacionados con sus
peliculas favoritas.

2.4. Imagen y marca

La imagen del destino puede definirse como los sentimientos, las ideas y las actitudes de los
consumidores hacia una marca de destino, reflejados por las asociaciones existentes en la
memoria de los consumidores (Keller, 1993). El marketing sensorial ilustra la relacién entre las
respuestas cognitivas a la informacién sensorial y la actitud, el aprendizaje, la memoria y el
comportamiento del consumidor (Krishna, 2012). La tuna universitaria, con sus elementos
visuales que les diferencian y unido a la musica tradicional, aporta diversos elementos para el
desarrollo de la imagen de un destino (De Lacerda-Pereira et al., 2018).

Los trajes tradicionales, la escenografia de las serenatas y los pasacalles, asi como el contacto
directo con el publico, crean una experiencia sensorial completa que fortalece el vinculo
emocional entre los turistas y el destino, formando parte del concepto de marketing sensorial
(Krishna, 2012). Las imédgenes mentales se consideran un factor importante en la formacion de
la imagen del destino (Echtner y Ritchie, 1993). Otras investigaciones han revelado que las
imagenes mentales activadas por las caracteristicas de las marcas de destino ayudan a mejorar
los resultados de su percepcion (Ha et al., 2019).

Ademés, la musica de tuna puede evocar recuerdos y emociones vinculadas a experiencias
pasadas de la vida estudiantil, reforzando el apego de los turistas y ciudadanos al destino
universitario. El vinculo entre las imdgenes mentales y la imagen del destino apuntan a que el
proceso de las imagenes mentales permite predecir como se sentirdn los turistas cuando visiten
un destino (Skard et al., 2021). Aunque la creacién de marca puede lograrse a través de
estimulos auditivos (Thomson, 2016), la mayoria de las investigaciones suelen asumir que la
imagen creada en la mente de un turista se crea a partir de imédgenes (Zhao et al., 2022),
peliculas (Wong et al., 2021), anuncios (Avraham, 2015), redes sociales (Lin et al., 2021) y otros
canales de comunicaciéon que dependen en gran medida de los estimulos visuales.

El papel de la mdasica folclorica en el marketing de destinos atin no ha sido investigado en
profundidad a pesar de que podria inducir a emociones e imégenes de lugares, evocar
significados culturales y sentimientos nostalgicos (Zhuang et al., 2020). Por otro lado, también
inspiran los pensamientos narrativos de las personas y evocan los recuerdos de personajes que
expresan la personalidad y el significado de la marca (Escalas, 2004). Ademas, las imagenes
mentales introducidas por la misica se asocian positivamente con la imagen general del
destino que se verifica (Yin et al., 2020).

Las canciones tradicionales que son interpretadas por la tuna expresan la identidad cultural y
folclérica, asi como despiertan las emociones que se asocian directamente con la universidad
o la ciudad que los acoge, contribuyendo al desarrollo de la marca del destino desde una
perspectiva musical y cultural (Gémez-Ullate y Belmonte-Trujillo, 2016; Ramoén-Salinas, 2021).
Se ha comprobado que la emocién impulsa el establecimiento de la imagen del destino (Chen
et al., 2021; Jawahar et al., 2020). Por ejemplo, el apego a la ciudad es un vinculo emocional que
puede ser vital para promover la imagen de marca de la ciudad (Jawahar et al., 2020).
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Otros investigadores revelan que el apego de los turistas a la marca de destino puede predecir
la imagen de destino (Chen et al., 2021). Por otro lado, investigaciones sobre psicologia musical
han confirmado que los oyentes pueden desarrollar una percepcién espacial con masica que
tiene cualidades asociativas (Herff et al., 2021; Margulis et al., 2022). Por ejemplo, la estructura
de la musica instrumental puede crear imagenes mentales y visuales (Kirby, 2021), ofreciendo
a los turistas un espacio auditivo para experimentar el paisaje méas alla de sus expectativas
(Waitt y Duffy, 2010). Esta imaginacién geogréfica musical se construye por la interpretacion
subjetiva de las interconexiones entre atributos musicales y lugares (Kirby, 2021), asi como por
las experiencias subjetivas de los oyentes (Hargreaves, 2012; Zittoun y Cerchia, 2013).

2.5. La tuna universitaria

Siguiendo a De Lacerda-Pereira et al. (2018) una tuna puede ser considerada una agrupacién
musical inicidtica permanente de estudiantes de vida alegre y bohemia vinculada a un centro
académico, cuya musicalidad pivota en los instrumentos de plectro y en su propia vestimenta,
habitualmente rematada con una capa que los identifica como universitarios. Asi, la tuna viene
identificada por los siguientes elementos: la divulgacion de la cultura local y regional, la
promocién de la universidad, el uso del traje académico, la presentacién en publico de sus
diferentes composiciones, la variedad de instrumentos utilizados en las actuaciones, el
caracteristico repertorio, los pasacalles, las serenatas académicas, la vida bohemia, la
participacion en encuentros y en festivales de tunas, y los rituales/ceremonias (De Lacerda-
Pereira et al., 2018).

La tuna, anteriormente llamada estudiantina, es una organizacién académica compuesta por
un grupo de estudiantes universitarios y de postgraduados que representan a su facultad o
universidad, a través de sus composiciones musicales y de su puesta en escena (Gémez-Ullate
y Belmonte-Trujillo, 2016). La tuna existe por diferentes razones, entre las que destaca la propia
herencia cultural de la universidad, el contexto y la cultura de la universidad donde se ubica,
los principios, estatus e interregulacion, y la tradicién .

La tuna se desarrolla fundamentalmente en Espafia y Portugal. No obstante, también existe en
otros paises como Paises Bajos, y algunos latinoamericanos como México, Bolivia, Panama,
Guatemala, Colombia, Pert, Chile y Puerto Rico. La tuna cuenta historias musicales, refuerza
el papel de la musica en la universidad y tiene unos aspectos socioculturales muy importantes.
En este sentido, ser un miembro de la tuna, es decir, ser un tuno, implica tener unos
conocimientos al menos basicos de musica.

Sin embargo, ademas de estos conocimientos musicales, el ser miembro de la tuna viene
determinado sobre todo por el pertenecer a una sociedad que defiende ante todo las relaciones
humanas entre sus propios miembros (Gémez-Ullate y Belmonte-Trujillo, 2016). Asimismo, la
tuna es un vehiculo cultural y social de educacién musical informal, reforzando la identidad
musical de la propia comunidad local ya que la tuna estd muy relacionada con el folclore
(Gémez-Ullate y Belmonte-Trujillo, 2016). De hecho, la tuna en los paises latinoamericanos
estd recuperando parte de la instrumentacion y del reportorio de este folclore local.

Las tunas universitarias son grupos musicales con una tradicion académica, cuyos miembros
proceden de las propias instituciones universitarias. En este sentido, los aspectos que definen
a las tunas son los siguientes: la difusién de la cultural local y regional, la identificacién con la
propia universidad, la utilizacion de los usos académicos, la presentacion de sus
composiciones musicales, la diversidad de instrumentos utilizados en sus actuaciones, el tipo
de musica elegida (canciones populares y temas originales) y la participacion de sus miembros
en diferentes encuentros y festivales.
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Uno de los aspectos que mejor definen a la tuna es la importancia de los viajes (Garcia-Freile,
2008). Asi, existen dos tipos de viajes para los miembros de la tuna. El primero serian los viajes
con la finalidad de participar en diferentes certdmenes, donde se retinen varias tunas y que
participan en un concurso. Y el segundo tipo de viaje es cuando la tuna va a un determinado
lugar con un contrato méds o menos formal o sencillamente a un lugar que ha sido decidido
libremente por los componentes de la tuna. En este segundo caso, la financiacién del viaje
puede ser bien por el patrocinio de dicho viaje, a través de ese contrato, o por el dinero que se
recoge parcheando por las calles (Garcia-Freile, 2008).

Sousa et al. (2020) sefialan tres diferentes dimensiones relacionadas con las actividades de la
tuna: dimensién administrativa, dimensién de valores y dimensién musical. En cuanto a la
dimensiéon administrativa, se encuentran aspectos tales como la motivacién al publico
universitario para la captacion de nuevos miembros, la realizacién de reuniones internas y de
actividades entre los propios miembros, la incorporacion de personas externas a la tuna, el
reforzamiento de la tuna con otras instituciones, la promocion de la marca e imagen de la tuna,
la sostenibilidad financiera de la propia asociacién y la incentivaciéon de una cultura de
reinvencién en tiempos de crisis.

En cuanto a la dimensién de valores, se destacan aspectos tales como la contribucién a la
sensibilizacion de la poblacién local para la ayuda en causas sociales, la implicaciéon de los
asociados en la toma de decisiones, y la adquisicién y consolidaciéon de conocimientos
relacionados con el asociacionismo por sus miembros. En cuanto a la dimensién musical, se
podria destacar el promover el trabajo musical auténomo, la realizacién de ensayos semanales
promoviendo la calidad musical, y la incentivacién para la composicion y el arreglo de nuevos
temas musicales.

Siguiendo a De Lacerda-Pereira et al. (2019), la tuna aporta a sus miembros los siguientes
valores: la colaboracién entre sus miembros, la socializaciéon entre grupos, la comunicaciéon
tanto interna como externa, la gestion en la resolucion de conflictos, el liderazgo social, la
competencia y formacién musical, la responsabilidad de sus miembros y la sensibilidad de los
miembros por las causas sociales.

La tuna enriquece a sus miembros con tres componentes: componente personal, componente
académico y componente profesional (Lacerda-Pereira et al., 2019). En cuanto al componente
personal se encuentran aspectos tales como la participaciéon en la tuna, la adquisicién de
competencias personales, la importancia de las relaciones interpersonales para el desarrollo
personal, la disponibilidad para la conciliacién de la vida familiar, y la comparticiéon de
vivencias de la tuna con la familia y los amigos. Con respecto a la componente académica
encontrariamos la responsabilidad en cuanto al desempefio académico de sus miembros, la
importancia de los resultados académicos obtenidos, el condicionamiento de los resultados
académicos en la propia estructura asociativa de la tuna y la conciliaciéon entre la componente
asociativa y la académica.

Por su parte, el componente profesional se centra en el desempefio profesional de sus
miembros tras acabar su ciclo universitario, la adquisiciéon de competencias para la vida
profesional, la aplicacién de las competencias adquiridas en la tuna para el ejercicio de la
profesion y el reforzamiento de competencias para la gestion de conflictos en el desarrollo de
la profesién (Lacerda-Pereira et al., 2019).
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En consecuencia, la pertenencia a una tuna tiene una influencia positiva en el componente
personal de los estudiantes universitarios, mejora las relaciones sociales entre los miembros,
potencian sus procesos de aprendizaje, refuerzan lo aprendido en la tuna cuando se aplica a
la vida profesional del egresado, el miembro de la tuna tiene una capacidad y sensibilidad
para aprovechar el aprendizaje, los conocimientos, las experiencias y las competencias que la
pertenencia a la tuna le ofrece en su vida tanto personal como profesional (Lacerda-Pereira et
al., 2019).

Lacerda-Pereira et al. (2019) realizan un trabajo de campo a los miembros de la Tuna Mixta de
Braganza (Portugal) y en sus resultados destacan tres dimensiones: personal, sociocultural y
académica. En cuanto a la dimensién personal, se encuentran las motivaciones que tienen las
personas para ingresar en la tuna (musica, vida bohemia y socializacién), las experiencias y los
conocimientos adquiridos (relaciones humanas, responsabilidad y trabajo en equipo), y las
motivaciones de participaciéon (amistad y musica). En la dimensién sociocultural se encuentra
la experiencia asociativa (recreativa y musical), la experiencia musical, la pluralidad, la
colaboracién y la motivacion, la socializaciéon y el espacio de aprendizaje colaborativo. Con
respecto a la dimensién académica, se encontraria la diferencia en cuanto al grado académico
obtenido y la heterogeneidad del grupo, lo que provoca un enriquecimiento del grupo,
especialmente en cuanto a las experiencias y a las competencias adquiridas. Ello propicia un
ambiente colaborativo y la adecuacion del sistema de aprendizaje, y que se utiliza para reforzar
la integracién de los diferentes miembros.

3. Metodologia
3.1. Diseiio de la encuesta

El cuestionario utilizado para este estudio se ha basado en diferentes variables utilizadas por
la literatura cientifica previa (De Lacerda et al., 2018; De Lacerda et al., 2019; Lorenzo de
Reizabal, 2023). En la tabla 1 se muestran las variables utilizadas. Partiendo de estas
investigaciones previas se disefi¢ un cuestionario inicial, trabajado y definido con la ayuda de
distintos gestores culturales, miembros de la tuna y profesores de universidad. Con
posterioridad, y con el objetivo de llegar a un cuestionario final, se realiz6é un estudio piloto
dirigido a 50 personas que en la actualidad forman parte de la tuna. En este estudio piloto se
detectaron algunos errores de comprensiéon de preguntas que fueron subsanados. Por otro
lado, se ajust6 el cuestionario a un tiempo razonable para conseguir una participacién mas
eficiente. Una vez realizados estos cambios se lleg6 a la version final del cuestionario. Esta
version final fue nuevamente enviada a los expertos, los cudles consideraron valida esta
version.

El cuestionario era anénimo y contenia tres bloques distintos. En el primer bloque se analizaba
como la persona encuestada habia entrado a formar parte de la tuna. En el segundo bloque se
recogian preguntas relacionadas con la motivacion para pertenecer a la tuna, la imagen interna
y externa de la tuna, la marca tuna y la satisfaccién con la pertenencia a la tuna. Por su parte,
el tercer bloque se centraba en el analisis del perfil sociodemografico de la persona encuestada
(sexo, edad, grado de estudios, rama del conocimiento universitario y nivel de renta familiar).
Las preguntas de los bloques 1y 3 fueron preguntas de tipo cerrado. Por su parte, las diferentes
cuestiones planteadas en el bloque 2 se formularon mediante una escala de Likert de siete
puntos, donde, en todas las preguntas planteadas, 1 hacia referencia a “muy en desacuerdo”
y 7 “muy de acuerdo”, salvo en el caso del analisis de las motivaciones, donde 1 hacia
referencia a “muy poco” y 7 a “mucho”.
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La normalidad de la muestra ha sido testada a través del test de normalidad de Kolmogorov-
Smirnov. Los resultados derivados evidencian que los datos no siguen una distribucién de
normalidad (p < 0,01), por lo que han de considerarse como datos no paramétricos. Por tanto,
ha de aplicarse test no paramétricos como, por ejemplo, los intervalos de confianza.

Tabla 1.
Variables utilizadas en la investigacion
Motivaciones Items

M1 Buisqueda de experiencias musicales
M2 Es una tradicién universitaria que hay que mantener
M3 Es una forma diferente de diversién
M4 Socializar con otras personas
M5 Algun familiar pertenece o ha pertenecido a la tuna
Me La tuna me permite conocer diferentes destinos turisticos
M7 Es una parte importante de la vida universitaria
M8 Encontrar a la tuna en mis viajes fuera de mi pais determiné mi interés por ella
M9 Encontrar a la tuna en mis viajes por el interior de mi pais determiné mi interés por ella

Fuente: Elaboracién propia
Tabla 2.

Variables utilizadas en la investigacion

IMAGEN t
EXTERNA ems
EIM1 Basqueda de experiencias musicales
EIM2 Es una tradicion universitaria que hay que mantener
EIM3 Es una forma diferente de diversion
EIM4 Socializar con otras personas
EIM5 Algun familiar pertenece o ha pertenecido a la tuna
EIM6 La tuna me permite conocer diferentes destinos turisticos
EIM7 Es una parte importante de la vida universitaria
Fuente: Elaboracién propia
Tabla 3. Variables utilizadas en la investigacion
IMAGEN ftems
EXTERNA
1IM1 La tuna es un valor afiadido en cada universidad
1IM2 La imagen global de la tuna es positiva
1IM3 La universidad coordina actualmente el funcionamiento de la
tuna universitaria
1IM4 La tuna cultiva valores como son la tolerancia, el respeto, la

solidaridad y la camaraderia

Fuente: Elaboracién propia
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Variables utilizadas en la investigacion

MARCA TUNA ftems
Marcal La tuna significa mucho para mi
Marca2 Esta experiencia es mejor de lo que esperaba
Marca3 La sociedad en general percibe a la tuna de forma positiva
Marca4 Los turistas extranjeros, en general, percibe a la tuna de forma positiva
Marcab Los jovenes universitarios, en general, perciben a la tuna de forma positiva

Fuente: Elaboracién propia

3.2. Recoleccion de datos

Con el fin de corroborar los objetivos de la investigacion que se plantearon, este estudio se
fundamenta en un trabajo de campo consistente en un cuestionario estructurado dirigido a
una muestra representativa de personas que pertenecen en la actualidad a la tuna en diferentes
paises. El trabajo de campo se realiz6 entre noviembre de 2023 y febrero de 2024. Para realizar
dicho trabajo de campo se utiliz6é la modalidad de encuestacion virtual.

Las principales ventajas de realizar una encuestaciéon virtual son, entre otras, la relacién
coste/efectividad, el posibilitar el acceso a una mayor poblacién, y la rapidez en la recogida
de los datos y en su posterior tabulacion (Evans y Mathur, 2005). Este tipo de recoleccién de
datos estda teniendo un considerable avance en los dltimos afios, estando especialmente
aceptado para estudios centrados en el andlisis de los estudios sociales (Otoo et al., 2020).

El namero total de encuestas obtenidas fue de 2.695 cuestionarios, de las que fueron vélidas
2.486. Con el fin de comprobar la fiabilidad de la escala se utilizo el test de Alfa de Cronbach.
Este test mostré un valor de 0,898, superando el valor minimo aceptable para este tipo de
estudios (Nunnally y Bernstein, 1994). En esta investigaciéon se utiliz6 un muestro no
probabilistico (muestreo de conveniencia). La seleccion de este tipo de muestra se justifica por
dos razones (Parra-Camacho et al., 2020): primera, la ausencia de un marco de muestreo
adecuado; y segunda, los beneficios que proceden de este tipo de muestreo en términos de
coste econémico y temporal.

3.3. Anilisis de datos

Una vez que se concluy6 con el trabajo de campo se efectu6 la depuracién de los cuestionarios
excluyendo aquellos que presentaban errores o valores ausentes en algin item. Seguidamente
se realiz6 la tabulacién y el tratamiento estadistico de los datos. Para ello se ha utilizado el
software SPSS y AMOS v23. A continuacién, se han desarrollado diversos Covariance-ased
Structural Equation Modeling (CB-SEM), para determinar la idoneidad del modelo de medida,
los factores de segundo orden y las relaciones entre los diferentes constructos.

4. Resultados

En la tabla 5 se presentan los datos descriptivos de la muestra en cuanto al perfil
sociodemogréfico de la persona encuesta.
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Perfil sociodemogrifico de la persona encuestada

n % Mean (Sd)
Edad 45,3 (16,3)
Sexo
Hombre 1927 83,9
Mujer 370 16,1
Renta
Menos de 1.000 euros 185 8,1
De 1.000 a 2.000 euros 516 22,5
De 2.001 a 3.000 euros 618 26,9
De 3.001 a 4.000 euros 399 174
Mas de 4.000 euros 579 25,2
Pais
Espana 1303 56,7
Resto 994 43,3

Fuente: Elaboracién propia

De acuerdo con la tabla 5, la muestra analizada estd compuesta predominantemente por
hombres (83,9%) con una edad promedio de 45,3 afios. Casi el 70% de encuestados se sittian
en los niveles de renta mas altos (mas de 2.001 euros mensuales). Por otro lado, mas de la mitad
de los encuestados (56,7%) residen en Espafia y un 43,3% residen fuera de Espafa.

4.1. Modelo de medida

Para probar la adecuacién de la escala de medicion se realizé un analisis factorial confirmatorio
con ecuaciones estructurales mediante el método de maxima verosimilitud, donde se confirmé
la composicion de los factores por los items que los conforman. Los pardmetros estimados
fueron estadisticamente significativos (p < 0,05) y las cargas factoriales interna, los valores del
alfa de Cronbach y los de la fiabilidad compuesta se situaron por encima de 0,85. La validez
discriminante también se ajusté de forma aceptable ya que, en todos los casos, la raiz cuadrada
de la AVE de cada uno de los constructos fue mayor que la correlacion de uno con cualquier
otro (Tabla 4).

Los indices de ajuste resultaron adecuados: x2/gl = 2,92, GFI = 0,978, AGFI = 0,967, CFI =
0,983, NFI = 0,972, TLI = 0,969, RMSEA = 0,037 y presentaron valores superiores a 0,5 (Tabla
6). Por lo tanto, puede sefialarse que todos los indicadores saturan de manera satisfactoria con
cada una de sus variables latentes. Asimismo, los valores del indicador de varianza promedio
extraida (AVE, por sus siglas en inglés Average Variance Extracted) fueron superiores a 0,5, lo
que evidencia la validez convergente con respecto a la consistencia.
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Motivaciones

Stand. loadings

Imagen_externa

Stand. loadings

M1
M2
M3
M4
Mb5
Mo
M7
M8
M9

.685
.604
.574
.608
.625
.689
.612
732
.795

EIM1
EIM2
EIM3
EIM4
EIM5
EIM6
EIM7

.554
714
727
.651
.634
.584
.757

Marca tuna

Stand. loadings

Imagen interna

Stand. loadings

Marcal
Marca2
Marca3
Marcad
Marcab

.75
732
.786
714
.782

M1
M2
M3
[IM4

.738
.766
721
.684

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 7.

Consistencia interna, validez convergente y validez discriminante

a pc  AVE Motivaciones I\t/[ua::: I. externa I interna
Motivaciones 85 91 .69 .83t
Marca tuna 84 .89 71 .58% .84
Imagen externa 87 .88 .76 .65 .56 .87
Imagen interna 84 .89 .77 .73 81 .68 .88

a: Alfa Cronbach pc: Fiabilidad compuesta. AVE: average variance extracted. tRaiz cuadrada de la AVE en la diagonal. #
Correlaciones entre los constructos debajo de la diagonal.

Fuente: Elaboracién propia

Como se aprecia en la Tabla 7, ninguna de las variables presenta valores de asimetria
superiores a 3 y de curtosis superiores a 10. Por tanto, estos valores indican la inexistencia de
problemas de normalidad en las variables observadas y, por tanto, entraran a formar parte del
modelo de ecuaciones estructurales que se disefia (Kline, 2005). Por otra parte, el valor del
indice multivariado de Mardia fue de 49,13, siendo inferior a 70 e indicando, en consecuencia,
el no alejamiento de la normalidad multivariada (Rodriguez-Ayan y Ruiz, 2008).
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Valores de Skew y de Kurtosis

Mean (Sd) skew  Kkurtosis

M1 5,88 (1,31) -1,32 1,68
M2 5,96 (1,52) -1,53 1,65
M3 6,32 (1,04) -1,82 3,83
M4 6,47 (0,93) 2,12 5,17
M5 2,61 (2,40) 1,02 -0,73
Meé 5,84 (1,50) -1,35 1,31
M7 6,03 (1,41) -1,62 2,24
M8 2,99 (2,24) 0,65 -1,09
M9 4,00 (2,39) -0,06 -1,57
Marcal 5,83 (0,56) -4,60 6,84
Marca2 5,85 (0,55) -4,87 8,36
Marca3 4,75 (1,28) -1,01 0,55
Marcad 5,78 (0,59) -3,51 5,23
Marcab 4,41 (1,43) -0,62 -0,54
EIM1 6,30 (1,07) -1,83 3,83
EIM2 6,69 (0,69) 2,14 4,43
EIM3 6,56 (0,79) -2,30 7,27
EIM4 6,65 (0,78) -2,03 2,35
EIM5 6,43 (0,92) -1,90 4,18
EIM6 6,15 (1,21) -1,57 2,36
EIM7 6,24 (1,19) -1,77 3,03
1M1 6,38 (1,12) -2,44 6,90
1IM2 5,47 (1,49) -0,79 0,00
1IM3 3,53 (1,86) 0,24 -0,93
1IM4 6,40 (1,04) -2,24 5,83

Fuente: Elaboraciéon propia.

4.2 Modelo estructural

Tras realizar el modelo de medida, se plante6 un modelo de ecuaciones estructurales (Figura
1) para estudiar las relaciones entre las motivaciones, la imagen interna de la tuna y la imagen
externa de la tuna en su relacién con la marca tuna. La motivaciéon mostr6 un efecto
estadisticamente significativo y positivo con la marca tuna (8 = 0,131, p = 0,001). De igual
forma, la imagen tanto interna como externa mostraron también efectos significativos y
positivos con la marca tuna: imagen interna de la tuna ( = 0,845, p = 0,001) e imagen externa
de la tuna ( = 0,118, p = 0,001).

El modelo estructural explico el 74,3% (R2 = 0,743) de la varianza total de la marca tuna. Los
diversos indices de ajuste aplicados resultaron adecuados: x2/gl = 2,85, GFI = 0,979, AGFI =
0,966, CF1=0,984, NFI= 0,969, TLI = 0,971, RMSEA = 0,037. En la figura 1 se presenta el modelo
estructural.
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Figura 1.

Imagen interna y externa de la tuna
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Fuente: Elaboracién propia.

5. Conclusiones

La tuna es un vehiculo cultural y social de educacién musical informal para la sociedad, no
s6lo de los miembros de la universidad, conformdndose como una destacada expresion
folclérica identitaria y de pertenencia a la comunidad. Este movimiento artistico se desarrolla
alolargo y ancho de la geografia mundial, pero con una mayor representacion en el continente
europeo y americano. Asi pues, la tuna es un reflejo cultural de los paises en los que existe,
con su musica y sus costumbres en un contexto universitario.

La fuerza de la tuna proviene, por un lado, de la curiosidad, de la energia y de la ilusién de los
jovenes, unido a la madurez, la sabiduria y la serenidad de los antiguos tunos, que forman
asociaciones en pro de garantizar la perpetuidad de esta tradicién. Y, por otro lado, del empleo
de una gran variedad de instrumentos musicales, que sin su existencia estarfan abocados a su
desaparicién, situandolos en primer plano, a nivel tanto cultural como artistico.

En consecuencia, existen razones suficientes para defender uno de los valores culturales mas
emblematicos de la universidad a fin de que la tuna universitaria obtenga la inscripcién como
Patrimonio Cultural Inmaterial de la Humanidad por la UNESCO (Organizacién de las
Naciones Unidas para la Educacion, la Ciencias y la Cultura).

La imagen de un destino se forma a partir de las asociaciones en la memoria de los
consumidores, influenciadas por estimulos sensoriales y emocionales. Las emociones juegan
un papel clave en la creacion de la imagen de un destino. La miusica folclérica puede inducir a
emociones, a evocar significados culturales y sentimientos nostélgicos.
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La mtsica tradicional es un patrimonio inmaterial universal que atrae a las personas por sus
sentimientos nostalgicos. A pesar de su potencial, el impacto de la musica de la tuna
universitaria en el desarrollo del turismo ha recibido poca atencién. No obstante, es importante
destacar que diferentes segmentos de turistas consumen musica folclérica, atraidos por
diversas motivaciones, con diferentes conocimientos y con varios niveles de interés por la
autenticidad.

La principal aportacién practica de esta investigacion es mostrar como la existencia de la tuna
es fundamental para preservar la musica popular como herencia popular y como parte de la
identidad cultural de una comunidad.

La principal limitacién de esta investigacion se encuentra en el periodo temporal que se realiz6
el trabajo de campo. Como futura linea de investigacién se propone realizar un estudio que
analice la percepcion que tiene la sociedad sobre la tuna como identidad cultural universitaria.
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