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LA INNOVACIÓN  

DESDE EL NUEVO CONTRATO 

ECONÓMICO-SOCIAL DEL SIGLO XXI 
La transformación económica y social del siglo XXI exige nuevos marcos de colaboración entre el sector 
público, privado y la sociedad civil. Este monográfico analiza cómo un nuevo contrato económico-social 
—basado en la innovación, digitalización, inclusión y sostenibilidad— puede generar modelos de 
desarrollo adecuados a los desafíos actuales. Se invita a académicos, investigadores y profesionales a 
presentar estudios sobre los aspectos económicos, tecnológicos y sociales que están redefiniendo la 
competitividad y estructura de las sociedades. 

Este contrato implica estrategias para distribuir equitativamente los recursos, fomentar la innovación y 
adaptar los modelos productivos al entorno global y digital. No es solo un cambio económico, sino 
también cultural y social, promoviendo un ecosistema donde productividad y competitividad se 
traduzcan en bienestar y sostenibilidad. Como diría Aristóteles: "El cambio en todas las cosas es dulce." Esta 
transformación requiere modelos flexibles capaces de evolucionar con las dinámicas del mercado y la 
sociedad. 

La inversión en capital humano es esencial para el crecimiento económico. Se esperan estudios sobre su 
impacto en la economía peruana y el capital intelectual en el desempeño financiero de las microfinancieras 
ecuatorianas, evidenciando cómo el conocimiento puede generar ventajas competitivas. 

Otro pilar clave es la innovación tecnológica y digital. Investigaciones sobre la optimización de portafolios 
de inversión con Machine Learning o la adopción de Software as a Service (SaaS) ayudarán a identificar 
oportunidades y desafíos en la transformación digital. Asimismo, estudios sobre blockchain en la cadena 
de suministro permitirán comprender cómo la tecnología reconfigura procesos productivos y comerciales. 

El emprendimiento y la innovación dinamizan la economía. Se valorarán análisis sobre la formación 
emprendedora como estrategia de empoderamiento, así como sobre riesgos y beneficios de los nuevos 
modelos de trabajo. También se invita a explorar modelos teóricos de toma de decisiones en startups 
dentro de ecosistemas de innovación. 

Las políticas de inclusión y sostenibilidad son fundamentales en este nuevo contrato. Se buscan 
investigaciones sobre alfabetización financiera digital para adultos mayores e inclusión productiva. 
Además, estudios sobre planificación tributaria para microempresarios y el impacto del crédito en la 
actividad económica ayudarán a definir herramientas para un desarrollo más equitativo. 

La digitalización en pequeñas y medianas empresas (PYMEs) es clave para su competitividad y resiliencia. 
Se esperan estudios sobre innovación y administración del riesgo financiero en PYMEs, analizando cómo 
estos factores contribuyen a la estabilidad empresarial en tiempos de incertidumbre. 

La intersección entre cultura, tecnología y comercio electrónico abre nuevas perspectivas en la evolución 
del contrato económico-social. Investigaciones sobre narrativas digitales en contextos empresariales 
permitirán entender cómo la comunicación impacta la competitividad. En este sentido, la sinergia entre 
innovación tecnológica y responsabilidad social en estrategias de marca es una vía de transformación. 

Por último, este monográfico busca reflexionar sobre la colaboración intersectorial para el desarrollo 
económico y social. Se valorarán estudios sobre articulación en el desarrollo agrícola y dinamismo 
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empresarial en contextos de conflicto en Colombia. Estos análisis resaltan la necesidad de modelos 
integradores que generen sinergias en favor del desarrollo sostenible. 

Así, este espacio fomenta la reflexión sobre cómo un nuevo contrato económico-social, sustentado en la 
innovación, digitalización, inclusión y sostenibilidad, puede impulsar modelos de desarrollo más 
equitativos y competitivos. Se espera que los trabajos presentados aporten evidencia empírica, análisis 
teóricos y metodologías para contribuir a la transformación estructural de nuestras sociedades. En última 
instancia, este cambio debe estar guiado por una visión holística y prospectiva, pues, como diría un 
verdadero sapiente, el conocimiento es la clave del progreso. 

Palabras clave: Innovación económica, Transformación digital, Emprendimiento, Inclusión social, 
Sostenibilidad. 
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