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LA INNOVACIÓN  
DESDE LA PERSUASIÓN 
COMUNICATIVA SOCIAL 
La comunicación, en su capacidad de persuadir, influir y transformar, es un pilar fundamental en la 
construcción de las sociedades contemporáneas. En un entorno donde los medios, las tecnologías digitales 
y las estrategias discursivas convergen para modelar la opinión pública, resulta imprescindible analizar 
cómo se construyen y transmiten los mensajes socializadores. Este monográfico se plantea como un 
espacio de reflexión y análisis interdisciplinario sobre las nuevas dinámicas comunicativas y sus efectos 
en la configuración de la realidad social. Como afirmaba Quintiliano, "no hay nada que persuada más que la 
palabra bien dicha", destacando la relevancia del lenguaje en la consolidación de vínculos, identidades y 
valores colectivos. 

El objetivo central de esta convocatoria es explorar cómo la innovación en la formulación y difusión de 
mensajes puede transformar percepciones, fomentar la inclusión y fortalecer la identidad social. Se busca 
analizar los procesos mediante los cuales las estrategias comunicativas, apoyadas en el desarrollo 
tecnológico y en enfoques discursivos contemporáneos, generan impacto en distintos ámbitos. La 
incorporación de recursos digitales y la adaptación de los discursos a una audiencia cada vez más 
heterogénea evidencian la necesidad de estudiar los factores que intervienen en la eficacia del mensaje. 

Uno de los ejes de análisis es la transformación de los procesos comunicativos en el ámbito educativo y su 
papel en la transmisión del conocimiento. La incorporación de nuevos métodos y la diversificación de los 
canales de difusión han redefinido las prácticas pedagógicas, generando desafíos en la interacción y 
comprensión del discurso. Es crucial examinar cómo estas transformaciones influyen en la construcción 
de significados y en la manera en que se articula la enseñanza en un contexto de cambio constante. 

Asimismo, los medios tradicionales continúan desempeñando un papel clave en la cohesión social y en la 
preservación de la memoria colectiva. La relación entre las formas convencionales de comunicación y las 
nuevas estrategias digitales plantea interrogantes sobre la integración de estos modelos en una sociedad 
interconectada. Analizar la interacción entre diferentes sistemas comunicativos permite comprender cómo 
evolucionan los discursos y qué impacto tienen en la percepción colectiva. 

Otro aspecto fundamental es la construcción de la identidad a través del discurso. La configuración de 
narrativas que refuercen la pertenencia y el reconocimiento social es un elemento esencial en la 
comunicación. La manera en que se articulan las representaciones simbólicas y los valores compartidos 
influye en la consolidación de comunidades y en la forma en que se proyectan los imaginarios colectivos. 

Desde una perspectiva ética, la comunicación plantea desafíos en la producción y difusión de información. 
La proliferación de discursos persuasivos y la influencia de los entornos digitales en la construcción de la 
realidad exigen un análisis sobre el impacto de estas estrategias en la opinión pública. La delimitación de 
marcos normativos y la reflexión sobre la responsabilidad en la gestión del discurso resultan aspectos 
clave en este ámbito. 

El uso de estrategias persuasivas en distintos contextos ha evolucionado con la incorporación de nuevos 
enfoques y herramientas. La interacción entre el lenguaje, la percepción y la experiencia sensorial ha 
llevado a un replanteamiento de los mecanismos de influencia. Examinar los efectos de estos procesos 
permite identificar tendencias en la comunicación y su impacto en la formulación de discursos. 
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La convergencia entre diferentes formatos discursivos ha propiciado el surgimiento de nuevas formas de 
expresión que modifican la construcción del mensaje y su recepción. La exploración de estas dinámicas 
resulta esencial para comprender cómo se reconfiguran las estructuras narrativas y cómo influyen en la 
interpretación del contenido. 

Este monográfico busca fomentar un diálogo interdisciplinario que identifique, analice y debata las 
potencialidades y limitaciones de la comunicación persuasiva en la era digital. Se espera que los trabajos 
presentados aporten evidencia empírica, revisiones teóricas y propuestas metodológicas que contribuyan 
a la innovación en el estudio del discurso y sus efectos sociales. 

El enfoque de esta convocatoria es doble: por un lado, se busca evidenciar el papel transformador de la 
comunicación en la configuración de sociedades más inclusivas y reflexivas; por otro, se pretende 
establecer un puente entre la investigación académica y la práctica profesional. La sinergia entre distintas 
disciplinas permitirá avanzar en la comprensión de cómo los mensajes influyen en la percepción de la 
realidad y en la construcción del pensamiento colectivo. En este sentido, la comunicación no solo debe 
entenderse como un proceso informativo, sino como un palimpsesto, en el que cada mensaje dialoga con 
discursos previos y reconfigura el significado de la realidad social. 

Palabras clave: Persuasión comunicativa, Innovación digital, Narrativas sociales, Ética mediática, 
Identidad colectiva 
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