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Resumen:

Introduccién: La pandemia del COVID-19 ha tenido una gran repercusion mediética en
Europa. Por consiguiente, el presente trabajo tiene como propésito conocer cuél ha sido la
construccién discursiva que la prensa europea ha realizado sobre esta crisis sanitaria gracias
al estudio de los verbos empleados por los periodistas junto al término “coronavirus”.
Metodologia: Se ha realizado un estudio de la prosodia semantica del término “coronavirus”
en el discurso medidtico de tres periddicos europeos, El Pais (Espafa), Le Figaro (Francia) y La
Repubblica (Italia), durante la semana posterior a la declaracion de pandemia por la OMS.
Resultados y Discusién: Se ha observado un sesgo negativo mayoritario en las coocurrencias
de los verbos junto a “coronavirus”, intensificando el valor semantico de dicho término. Esta
tendencia se ha advertido con mayor frecuencia cuando “coronavirus” actda como sujeto de
la accién que como objeto. Conclusiones: La construccion discursiva de la COVID-19 por parte
de los periddicos europeos ha sido muy similar, lo que demuestra que, independientemente
de la lengua empleada, las tres cabeceras han abordado este fenémeno mediético desde la
misma perspectiva lingtiistica.

Palabras clave: COVID-19; coronavirus; prosodia semadntica; intensificacién; atenuacion;
analisis del discurso; sesgo informativo; prensa europea.
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Abstract:

Introduction: The COVID-19 pandemic has had a significant media impact in Europe.
Consequently, this study aims to understand the discursive construction that the European
press has created regarding this health crisis by analysing the verbs used by journalists in
conjunction with the term "coronavirus". Methodology: A study has been conducted on the
semantic prosody of the term "coronavirus" in the media discourse of three European
newspapers: El Pais (Spain), Le Figaro (France), and La Repubblica (Italy), during the week
following the WHQO'’s declaration of the pandemic. Results and Discussions: A predominantly
negative bias has been observed in the co-occurrences of verbs with "coronavirus', intensifying
the semantic value of the term. This tendency has been noted more frequently when
"coronavirus" acts as the subject of the action rather than as the object. Conclusions: The
discursive construction of COVID-19 by European newspapers has been very similar,
demonstrating that, regardless of the language used, the three publications have approached
this media phenomenon from the same linguistic perspective.

Keywords: COVID-19; coronavirus; semantic prosody; intensification; mitigation; discourse
analysis; informational bias; European press.

1. Introduccion

La pandemia causada por el virus SARS-CoV-2, denominado coloquialmente como
coronavirus o COVID-19, ha originado una de las grandes crisis sanitarias a las que la
humanidad ha tenido que hacer frente en las altimas décadas (Ramos, 2022, pp. 24-25). Dicha
crisis, sin precedentes en la historia reciente, centré el foco de atenciéon de los medios de
comunicaciéon, que desplegaron una amplia cobertura informativa de todo lo que estaba
aconteciendo en relacién al coronavirus. Es por ello por lo que la pandemia de la COVID-19 se
convirtid, rapidamente, en lo que se denomina como un momento discursivo (Moirand, 2007,
p- 4), gracias a la abundante produccién mediética que gener6. Es por ello que los medios de
comunicacion llevaron a cabo un significativo seguimiento informativo diario sobre todo lo
que sucedia relacionado con el coronavirus. En este sentido, conviene mencionar que los
medios juegan un papel muy relevante en la sociedad, ya que se erigen como la fuente
principal de informacién para los ciudadanos (Krennmayr, 2015, p. 531). Asimismo, en el
ambito de la salud publica, desarrollan una labor esencial en lo referente a la alfabetizaciéon
sanitaria de la audiencia (Tanner et al., 2015, p. 361). En cuanto al caso de Europa, la prensa
escrita fue uno de los medios que mayor interés y atencién prest6 a la crisis pandémica de la
COVID-19.

La prensa escrita, como sucede con el resto de medios de comunicacién, se convierte en una
intermediaria entre la realidad social y la ciudadania (Gomis, 1974, pp. 530-531), configurando
y proyectando una visién particular del mundo gracias a unos determinados criterios
editoriales. Como apunta Gomis (2008, p. 62), que un hecho o suceso adquiera la categoria de
noticia es basicamente una operacion lingtiistica. Es por ello que la construccién periodistica
delarealidad que realiza la prensa se materializa a través del discurso mediatico (Charaudeau,
2005, p. 12). En este orden, McCombs y Evatt (1995, p. 8) apuntan que, los periodistas, en
ocasiones, no emplean palabras neutras a la hora de informar sobre un fenémeno de
actualidad, sino que utilizan términos cargados de opinién o connotacién que pueden motivar
la existencia de un sesgo informativo en los textos periodisticos publicados (Ramos y Ramos,
2022, p. 171). En este sentido, estudios previos han constatado la existencia de elementos
lingtiisticos que denotan dicho sesgo informativo presente en los textos de prensa espafiola,
entre los que se encuentran estrategias léxicas de intensificacion y atenuaciéon (Castafieda
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Gonzélez y Ramos Ruiz, 2020, 2021).

Por consiguiente, el propésito principal de esta investigacion es conocer cual ha sido la
construccion discursiva que la prensa europea ha realizado sobre la crisis sanitaria del COVID-
19 durante la primera semana tras la declaracion de pandemia gracias al estudio de los verbos
empleados por los periodistas junto al término “coronavirus”. Por tanto, para alcanzar dicho
propésito se plantean dos objetivos: a) analizar el discurso mediatico que ha recibido la crisis
del coronavirus en la prensa europea a través de un estudio léxico-seméntico de los verbos
empleados por los periodistas; y b) realizar una comparativa de los resultados entre los
periddicos objeto de estudio.

El presente articulo se desarrolla de la siguiente manera. En primer lugar, se ha realizado un
breve resumen histérico-politico de la crisis del coronavirus en Europa durante el estado de
alarma de 2020. En segundo lugar, se ha llevado a cabo una revisién tedrica de los conceptos
de prosodia seméntica, por un lado, y de sesgo informativo en la prensa, por otro. En tercer
lugar, se detalla el corpus de periédicos y la metodologia de analisis empleada. En cuarto
lugar, se exponen y discuten los resultados obtenidos de la investigacion. En quinto y dltimo
lugar, se comparten las conclusiones del estudio.

2. Contexto histdrico de la COVID-19 en Europa

La pandemia del coronavirus, causada por el SARS-CoV-2, ha representado una de las
mayores crisis sanitarias enfrentadas por la humanidad en las tltimas décadas. Aunque
algunas investigaciones sugieren la presencia de este coronavirus meses antes de su
identificacion oficial, los primeros casos de SARS-CoV-2 se detectaron el 29 de diciembre de
2019 en China (Hernandez-Mesa et al., 2020, p. 9). A pesar de los esfuerzos y medidas
implementadas para contener su propagacion, el virus logré expandirse a otros paises de Asia,
Oriente Proximo y Europa, registrandose los primeros contagios fuera de China el 12 de enero
de 2020. Ante la evidente propagacioén del coronavirus y el destacado aumento de los casos, la
Organizacion Mundial de la Salud (OMS) declaré la COVID-19 como pandemia el 11 de marzo
de ese mismo afio (Ferrer, 2020, p. 323).

En el caso de Europa, los primeros casos de coronavirus se diagnosticaron el 24 de enero en
Francia. Fueron tres ciudadanos galos que habian viajado recientemente desde Wuhan. En el
caso de Italia, los primeros casos del pais se diagnosticaron el 31 de enero en Roma. En esa
misma fecha, Espafia registr6 su primer caso, concretamente en las Islas Canarias (Ferrer, 2020,
p- 323). A lo largo del mes de febrero, el nimero de casos fue muy bajo, sin embargo, con la
llegada del mes de marzo los contagios aumentaron de manera significativa. Ante esta
alarmante situacién, y con el objetivo de contener el avance de la pandemia para evitar asi el
colapso del sistema sanitario, los gobiernos de los paises decidieron tomar medidas de
contencion de la COVID-19. El primer pais europeo en implementar una cuarentena a nivel
nacional fue Italia, el 9 de marzo. Después le seguirian otros estados, como Espaiia el 14 de
marzo (Montafa Blasco et al., 2020, p. 156) o Francia, el 16 de marzo. Dicho confinamiento
obligaba a los ciudadanos a permanecer en sus casas, cesando buena parte de la actividad
laboral de los paises, salvo los trabajos esenciales (sanitarios, seguridad, etc.).

3. Marco teodrico

En este apartado se realiza una revision exhaustiva de la literatura sobre el concepto de
prosodia semantica, abordando sus origenes, definiciones y aplicaciones en diversos estudios
lingtifsticos. A continuacién, se presenta una revision teérica del concepto de sesgo
informativo en la prensa, analizando cémo las estructuras y elecciones lingtiisticas pueden
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influir en la percepcién y recepcion de la informacién por parte del publico. Esta seccion busca
establecer una base tedrica sdlida que permita comprender las interrelaciones entre prosodia
semantica y sesgo informativo, y cémo estos fenémenos pueden manifestarse y ser
interpretados en el discurso mediético.

3.1. La Prosodia Semdntica

Se puede establecer que el concepto de “prosodia semantica” tiene su origen en el término
“prosodia” acufiado por Firth (1957), aunque bien es cierto que seria Louw (1993, p. 157) el
primer autor en proponer una definicién de “prosodia seméntica”. Dicho autor considera este
fenémeno lingtiistico como un aura consistente de significado con el que una forma esta
imbuida por sus colocaciones. O lo que es lo mismo, el significado de una palabra determinada
se ve influido por el significado de los términos que conforman su entorno léxico (Ramos Ruiz,
2021b, p. 6).

Un tiempo mads tarde, Stubbs (1996) propuso una nueva definiciéon de prosodia semantica,
concibiéndola como un fenémeno de colocacion particular y la colocaciéon como la
concurrencia habitual de dos o0 mas palabras (Stubbs, 1996, p. 176). En este sentido, la principal
novedad de Stubbs (1996) fue la propuesta de una clasificacién de la prosodia semantica a
través del establecimiento de tres categorias: prosodia negativa, prosodia positiva y prosodia
neutral. En este sentido Zhang (2010, p. 192) sefiala que dicho valor semantico (positivo,
negativo o neutro) es aportado a la palabra nodo a través de las colocaciones. Ademas de la
clasificacion de Stubbs (1996), cabe mencionar que se han utilizado otros marcadores
evaluativos: favorable y desfavorable, deseable e indeseable, agradable y desagradable
(Alcaraz-Marmol y Soto-Almela, 2016, p. 151). En el caso concreto de la presente investigacién
y atendiendo a las investigaciones previas (Castafieda Gonzalez y Ramos Ruiz, 2020, 2021),
proponemos los marcadores de intensificaciéon y atenuacién en funcién de si las coocurrencias
léxicas refuerzan o mitigan el valor semantico de la palabra nodo, en este caso, “coronavirus”.

Por otro lado, la prosodia semantica es un fenémeno lingtiistico que puede describirse desde
tres puntos de vista (Whitsitt, 2005): desde un punto de vista diacrénico (Bublitz, 1996, Louw,
1993) a diferencia de uno sincrénico (Sinclair, 2003), desde la perspectiva pragmatica (Sinclair,
1996; Stubbs, 1995, 2001) y, finalmente, desde el punto de vista que aborda el concepto por su
conexioén con la connotacién (Hunston, 2002; Louw, 2000; Partington, 1998, 2004).

En el presente trabajo de investigacion, abordaremos el estudio de la prosodia semantica desde
dos perspectivas: la pragmatica y la de la connotacién. Desde la perspectiva pragmatica,
Sinclair (1996, pp. 87-88) explica que la prosodia semantica tiene una funcion pragmatica y
actitudinal, siendo a menudo la razén del hablante para emitir un enunciado. Esto significa
que la prosodia semantica puede manifestar la actitud o posiciéon del emisor hacia ciertos
elementos léxicos y su intencién comunicativa (Alcaraz-Méarmol y Soto-Almela, 2016, p. 6). En
cuanto a la connotacién, Hunston (2002, p. 141) menciona la naturaleza encubierta de la
prosodia semantica, sefialando que el término “prosodia seméntica” alude a una palabra que
se emplea habitualmente en un entorno particular, adquiriendo connotaciones propias de
dicho entorno. En este sentido, el propio Hunston (2002, p. 68) redefine el concepto de
“colocacién”, entendiéndolo como la tendencia de las palabras a estar sesgadas en la forma en
que coexisten.
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3.2. El sesgo informativo en la prensa

El periodismo es, fundamentalmente, un método de interpretacion de la realidad (Gomis,
1974, p. 13), puesto que los periodistas realizan un trabajo de manipulacién, en lo que se refiere
a la elaboraciéon del producto periodistico (Verdt Cueco, 2009, p. 83). Todo proceso
informativo requiere un tratamiento de la informacién por parte del periodista, que se encarga
de escoger, jerarquizar y preparar los productos noticiosos en base a unos determinados
criterios (Lippmann, 1964, p. 251). Por tanto, se puede afirmar que todo proceso informativo
manifiesta cierto grado de subjetividad, puesto que cada medio de comunicacién confecciona
la informacién periodistica en funcién de sus propias necesidades (Vazquez Bermudez, 2006,
p- 260).

En este sentido, Fowler (1991, p. 222) explica que la informacién, en este caso, periodistica, no
es un fenémeno neutro, sino que es un producto que deriva de la industria mediética y que
presentan relaciones con los gobiernos y las organizaciones politicas (Hallin y Mancini, 2004,
p- 98). Por consiguiente, esta relacion puede dar lugar a que las informaciones (y, obviamente,
las opiniones) publicadas por los medios de comunicacién puedan presentar un determinado
sesgo informativo, afin, en ocasiones, a estos grupos de poder o partidos politicos
anteriormente mencionados (Ramos, 2018, p. 375).

En la actualidad, han sido varios los autores que se han aventurado a proponer una definicion
para el sesgo informativo. Gunter (1997, p. 13) entiende dicho concepto como el trato
diferencial y sistematico hacia un candidato, un partido o un hecho durante un periodo
prolongado, lo que implica no tratar todas las voces por igual. Por otro lado, Verdda Cueco
(2010, pp. 139-140) lo describe como “la desviacién o inclinacién; en el caso de la informacién
significa un alejamiento de los valores deontolégicos de veracidad, imparcialidad y
pluralidad, en una direccion favorable a intereses particulares, y no generales”. En tltima
instancia, McQuail (1992, p. 191) habla de “una tendencia para salirse del camino recto de la
verdad objetiva desvidndose o bien a la izquierda o bien a la derecha” cuando se refiere al
sesgo informativo. Si atendemos a las tres definiciones anteriormente expuestas, podemos
afirmar que todas coinciden en exponer la misma idea, es decir, “la ausencia de una buena
préctica periodistica dirigida a un interés concreto por parte del medio” (Ramos Ruiz y Ramos
Ruiz, 2019, p. 351).

4. Corpus y metodologia

Para este estudio comparativo se ha compilado un corpus para fines especificos compuesto
por textos de informacién y de opinién de tres periédicos europeos: El Pais (Espafia), Le Figaro
(Francia) y La Repubblica (Italia). El corpus estd conformado por un total de 1.190 textos y posee
una extension de 780.466 palabras. Para la recuperacion de los textos periodisticos se ha
utilizado la base de datos Factiva®, un repositorio online que ofrece mas de 32.000 fuentes de
informacion, entre ellas, periédicos de diferentes paises del mundo, entre los que se encuentra
Espafia. Para el corpus, se ha establecido un marco temporal que abarca la semana posterior a
la declaracién de pandemia por parte de la OMS, es decir, desde el 11 al 18 de marzo de 2020.
Para la compilacion del corpus, se han seleccionado todos los textos de informacion y de
opinién que contuvieran la palabra “coronavirus”. A continuacién, en la Tabla 1 se puede
observar el nimero de textos y palabras por cada uno de los periédicos que componen el
corpus.
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Niimero de textos y palabras en cada uno de los periddicos del corpus

Peridodico N° Textos N° Palabras
El Pais 534 304.302
Le Figaro 379 330.841
La Repubblica 277 145.323
Total 1.190 780.466

Fuente: Elaboracion propia (2024).

Para el andlisis del corpus se ha empleado una metodologia que adapta una propuesta previa
de Ramos Ruiz (2022) sobre el estudio del sesgo informativo el tratamiento de la COVID-19 en
la prensa espafiola a través del analisis de la prosodia seméntica del término “coronavirus”.
Asimismo, se han tenido en consideracién las aportaciones sobre estrategias de intensificacion
y atenuacién en relacion al sesgo informativo presentes en estudios previos de Castafieda
Gonzélez y Ramos Ruiz (2020, 2021). Para el trabajo, en primer lugar, se ha procesado el corpus
a través del programa informatico Sketch Engine® (Kilgarriff et al., 2014), lo que ha permitido
localizar, de manera semiautomatica, las coocurrencias junto al término “coronavirus”.

A continuacién, se ha seleccionado tinicamente la categoria gramatical de los verbos, ya que
son palabras que codifican estructuras de argumentos que activan marcos de procesamiento
sintacticos y semadnticos, que van mas alld de la denominacién concreta de una accion
(Kemmerer y Gonzélez Castillo, 2010). Mas adelante, se ha llevado a cabo una clasificacion
manual de las coocurrencias teniendo en cuenta el valor positivo, neutro o negativo en relacion
al término “coronavirus”. En relaciéon a esto, es conveniente indicar que dicho término,
“coronavirus”, al referirse a una enfermedad, presenta de por si un valor axiolégico negativo
intrinseco. Por consiguiente, lo que se pretende con el estudio de la prosodia semantica es
conocer si el léxico utilizado por los periodistas durante la cobertura de la COVID-19 viene a
reforzar ese valor negativo (intensificador) o si, por el contrario, pretende rebajar el grado de
negatividad de dicho término (atenuador).

Ademas, en el presente estudio se ha tenido en cuenta la posicién que ocupa el término
“coronavirus” en la accién, es decir, si acttia como objeto o como sujeto de la misma. Una vez
analizadas las coocurrencias, se ha procedido a comparar los resultados entre las tres cabeceras
objeto de estudio. Para ello, se han calculado las frecuencias relativas de aparicion de las
coocurrencias positivas, neutras y negativas en cada una de las cabeceras estudiadas. Para
dicho célculo, se ha tomado como referencia el total de las coocurrencias en el corpus de cada
medio.

5. Resultados y discusion
En el presente epigrafe se procede a presentar y discutir los resultados de la investigacién. En

primer lugar, se detallaran los datos generales del total de coocurrencias del corpus compuesto
por los tres periédicos analizados. Estos datos se presentan en la figura 1.
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Figura 1. Porcentaje de coocurrencias negativas, neutras y positivas del corpus general.
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Fuente: Elaboracion propia (2024).

Como se puede observar en el grafico 1, el 55 % de los verbos que coocurren junto a
“coronavirus” en los tres periddicos europeos poseen un caracter negativo, es decir, que
intensifican el valor de coronavirus. Por el contrario, solo el 27 % de los verbos poseen un valor
positivo, es decir, atenuador. Y, en ultima instancia, se aprecia un 18 % de verbos que
coocurren con un valor neutro, es decir, que ni intensifican ni atentian la naturaleza semantica
de “coronavirus”. Estos resultados demuestran que, en general, en més de la mitad de los casos
en los que los verbos aparecen junto a “coronavirus”, lo hacen aportandole un valor negativo,
es decir, intensificando el valor de dicho término.

Seguidamente, se comentaran los resultados generales, pero procediendo a la comparacién
entre las tres cabeceras estudiadas, como se muestra en la figura 2.

Figura 2. Porcentaje de coocurrencias negativas, neutras y positivas en cada uno de los periodicos
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Fuente: Elaboracion propia (2024).
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Del Gréfico 2 se desprende que los tres periédicos analizados han presentado un tratamiento
muy similar del término “coronavirus”. En primer lugar, las tres cabeceras presentan un
elevado ntiimero de coocurrencias negativas, encontrandose en primera instancia Le Figaro con
un 56%, seguida de La Repubblica, con 55,81%, y El Pais, con 52,68%. En segundo lugar, se
encuentran las coocurrencias positivas. En este caso, La Repubblica es el diario que encabeza la
lista, con 25,58 %. Le siguen EI Pais y Le Figaro, con 27,68% y 28%, respectivamente. En altimo
término, estdn las coocurrencias neutras. En este caso, el periédico que muestra un mayor
namero de ellas es EI Pais, con 19,64%. Tras €él, estan La Repubblica, con 18,60%, y Le Figaro, con
16%. Por tanto, como queda de manifiesto los porcentajes entre los tres periédicos son muy
similares, lo que nos da a entender que la construccién discursiva de “coronavirus” en los tres
medios y, por ende, en cada uno de los idiomas, ha sido muy similar, presentando
mayoritariamente un sesgo negativo e intensificando el valor de “coronavirus”. Por otro lado,
si tenemos en cuenta las coocurrencias con connotacion (negativa y positiva) frente a las
neutras, observamos cémo Le Figaro ha sido el impreso que ha manifestado un mayor sesgo
informativo, ya que es el diario que mayor ntimero de coocurrencias con connotacién ha
presentado. Por el contrario, el que se consideraria que ha tenido un menor sesgo informativo
ha sido EI Pas.

A continuacion, se procedera a analizar los resultados teniendo en cuenta la posicion que
ocupa el término “coronavirus” en la accién, si como objeto o sujeto de la misma. En este caso,
comenzaremos por el primer caso, como se refleja en la figura 3.

Figura 3. Porcentaje de coocurrencias negativas, neutras y positivas en cada uno de los periodicos
actuando “coronavirus” como objeto de la accion
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Fuente: Elaboracion propia (2024).

Como se muestra en la figura 3, en el caso de los verbos con “coronavirus” como objeto de la
accion se aprecian importantes diferencias entre las tres cabeceras. En el caso de EI Pais, las
coocurrencias negativas son mayoritarias, con un 50,75%, seguidas de las positivas con un
43,28%. En dltimo lugar se encuentran las neutras, con un porcentaje muy bajo, tan solo un
5,97%. En el caso de La Reppublica, presenta un tratamiento muy similar al de EI Pais. En el
diario italiano, las coocurrencias negativas son las mas frecuentes, con un porcentaje del 50%,
seguidas de las positivas que representan el 42,86%. En ultimo lugar, con un porcentaje muy
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bajo, estdn las neutras, con un 7,14%. En cuanto a Le Figaro, la tendencia cambia por completo,
ya que las coocurrencias positivas son las mds frecuentes con un porcentaje que alcanza el
58,06%. En segundo lugar, estan las coocurrencias negativas con un 29,03% y, en tercer lugar,
las neutras con un 12,90%. Por tanto, se puede afirmar que EI Pais y La Repubblica han empleado
mayoritariamente verbos que intensifican el valor negativo de “coronavirus” cuando dicho
término acttia como objeto de la accion, frente a Le Figaro que ha presentado un tratamiento en
el que emplea verbos con una funcién atenuadora de “coronavirus”. En el caso de las
coocurrencias neutras, se advierte que son las que menor frecuencia tienen en todos los
periddicos, con una destacada diferencia en relacién a las negativas y positivas.

Si atendemos a los resultados cualitativos, podemos observar cémo de forma generalizada, los
verbos con valor negativo hacen alusiéon en las tres cabeceras, principalmente, en lo que
respecta al contagio y a la propagacion del virus (ej.: propagar, extender, contagiar, etc.) o a
los efectos negativos que pueda tener la COVID-19 (ej.: afectar, sufrir, asustar, etc.). A
continuacién, se muestran algunos ejemplos:

1. “Muchas empresas decidieron ya el viernes cerrar todos sus comercios ante el riesgo
de que les afectara directamente el coronavirus” (Las empresas piden suspensiones de
empleo para 18.000 personas, EI Pais, 17/03/2020).

2. “A lévidence, de nombreux cas asymptomatiques (ou peu symptomatiques)
propagent le coronavirus de maniere invisible” (Coronavirus en France, onze semaines
d'une menace sanitaire croissante, Le Figaro, 15/03/2020).

3. “Due viceministri della Repubblica hanno contratto il coronavirus” (Sileri e Ascani
positivi in autoisolamento "Ma stiamo bene", La Repubblica, 15/03/2020).

En el caso de los verbos con connotacién positiva, la mayor parte de ellos hace referencia a las
medidas politicas tomadas para contener el virus o a la labor de los sanitarios cuya finalidad
es contener la COVID-19. Del mismo modo, los periédicos emplean una serie de términos con
gran connotacién (ej.: atajar, combatir, vencer, derrotar, contrarrestar, etc.) que buscan generar
un discurso heroico de lucha contra la enfermedad, con la finalidad de atenuar la gravedad. A
continuacién, se comparten unos ejemplos sobre ello:

4. “Actualmente, hay unos 300 ensayos clinicos activos en el mundo para atajar el
coronavirus” (Catalufia lanza un ensayo pionero para evitar la transmisién, El Pais,
16/03/2020).

5. “Illa tiene ahora un reto colosal: demostrar que puede coordinar la maquinaria para
combatir el coronavirus, la epidemia que nunca imaginé, desde el cargo por el que
nunca peled” ("Espero que no tenga que lidiar con ninguna gran epidemia o algtn
bicho raro", El Pais, 16/03/2020).

6. “A l'heure du bilan, une fois le coronavirus vaincu, les Francais fermeront-ils la
parenthese, ou en retiendront-ils quelques lecons pour eux-mémes et 'avenir de leur
pays?” (Vox Société Coronavirus: “Un pour tous, tous pour un”, Le Figaro,
11/03/2020).

7. “La Lombardia chiede addirittura la serrata totale per combattere il coronavirus” (La
crisi, La Repubblica, 15/03/2020).
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Por dltimo, se muestran en la figura 4 los resultados de los verbos coocurridos con
“coronavirus”, siendo este el sujeto de la accion.

Figura 4. Porcentaje de coocurrencias negativas, neutras y positivas en cada uno de los periodicos
actuando “coronavirus” como sujeto de la accion
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Fuente: Elaboracion propia (2024).

Como se desprende del Gréfico 4, los tres periddicos analizados muestran una similitud en el
tratamiento del coronavirus, mostrando un mayor nimero de coocurrencias negativas,
aunque se aprecian destacadas diferencias en cuanto a los porcentajes de estas. Por ejemplo, el
diario Le Figaro es el que presenta mayor ntimero de coocurrencias negativas, que suponen un
68,12%, seguidas de las neutras y las positivas, con un 17,39% y un 14,49%, respectivamente.
Algo similar sucede con La Repubblica, que posee un porcentaje muy elevado de coocurrencias
negativas, con un 58,62 %, seguidas de las neutras 24,14 % y, por altimo, de las positivas con un
17,24%. Finalmente, tenemos a EI Pais que también muestra en primer término las
coocurrencias negativas, con un 55,56%. Sin embargo, a diferencia de los otros dos diarios, el
porcentaje de coocurrencias neutras es muy elevado, alcanzando el 40% mientras que el de
coocurrencias positivas es muy bajo, con solo un 4,44 %. En este sentido, se puede afirmar que
los tres diarios han coincidido en presentar mayoritariamente un sesgo informativo negativo,
que ha intensificado dicho valor del término “coronavirus”, cuando este acttia como sujeto de
la accién. Sin embargo, si atendemos a las coocurrencias neutras se observa una clara
diferencia, en este caso, a favor de EI Pais, que es el impreso que mayor porcentaje tiene.

Sinos detenemos a analizar los resultados cualitativos, se aprecia que los tres diarios emplean
verbos con valor negativo que hacen referencia a los efectos negativos que tendra el virus (ej.:
matar, infectar, golpear, someter, etc.). Seguidamente, se comparten algunos ejemplos:

8. “Le coronavirus a tué 427 malades supplémentaires en France au cours des derniéres
24 heures mais la décrue se confirme dans les services de réanimation avec 180 patients
en moins mercredi, selon la Direction général de la Santé (DGS)” Coronavirus: bilan,

symptomes, traitements, restrictions... Toutes les réponses a vos questions sur
I'épidémie de Covid-19, Le Figaro, 12/03/2020).

9. “Lo mas probable es que el coronavirus infecte tarde o temprano a la mayor parte de
la poblacion europea, y seguramente de la mundial” (Geometria de una pandemia, EI



® epsir

Pais, 15/03/2020).
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10. “Con el terremoto de la semana pasada en Bolsas, divisas y bonos como tel6n de fondo
y con esta méxima tatuada a fuego, la plana mayor de la banca central [...] movié ficha
ayer para tratar de rebajar la tensién a la que el coronavirus estd sometiendo a la
economia con una accién coordinada para garantizar algo tan basico para el normal
funcionamiento de los mercados como la liquidez” (Los bancos centrales lanzan una
accion coordinada para garantizar la liquidez, EIl Pais, 16/03/2020).

11. “Il coronavirus sta colpendo molti piti maschi che femmine, cioé il 62% del totale, e gli
operatori sanitari positivi sono stati 583” (I bambini contagiati sono 43, La Repubblica,
11/03/2020).

Por otro lado, en cuanto a los verbos con valor positivo observamos que son un nimero muy
bajo, pero que en los tres diarios coinciden en hacer alusion a los aspectos positivos que esta
dejando la enfermedad. Especialmente, en aquello relacionado con las ensefianzas o
aprendizajes que se estan extrayendo de la situacién vivida durante esos primeros dias de la
pandemia (ej.: ensefar o curar). También se presentan verbos que aluden a la reduccién de los
casos (ej.: disminuir). Algunos ejemplos se comparten a continuacién:

12. “ Se i nazisti ci hanno insegnato la liberta privandocene, il coronavirus ci insegna il
valore della solidarieta esponendoci all'impotenza inerme della nostra esistenza
individuale” (La nuova fratellanza, La Repubblica, 14/03/2020).

13. “E cosi, nel mio piccolo, il coronavirus ha gia curato una ferita, o per meglio dire una
condizione che mi affligge ormai da cinque anni: quella di sentirmi tristemente
separata, esiliata dall'Italia quando sono fuori, sempre in attesa di tornare” (Io mi sento
protetta da voi, La Repubblica, 17 /03 /2020).

14. “ Au sommaire ce matin: le coronavirus recule en Chine, mais progresse en Italie et en
France” (La Lettre du Figaro du 11 mars 2020, Le Figaro, 11/03/2020).

6. Conclusiones

Los resultados obtenidos en esta investigacion han permitido alcanzar el propésito principal
de este estudio que tenia como finalidad conocer cual ha sido la construccién discursiva que
la prensa europea ha realizado sobre la crisis sanitaria del COVID-19 durante la primera
semana tras la declaracion de pandemia gracias al estudio de los verbos empleados por los
periddicos junto al término “coronavirus”. Los datos derivados del analisis han evidenciado
que el entorno léxico ha sido clave en el proceso de intensificaciéon o atenuacién del valor
semantico del término “coronavirus” en el discurso mediatico de la prensa europea. Como se
ha puesto de manifiesto, la mayoria de las coocurrencias han tenido de forma mayoritaria un
cardcter negativo, estableciendo de esta forma un sesgo negativo que refuerza el valor
semantico del término “coronavirus”. Este fenémeno lingtistico se ha observado,
especialmente, cuando el término “coronavirus” actta como sujeto de la accion. Por el
contrario, se ha observado un importante ntimero de coocurrencias positivas cuando
“coronavirus” es el objeto de la accion. Asimismo, se ha comprobado cémo la construccion
discursiva de la COVID-19 por parte de los periddicos europeos ha sido muy similar, lo que
demuestra que, independientemente de la lengua empleada, las tres cabeceras han abordado
este fendmeno mediatico desde la misma perspectiva lingiiistica.
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En cuanto a la metodologia de anélisis utilizada en el presente articulo, cabe sefialar que la
principal novedad del estudio radica en el empleo del estudio de la prosodia seméntica para
evaluar el proceso de intensificacion o atenuaciéon del valor seméntico del término
“coronavirus”. De esta forma, este estudio ha ido maés alld de la mera clasificacion de la
prosodia semantica en positiva, negativa o neutra en funcién de la influencia del contexto
léxico, sino que ha abordado cémo el entorno en el que estd imbuida una palabra puede
reforzar o disminuir el valor propio de dicho término. En el caso concreto de “coronavirus” es
negativo. Por otro lado, otra novedad de la investigaciéon ha sido el abordar, desde la
perspectiva mediatica, un tema de gran actualidad y trascendencia como es la COVID-19.
Ademas, estableciendo una comparativa entre discursos mediaticos de diferentes idiomas, asi
como de perspectiva informativa de distintos paises dentro de Europa.

Por altimo, entendemos que la presente investigacién constituye un importante avance en el
estudio del sesgo informativo gracias, en especial, al estudio de la prosodia seméntica en los
textos periodisticos. En este caso, centrados en el analisis mediatico de la crisis del coronavirus.
Asimismo, entendemos que dicho estudio supone un punto de partida para nuevos trabajos
que aborden el estudio del discurso mediético y su impacto en la audiencia en un fenémeno
informativo de gran relevancia como es la COVID-19. Consideramos, pues, que este trabajo
puede suponer un punto de partida para nuevas investigaciones que aborden cuestiones de
temaética similar.
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