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Resumen:

Introduccién: Los argumentos, historias y personajes de ficcion de las peliculas reflejan la
imagen que tenemos de periodistas y medios de comunicacion. Sin embargo, cada uno tiene
sus propios intereses a la hora de seleccionar y difundir sus temas. Lo que nos lleva a
preguntarnos si coincide esta agenda setting o agenda tematica de los profesionales del
periodismo con la reflejada por la industria cinematografica en las peliculas. Objetivos y
Metodologia: El objetivo que se plantea busca la relacion entre la agenda tematica de los
periodistas y la reflejada en las peliculas sobre cine y medios de comunicacién. Se aplica el
método del andlisis de contenido mediante la metasintesis integradora de los descriptores de
las peliculas de la base de datos Educomunicacién en su seccién Cine y Educacién (inicios del
cine hasta 2021) integrada por 290 peliculas. Resultados: La muestra revela que la selecciéon de
contenidos periodisticos en las peliculas apunta a una agenda dominada por los temas de
sucesos, sociales, sociedad y espectaculos. Discusion: El cine refleja un periodismo banal y
sensacionalista donde apenas tienen cabida temas de economia, deportes, cultura o salud. La
industria prioriza un producto de ficcién atractivo frente al descriptivo y real periodistico.

Palabras clave: Agenda setting; agenda tematica; periodismo; cine; medios de comunicacion;
cine y educacion; alfabetizacién mediatica; educomunicacion.
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Abstract:

Introduction: The plots, stories and fictional characters in films reflect the image we have of
journalists and the media. However, each has its own interests when it comes to selecting and
disseminating which topics to cover. This leads us to ask ourselves whether this agenda setting
or thematic agenda of journalism professionals coincides with the agenda reflected by the film
industry in films. Aims and Methodology: The aim of this study is to explore the relationship
between the thematic agenda of journalists and that reflected in films about cinema and the
media. The content analysis method is applied by means of the integrative metasynthesis of
the descriptors of the films in the Educommunication database in its Cinema and Education
section (early cinema until 2021), which is made up of 290 films. Results: The sample reveals
that the selection of journalistic content in the films points to an agenda dominated by news,
social, society and entertainment topics. Discussion: The films reflect a journalism of banal
and sensationalist content, with little room for economic, sports, cultural or health issues. The
industry prioritises an attractive fictional product over descriptive and real journalism.

Keywords: Agenda setting; thematic agenda; journalism; cinema; mass-media; film and
education; media literacy; educommunication

1. Introduccion

Los argumentos, las historias y los personajes de ficcion de las peliculas reflejan la imagen que
tenemos de periodistas y medios de comunicacién. De los primeros, los profesionales! del
periodismo, los estudios pueden centrarse en sus perfiles, formacién, experiencia, ética, como
llegaron y por qué a esta profesion, asi como la relacién de ésta con su vida personal. De los
segundos, los medios de comunicacién, se han observado ejemplos de peliculas centradas en
los intereses de las empresas mediaticas, a veces con valores de servicio ptblico y social y otras
desprovistos de éstos y que priorizan el beneficio econémico por encima de la moralidad. Sin
embargo, por un lado, la industria y, por otro, los medios y los periodistas, tienen sus propios
intereses a la hora de seleccionar y difundir qué temas: politicos, bélicos, econémico, sucesos,
sociales, etc.,, pero, ;coincide esta agenda de temas con la reflejada por la industria
cinematografica en las peliculas?

Desde los inicios del cine la figura del periodista y los medios de comunicacién ha resultado
atractivo para los creadores cinematograficos: “los productos audiovisuales ofrecen la
posibilidad de aproximar al espectador a los escenarios propios de la labor del periodista como
un testigo privilegiado” (Novoa et al., 2018, p. 32).

La ficcion cinematogréfica es un elemento principal para el imaginario colectivo de la sociedad
(Imbert, 2010). Por este motivo la difusién de una imagen negativa de la profesion genera
desconfianza en la sociedad (Mera, 2008, p. 505) y merma la de los propios medios y
periodistas. El sector se muestra preocupado por la imagen que se da en el cine porque las
historias que se narran son percibidas como una segunda realidad y no tanto como ficcién
(Tarkovski, 2002). Los espectadores pueden sentir aprecio o admiracion segun el estereotipo
que se asocie a ciertas profesiones.

Las redes sociales, el acceso a Internet y las posibilidades de que los usuarios sean activos y
puedan difundir sus propios contenidos informativos han aportado, sin lugar a dudas, mucho

1 En la integridad de este articulo y en aplicacién de la Ley 3/2007, de 22 de marzo, para la igualdad efectiva de
mujeres y hombres, toda referencia a personas, colectivos o cargos académicos, cuyo género sea masculino, estara
haciendo referencia al género gramatical neutro; incluyendo, por tanto, la posibilidad de referirse tanto a mujeres
como hombres.
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beneficio a la sociedad. Se comparte informaciéon y se comparte conocimiento y todo es
accesible a todos. Los medios de comunicacion ya no son los tinicos canales de la sociedad
para estar informada sobre la actualidad (Rodriguez, 2009, p. 432).

Sin embargo, la profesién esta en crisis y puesta en entredicho de forma constante. Este
contexto es la consecuencia de la difusion de informacién no profesionalizada de
organizaciones y particulares que emplean los mismos recursos estilisticos y lingiiisticos,
ausencia completa o parcial de formacién critica de la sociedad y una superabundancia
informativa que ha provocado el efecto contrario y, en lugar de estar mejor informada, repele
los contenidos tratados con profundidad. Vicente y Lopez (2021, p. 7) explican que la crisis
financiera de 2008, “se presenta como un detonante de diversas formas de protesta social y el
auge de la polarizacion afectiva, el populismo politico y la desinformaciéon”. También la crisis
de las democracias que se afiade al descrédito de las élites, los medios de comunicacion y las
instituciones (Lopez, 2021) ha provocado el levantamiento de voces con argumentos basados
en informaciones falsas.

La desinformacion es probablemente el mal mayor al que se enfrenta la profesiéon ante una
sociedad que no puede o no sabe defenderse ante la informacién falsa. “La consolidaciéon de
Internet y las redes sociales han significado la disminucién de barreras para producir y
diseminar informacion y (...) que circule gran cantidad de desinformacién en linea” (Wardle
y Hossein, 2017, p. 26). La sobresaturacién informativa en internet facilita el riesgo de la
desinformacién (Aguaded y Romero, 2015).

En este punto es donde el estudio que se presenta busca significar y aportar al conocimiento.
Aunque existen sobresalientes estudios sobre como es la profesion del periodismo, son escasos
los que analizan qué imagen se esta dando de la profesion a través de los contenidos que
difunden, esto es, de los acontecimientos que seleccionan y se convertirdn en noticia e
integraran los temas de la opinién publica. El cine sélo recoge una fraccién de todo lo
difundido.

La cuestion principal que se plantea este estudio es responder a la pregunta: ;la industria
cinematografica coincide y refleja la agenda temética real de los medios de comunicacion, lleva
a cabo su propia seleccién en base a la agenda real o crea una alternativa? Responder a esta
pregunta ayudaré a conocer la imagen que refleja el cine de los medios de comunicacién desde
el enfoque de la agenda temaética y la existencia o ausencia de relacién entre los intereses
tematicos del periodismo y los de la industria del cine. Este articulo presenta un estudio
preliminar para determinar si puede ser relevante profundizar en el anédlisis de la agenda
tematica que se refleja en las peliculas sobre periodismo y medios de comunicacién.

1.1. Representacién de los medios de comunicacién y del periodismo en el cine

Sin querer ser exhaustivos pretendemos hacer una revision de las publicaciones mas
representativas sobre la investigacién de los medios de comunicacién y periodismo en el cine,
subgénero? que Langman (1998) denominé newspaper films. Principalmente se centran en dos
ambitos de estudio: argumentales y de perfiles profesionales. En el primer caso se trata de
trabajos que enumeran y analizan las peliculas y pueden o no observar sus argumentos y
establecer relaciones con la realidad. En el segundo caso, son trabajos que tratan de exponer la
imagen que se da de los profesionales en las peliculas y, en muchos casos, establecen relaciones

2Concepto descrito por Bezunartea et al. (2000, p. 147). Por esta razén la mayoria de las peliculas que se analizan en
los articulos sobre periodismo y cine son de produccién estadounidense.
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con la realidad. Por supuesto, no puede ser entendida la historia sin sus protagonistas y
viceversa y, en ocasiones, la distincién resulta imposible.

No es objeto de este articulo describir el perfil de los profesionales del Periodismo, sin
embargo, se ha valorado mencionar aquellos que pueden resultar significativos para que el
lector complete su vision de como es el profesional del Periodismo. A tal fin se rescatan algunas
de las obras que se han considerado relevantes de las listadas por Bezunartea et al. (2007):
Aguinaga (1980), Bezunartea et al. (2000), Diezhandino et al. (1994), Garcia de Cortézar y Garcia
de Leoén (2000), Litcher et al. (1986), Ortega y Humanes (2000) y Tunstall (1971), entre otros.

El periodismo ha cautivado a los creadores cinematogréficos desde practicamente los inicios
del cine (Novoa et al., 2018, p. 32). Explican que las investigaciones coinciden en fijar la década
de 1930 como la edad dorada de la pelicula periodistica. La profesiéon se muestra interesante
porque a través del cine se ofrecen escenarios que los espectadores pueden asociar a la vida
cotidiana: lugares privilegiados, el contacto con miembros del poder y la basqueda de hechos
noticiosos. Para la industria es atractiva porque en la figura del periodista el espectador
“puede vivir experiencias inaccesibles para el resto de la sociedad, ejerce como contrapoder,
tienen autoridad para vigilar a los poderosos y horarios imposibles que chocan su vida
personal” (San José et al., 2020, p. 318).

Los periodistas en las peliculas “proyectan una imagen divertida, heroica o degradada, pero
en cualquier caso apasionante, intensa, libre de rutinas y dependencias” (Pastor, 2010, p. 200).
“La industria norteamericana se fija en los periodistas para hacer de ellos héroes y villanos,
una constante en el cine de Hollywood” (San José et al., 2020, p. 318). Y como consecuencia,
“pese a la excepcionalidad de las situaciones y de la dramatizaciéon que impone el cine, en
general el perfil ético del profesional es positivo” (Bezunartea et al., 2007, p. 391). Destacan los
estudios sobre la imagen del periodista desde el enfoque ético de Bezunartea et al. (2007),
Ehrlich (2006), Good (2008), Good y Dillon (2002) o Novoa et al. (2018), hasta San José et al.
(2020), Tello Diaz (2011) y Osorio, (2009).

La simbiosis podria favorecer a ambos, aunque no siempre es asi. “Existe una divergencia
entre la representacion del periodismo en la ficcion y la investigacién sobre roles profesionales
de la comunicacion” (Novoa et al., 2018, p. 32). En las historias inspiradas en hechos reales no
interesa reflejar lo que ocurrié sino imaginar situaciones similares de ficcién a partir de un
aspecto interesante (Mera, 2008, p. 514).

Como se ha mencionado, los profesionales estan inquietos por la imagen que se da en el cine
porque las historias narradas se perciben como una segunda realidad y no tanto como ficcién
(Tarkovski, 2002). “Las peliculas reflejan la realidad, y al mismo tiempo, la crean. (...) Y los
espectadores asumen los estereotipos difundidos por el cine como reales” (Bezunartea et al.,
2000, p. 145). El cine, como medio de comunicacion, tiene una fuerte influencia en la opinién
publica. En concreto influye en la percepcion que la sociedad tiene de la realidad (D’ Adamo et
al., 2007).

La difusion de una imagen negativa del periodismo en el cine aumenta “la desconfianza de la
sociedad en la funcién de los periodistas, que a su vez provoca la frustraciéon de estos, que
tienen que ver, demasiado a menudo, que la imagen que se ofrece de ellos es desfavorable”
(Mera, 2008, p. 505). Tal y como menciona el autor en el Informe anual de la profesion periodistica
2007, el 83,7% de los profesionales cree que la imagen de la prensa es regular, mala o muy
mala. El estudio The State of the News Media 2007 (Project for Excellence in Journalism, 2008),
indica que se ha perdido la confianza en los medios porque han dejado de cumplir su funcién
social priorizando los intereses empresariales.
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Frente a la preocupacion de los periodistas esta el interés de la industria cinematografica, que
no estd interesada siempre en contar historias descriptivas, sino convertir éstas en espectaculo
para captar audiencia. Dos ejemplos son El gran carnaval (Wilder, 1951) y Ausencia de malicia
(Pollack, 1981). “Rodadas con cincuenta afios de diferencia, ambas muestran, la cara mas
dramaética de las malas précticas periodisticas: la muerte innecesaria de los protagonistas de la
noticia” (Mera, 2008, p. 514). La figura del duefio del medio de comunicacién suele
representarse como el antagonista al periodista con unos intereses diferentes: hacia la
rentabilidad econémica y el logro de mayores audiencias (Novoa et al., 2018, p. 51). “La mayor
parte de las peliculas (...) no refleja el dia a dia de la profesion, sino la excepcién, lo mas
interesante, la ruptura de la normalidad” (Mera, 2008, p. 508).

Sobre esta premisa parece que la profesién sea una excusa para sostener un argumento. Hasta
ahi bien. El problema surge cuando la consecuencia de este uso repercute de forma negativa
sobre la propia profesion.

1.2. Aproximacién al concepto de agenda temdtica o agenda setting

El analisis de los temas que trabajan los periodistas en este subgénero, apenas ha recibido
atencion por parte de los investigadores. Bezunartea et al. (2000, p. 154) explican que las
tematicas vienen definidas por la seccion en la que trabajan. La diversidad es muy variada, lo
que implica porcentajes muy pequefios. Asi, como resultado de su estudio, se desvela que el
16,5% de los periodistas trabajan en la secciéon de Local, el 13% en Sucesos, el 11,6% en
Internacional, 11% estan especializados en Periodismo de Investigacion, del que dicen que es
evidente que este grupo estd representado muy por encima de la realidad. “En ningtn lugar
del mundo, ni en ningn medio en concreto, se produce la circunstancia de que uno de cada
nueve miembros de su plantilla se dedique a la investigacion” (p. 154).

Le siguen los periodistas politicos con el 2,9%; Cultura, el 1,5%; Sociedad, el 2%; Deportes, el
0,5%. Destacan también que muchos no pueden ser asignables a secciones o cargos del equipo
de redaccion, donde se incluye también a los directivos o los técnicos.

El estudio de las tematicas o los temas debe analizarse desde el periodismo ya que es un
aspecto propio de la profesion. Este proceso o método de trabajo recibe el nombre de agenda
temética. La agenda tematica o agenda setting (McCombs y Shaw, 1972, como se cité en Lowery
y De Fleur, 1988) se describe como los temas que difunden los medios de comunicacién. Los
autores llevan a cabo su estudio poniéndolo en relacion con las acciones politicas en un
contexto electoral y su influencia en la opinién ptblica (Lowery y De Fleur, 1988).

El punto de partida de McCombs y Shaw descubre las interferencias que los medios provocan
en los procesos electorales. Los autores explican que los medios ordenan toda la informacién
que les llega llevando a cabo un proceso de seleccion y exclusién y que, de forma secundaria,
también sugieren nuevos temas en funcién de los intereses del ptblico. Como consecuencia de
la accién anterior, la sociedad forma una imagen del mundo que le rodea. Se asume que ésta
es activa y, como tal, lleva a cabo su propia seleccién en funcién de sus intereses y de lo que
estiman importante (McCombs, 2006).

A partir de este punto los estudios posteriores completan y mejoran la definicién adaptandola
al contexto mediatico. Rodrigo Alsina (1989, p. 63) considera dos agendas: la del medio y la
puablica. La agenda del medio recibe influencia de la experiencia y formacion de los propios
periodistas. Esta est4 estrechamente vinculada a las fuentes recurrentes y consideradas fiables.
La agenda publica es la que manejan los agentes ajenos a los medios de comunicacién. Alsina
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describe un esquema circular donde los medios y la sociedad se retroalimentan o
“retrointoxican” unos a otros. De esta forma, la percepcion de la sociedad ante temas que los
medios tratan de forma intensa —en un momento dado— y extensa —a lo largo del
tiempo —, son considerados como importantes y, de la misma manera, si la sociedad les presta
mas atencién a ciertos temas y dedica mas tiempo a seguir ciertos asuntos, los medios los
consideran como relevantes para el interés social.

En este punto los medios de comunicacion se vuelven imprescindibles para una sociedad que
practicamente deja de ser critica con los contenidos de los mensajes. No significa que la
audiencia se crea todo lo que se le dice, pero si va a pensar —de forma general — en los temas
seleccionados. En buena légica, si piensan en unos temas, no lo haran tanto en otros (Lépez,
2007).

Préacticamente en paralelo a la propuesta de Alsina, Saperas (1987, pp. 68-73) desarrolla una
version mas detallada de la tipologia de agendas: agenda intrapersonal, agenda interpersonal,
agenda del medio, agenda publica. La primera es exclusiva del profesional, influenciada por
sus propias creencias, formacion, experiencia, accesibilidad a las fuentes. La interpersonal
representa a un grupo de redactores con intereses comunes como pueda ser el temético, por
secciones o geogréfico. La del medio refiere al conjunto de temas de interés de todo el equipo
de profesionales, los de la propia empresa y el acumulado de la agenda publica. La agenda
puablica es la que se nutre de los intereses que el medio considera tiene su origen en su
audiencia y en sus propias fuentes, independientemente de los suyos propios.

En el equilibrio de intereses de las agendas reside los principios éticos y morales de los medios,
es decir, como empresa tiene unos objetivos y como entidad periodistica otros. “Los medios
tienen una funcién que les confiere poder social y una capacidad de influencia de primer orden
(...). Llevan a cabo una funcién imprescindible para el mantenimiento de una sociedad
democrética libre y plural” (Saperas, 2018, p. 63).

Actualmente la definiciéon de agenda tematica se entiende como “una rutina mediante la cual
los medios otorgan relevancia a ciertos temas y ocultan otros” (Igartua y Humanes, 2004, p.
246). Los autores afirman que los medios rechazan hasta el 75% de contenido que podria
convertirse en textos periodisticos. Este proceso deriva de la consecuencia de la ingente
cantidad de informacién que reciben y la gestion de filtrado de seleccion y rechazo. En
ocasiones, los criterios que se consideran tienen mdas que ver con la escasa plantilla de
trabajadores para dar cobertura que de cualquier otro tipo. Como consecuencia, en muchas
ocasiones, se difunden contenidos procedentes de los gabinetes de comunicacién que
précticamente so6lo han llevado un proceso de edicion bésico de correccion de estilo. Igartua y
Humanes (2004, p. 245) explican que el proceso de rechazo implica un “sustrato ideolégico”
ya que los medios no reflejardn fielmente la realidad.

En este punto debemos rescatar la figura del gatekeeper. Esta figura corresponde a la del equipo
responsable de la gestién de filtrado y distribucién de la informacion que llega al medio, es
decir, es el creador del listado de temas o agenda temética. Tradicionalmente se le ha dado el
nombre de gatekeeper, guardabarrera o portero (Aguado, 2004, p. 176). El guardabarrera es el
origen de la produccién informativa porque de su toma de decisiones dependeran las rutinas
y el envio de profesionales a escenarios y ambitos (Tuchman, 1983).

El término fue definido por primera vez por David White en 1950 (Saperas, 2018, p. 63) y
describe uno o varios profesionales de larga trayectoria y experiencia que tiene la
responsabilidad de seleccionar la informacién que se difundird, pero “aunque se plantea
originariamente en referencia al redactor jefe, investigaciones posteriores constatardn que
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practicamente cada fase del proceso comunicativo, desde la produccion hasta la recepcion,
supone un proceso de seleccion y filtrado” (Aguado, 2004, p. 176).

Manuel Lépez (2007) decia del gatekeeper que “decide qué temas seran tratados a lo largo de
una secuencia temporal mas o menos larga. (...) Puede decidir que una noticia salga
reiteradamente en portada o que vaya a la dltima columna de la tltima pagina” (p. 52). En
definitiva, el concepto de agenda setting o agenda tematica es un término que describe la accién
de uno o varios profesionales para seleccionar y rechazar los acontecimientos que seran
susceptibles de formar nuestra composicién de lo que acontece en el mundo. Asumimos esta
realidad fabricada porque no podemos tener acceso directo a la experiencia del acontecimiento
(Lippmann, 1922, como se cit6 en Garcia, 2015, p. 230).

La sociedad olvida con frecuencia que las empresas informativas no sélo intercambian o
venden sus productos, sino que también “fabrican” el producto y, como en cualquier proceso
de creacion, cada fabrica construye con sus propios materiales, herramientas, creencias, etc.

En el caso de las empresas periodisticas son los hechos noticiosos, el estilo redaccional y la
selecciéon de unos géneros periodisticos concretos los que determinan la carga interpretativa
de estos. El acontecimiento es un hecho que ocurre (Rodrigo, 1989), mientras que la noticia es
un hecho que se cuenta, un mensaje emitido. Es un género de escritura del periodismo que
sigue unos criterios de noticiabilidad para ser elaborado (Fontcuberta, 2011). Por lo tanto, “la
noticia debe entenderse como la ‘construccién periodistica de un acontecimiento’ cuya
novedad, imprevisibilidad y consecuencia futuras hacen que tenga valor para una sociedad
(Garcia, 2015, p. 228).

En los medios de comunicacién, una vez que el gatekeeper ha seleccionado los temas que son
de interés para su medio, estos son distribuidos a nuevos gestores que volveran a repetir la
operacion. Este proceso se denomina proceso de tematizaciéon. “La tematizacion responde a
una necesidad del medio de recoger lo novedoso de la realidad social” (Fontcuberta, 2011, p.
49). A continuacién, se deriva a las respectivas secciones. El objetivo de la estructura en
secciones facilita la organizacién de la redaccién y el acceso de la audiencia a los contenidos.
(Rodriguez, 2003; 2006).

Nunez (1995, p. 43) considera que las secciones tradicionales son “politica internacional,
politica nacional, local, economia, cultura, sucesos y deportes”. El orden puede variar, asi
como su numero. Segin Lopez (2004), el orden en el que se ofrece determina el cariz
ideolégico, donde una distribucion clasica se identifica con una vertiente conservadora. Para
el autor, las cldsicas son, y en este orden, Internacional, Nacional, Opinién, Local, Regional,
Sociedad, Deportes, Economia, Espectaculos y Television. Y las teméticas emergentes en el
siglo XXI son: Seguridad, Salud, Medicina, Ciencia, Desarrollo, Educacién, Calidad de Vida,
Ocio, Cultura, Disefio y Moda Espectaculos. No obstante, aunque las secciones tradicionales
siguen mostrdndose en las primeras posiciones de todos los medios con una distribucién poco
sustancial, la novedad no radica tanto en la supervivencia de unas y la desaparicién de otras,
sino en el orden en el que aparecen las nuevas que se incorporan.

La elecciéon consciente con una determinada carga ideoldgica borraria fronteras entre la
manipulacion, la informaciéon y el entretenimiento (Moncada, 2000). Esta carga ideoldgica
puede darse en diversos ambitos. En este capitulo se ha valorado la tipologia de agendas, el
proceso de tematizacion, distribucién en secciones y la labor del gatekeeper. En el entramado
arbitrario de estas esferas del periodismo se han inspirado los argumentos de las producciones
cinematograficas. En algunos casos responden mas a la realidad y, en otras, a una ficcion
caricaturizada y/o ridiculizada de la profesiéon. Cualquiera que sea el motivo de la industria
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del cine, el caso es que la imagen de los profesionales del periodismo, se ha centrado poco o
muy poco en los contenidos que este tipo de filmes difunden. Esto es, en el contenido de la
agenda tematica o agenda setting.

2. Metodologia

Tal y como explica Bezunartea et al. (2000, p. 146) “los ciudadanos alejados del mundo
profesional, por tanto, sin referencias de primera mano, asumen los estereotipos difundidos
por el cine como reales. De ahi la importancia de estudiar y comparar si dicho retrato se
corresponde con la profesion”. Esta investigacién tiene como objetivo principal conocer los
contenidos de la agenda tematica de los medios de comunicacién de ficcién y comprobar si se
corresponde con la real. Por lo tanto, la pregunta que presenta este trabajo es: ;La industria
cinematografica coincide y refleja la agenda temética real de los medios de comunicacion, lleva
a cabo su propia seleccion en base a la agenda real o crea una alternativa?

En esta linea, el trabajo que se presenta supone una metasintesis integradora realizada a través
de una revisiéon bibliografica y una sintesis tematica siguiendo el método propuesto por
Williams y Shaw (2016). Se seleccion6 esta metodologia por la idoneidad de su esquema al
objetivo de este estudio. Tal y como explican los autores, “este tipo de metasintesis debe ser
disefiada cuando se pretende identificar y describir la evidencia cualitativa actual sobre un
fenémeno determinado” (Williams y Shaw, 2016, p. 15). Las fases que se han seguido son: la
identificacion del objetivo de la revision, la identificaciéon de los materiales objetivo de anélisis
en este caso los descriptores de peliculas, la valoracion cualitativa de estos, la extraccion de la
informacion en base al andlisis de contenido abierto y generativo y la sintesis tematica (Prato
et al., 2020; Williams y Shaw, 2016).

A tal efecto se ha revisado la literatura cientifica de las publicaciones sobre el estudio de la
profesion periodistica en el cine y las relativas a la agenda temaética o agenda setting de los
medios. Sobre esta base se lleva a cabo una andlisis cuantitativo y cualitativo de los temas
clasicos de la agenda analizados sobre las propias peliculas.

Estos datos serviran para establecer una comparativa y determinar si la representaciéon
tematica en las peliculas de este subgénero se corresponde con la realidad. Para dar respuesta
a la pregunta (u objetivo principal) se fijan dos objetivos:

- OL1. Conocer los contenidos de la agenda tematica de las peliculas sobre periodismo y
cine.
- O2. Establecer una comparativa entre los temas de las agendas de ficciéon y real.

La propuesta es novedosa ya que, aunque existen numerosos trabajos que estudian, por un
lado, el periodismo en el cine y, por otro, la agenda tematica de los medios de comunicacion,
aqui se propone un andlisis comparativo (Cais, 2002) entre la agenda tematica propia de las
rutinas periodisticas y los temas sobre periodismo en las peliculas.

Las hipétesis se concretan en tres:

- HI. La industria del cine selecciona su propia agenda tematica sobre temas noticiosos
que no responden a la agenda de los medios.

- H2. Los temas de la agenda de ficcién obedecen a criterios propios de la industria del
cine, es decir, pretender ser temas atractivos para el espectador.
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- HB3. El cine ofrece una imagen irreal del periodismo y los medios de comunicacién en
cuanto a las rutinas de selecciéon de los temas sin valorar las consecuencias para el
deterioro de la imagen de la profesion.

La muestra de estudio y punto de partida de referencia es la base de datos Educomunicacién
(Martinez-Salanova, 2021) en su seccion Cine y Educacién integrada por 290 peliculas sobre
periodismo y cine. La web del investigador Enrique Martinez-Salanova Sanchez recoge
probablemente el listado mas exhaustivo y completo sobre peliculas sobre cine y periodismo.
La base de datos estd organizada por décadas y retne titulos desde el origen del cine hasta la
altima década del siglo XXI, 2021. Ademas, la mayoria de las peliculas sobre periodismo y cine
son de produccion estadounidense por su tradicién en el uso del subgénero (Bezunartea et al.,
2000, p. 147). Se ha estimado que una muestra de 290 peliculas retine el requisito necesario
para ser considerada de rigor cientifico y suficientemente representativa del panorama
cinematografico.

Para el estudio se aplica el método del analisis de contenido de los descriptores de las peliculas.
Sobre estos se ha realizado una seleccion de los diez términos més repetidos en cada una de
las descripciones argumentales de las peliculas. Estos diez términos especificos estdn todos
relacionados con la profesién con un sistema de analisis abierto. Este ha supuesto un esfuerzo
afladido, ya que obliga al descarte de lo que se han estimado temas secundarios en cada una
de las peliculas de cara a evitar una revision terminolégica fragmentada en porcentajes nada
significativos.

La base de datos estd organizada en ocho bloques ordenados cronolégicamente. Los datos
recogidos son: titulo que se le dio en Espafia, titulo original, afio de produccién, nombre y
apellidos del director y una descripcion de la pelicula. A partir de la descripciéon se recogen
todos los términos que estan relacionados. Posteriormente se ha procedido a la basqueda de
las peliculas por su titulo original en otras fuentes, principalmente IMDB3 y Filmaffinity. No
hay un consenso sobre las paginas web mas vistas sobre cine. Se ha optado por una opcién
profesional y otra divulgativa para completar la cientifica. Generalmente los términos se
repiten antes de llegar a los diez que puedan resultar de interés y del &mbito de estudio que
se plantea.

De las 290 peliculas analizadas, se han descartado once por ausencia de informacién,
imposibilidad de localizacion, informacién incompleta o tematica muy tangencial para ser
valoradas. De este modo, la muestra de estudio ha sido de 279. De estas, se ha delimitado un
total de 927 términos especificos del &mbito de estudio. Una vez establecido el listado de
términos, estos se han organizado en bloques tematicos de contenido y, dada su gran
diversidad, se han unificado para facilitar la interpretacion de los resultados. De esta forma,
se han clasificado en: temas, medio de comunicacién, géneros periodisticos, perfil profesional
y vinculacién a la agenda setting.

De los 927 términos, los propios relacionados de forma directa con la agenda tematica son 522.
Se trata de conceptos asociados a la actividad periodistica que se adscriben en la historia y/o
al personaje. El resto se han seleccionado en cuanto que son significativos en el contexto de la
agenda setting: medio de comunicacién, 121; géneros periodisticos, 72; y perfil profesional,
212. Finalmente se han agrupado los términos buscando la vinculacién en funcién de las
secciones tradicionales a las que irfan destinadas en un medio.

3Referencia a la web: https:/ /www.imdb.com/
4Referencia a la web: https:/ /www.filmaffinity.com/es/main.html
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3. Resultados

3.1. Temas de las peliculas sobre periodismo y medios en el cine

Los temas sobre periodismo y medios de comunicacién en el cine que mas se repiten en las
peliculas son: historia (profesional o medio), 36; vida (profesional, marginal, urbana), 36;
guerra, 27; jévenes, 26; publico (audiencia, oyentes, lector), 18; asesinato o asesinado, 16;
poder, 16; amor, 15; estrella (relacionado con la fama y el éxito), 15; novela (adaptaciéon o
interés u origen del protagonista), 15; politico y politica (referido a la persona y la profesién),
14; verdad, 12; viaje o viajante, 11; o libertad, 10; entre otros (ver tabla 1).

Tabla 1.
Temas de las peliculas sobre periodismo y medios en el cine

TEMAS Menciones
Historia 36
Vida (profesional, marginal, urbana) 36
Guerra 27
Joven/J6venes 26
Publico, audiencia, oyentes, lector 18
Asesinato/ado 16
Poder 16
Amor/oso/a 15
Estrella (fama) 15
Novela 15
Politico/a 14
Verdad 12
Viaje/viaja/ viajante 11
Libertad/Liberar 10
Muerte y mortal 10
Presidente 10
Policia 9
Sensacionalista 9
Trabajo 9

Mencionados 7 veces: Accidente, Corrupto/Corrupcién,
Drogas, narcotrafico, Exito (genérico), Exito (profesional

periodismo), Teatro/Teatral 42
Mencionados 6 veces: Concurso/ante, Condenado (a muerte),

Engafio, Marketing/Publicidad /Relaciones Pablicas 24
Mencionados 5 veces: Crimen/es, Enamorado/a, Militar,

Sociedad, Testigo/a 25

Mencionados 4 veces: Eleccion/es, Gobierno, Historia real,
Internet/Red, Publico (ref. difusién), Revolucién/ario, Suceso,

Victima 32
Mencionados 3 veces: Fama, Internacional, Moda, Secuestro,

Segunda Guerra Mundial, Sexo/sexual, Terrorista 21
Mencionados 2 veces (estimados de interés): Exclusiva,

Manipulacién, Opinién Pablica y Opinién de la Prensa 8

Otros: mencionados 1 vez 56
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TOTAL 522

Fuente: Elaboracion propia (2024).
3.2. Medios de comunicacion relevantes en las peliculas sobre periodismo en el cine

Los medios de comunicacién, como empresa, no siempre son relevantes en las historias. En el
56,6% de las peliculas analizadas la figura del periodista tiene una mayor presencia y el medio
es completamente secundario. Esto implica que el medio podria haber sido cualquier otro y
que la historia no se habria visto afectada sustancialmente. En el 43,3%, el medio es
determinantes para la narrativa descrita de las peliculas, esto es 121 de las 279.

La television, bien como empresa televisiva de manera general o bien por informativo o
programa especifico de una television, es el mds representativo, representando casi un tercio
(27,3%) al que debemos sumar el formato televisivo en directo, siete veces (5,8%). Por lo que
la presencia de la television en las peliculas es del 33,1%.

Le sigue el periédico o la empresa que es dueha del periédico impreso, que se repite en 28
ocasiones (23%) y la radio o la emisora 26 veces (21,5%). E1 22,2% restante se lo reparte el uso

de otros términos empleados, como cine, prensa y publicacién usados de forma genérica (ver
tabla 2).

Tabla 2.

Medios de comunicacion relevantes en las peliculas sobre periodismo en el cine

Medios Menciones
Television/sivo y cadena 33
Peri6édico/Diario 28
Radio y emisora 26
Cine 9
Revista 8
Directo (formato TV) 7

Prensa (genérico referido a los

medios) 5
Publicacién (genérico) 5
TOTAL 121

Fuente: Elaboracion propia (2024).

3.3. Géneros periodisticos en las peliculas sobre periodismo y medios de comunicacién en el
cine

Los géneros periodisticos empleados de forma explicita y que son significativos para el
desarrollo de las tramas se centran principalmente en la noticia, 17 menciones (23,6%), la
entrevista, 12 (16,7%) y el reportaje, 12 (16,7%). Le siguen la informacion (8) y el articulo (6),
pero cabe mencionar que se usan de forma genérica al estilo de escritura y no tanto al género
en si. Si tiene cabida como género especifico que es relevante para la historia el empleo de la
biografia, cinco veces (7%); el documental, cinco (7%); la critica, cuatro (5,5%) y el editorial,
tres (4,2%) (Ver tabla 3).
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Tabla 3.
Géneros periodisticos en las peliculas sobre periodismo y medios de comunicacion en el cine

12

Géneros periodisticos Menciones

Noticia 17
Entrevista 12
Reportaje 12
Informacién 8
Articulo 6
Biografia 5
Documental 5
Critica 4
Editorial 3

TOTAL 72

Fuente: Elaboracion propia (2024)
3.4. Perfiles profesionales en las peliculas sobre periodismo y medios en el cine

Los perfiles profesionales de los protagonistas no estan del todo definidos en muchos de los
casos y suele emplearse término genérico “periodista” independientemente de Ia
especializaciéon o del medio; también genérico para “medios de comunicacién o medios”
referido a la profesion. El término “periodista” se repite en 81 ocasiones (38%) y el de “medios
o medios de comunicacién”, 10 (4,7%). En el 42,7% de las alusiones a la profesion se refiere a
algo genérico o no supone relevancia especificarlo para la pelicula en si. También encontramos
menciones especificas como reportero, 29 (13,7%); director, 16 (7,6%); investigador -aludiendo
al profesional que desarrolla el periodismo de investigaciéon-, 14 (6,6%); escritor5, 12 (5,6%) o
presentador, nueve (4,2%). El término “empresa periodistica” o similar, de forma explicita,
solo se describe en ocho ocasiones (3,8%), a pesar de la fuerte influencia que tiene sobre los
profesionales en las historias que narran (Ver tabla 4).

Tabla 4.

Perfiles profesionales en las peliculas sobre periodismo y medios de comunicacion en el cine

Profesion Menciones
Periodista 81
Reportero/a 29
Director/a 16
Investigador/a 14
Escritor/a 12

Medios de comunicacién y
medios (referido a la

profesion) 10
Presentador/a 9
Empresa de comunicacién 8
Corresponsal y enviado

especial 7

5 Generalmente, en la fecha de la producciéon de las peliculas en las que se habla de un escritor que ejerce de
periodista es porque todavia no era un requisito el titulo para poder desarrollar profesion.
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Productor/a 6
Editor/a 3
Céamara (profesion) 5
Fotoégrafo/a 5
Critico/a (profesion) 4
Columnista 3

TOTAL 212

Fuente: Elaboracion propia (2024).
3.5. Agenda temadtica de los medios de comunicacion desde el enfoque cinematogrifico

Finalmente, se presentan los términos asociados a la actividad periodistica que se describen en
la historia y/o al personaje vinculados a la agenda tematica que reflejan las peliculas. Dicho
de otro modo, los temas tratados en los medios de comunicacién de las peliculas se han puesto
en relacion con la agenda de temas de los profesionales. A tal fin, los procedentes de la ficcion
se han agrupado con el nombre de secciones tradicionales a las que hacen referencia.

Los temas que centran el interés de la industria cinematografica son los de Sucesos y
Tribunales, con un 16,5%, seguido por los temas Sociales, con un 14% y Sociedad y
Espectaculo, con un 11%. La Politica tiene una representacion del 13,8%; le sigue el Periodismo
de Investigacion, 11,9%; los conflictos bélicost, 7,5%; profesion periodistica: datos de
audiencia, de la empresa y los profesionales, 7,1%; Cultura: 5%; Trabajo/Empleo: 1,7%; y
Nuevas Tecnologias, 0,8% (Ver tabla 5).

Tabla 5.
Agenda temdtica sobre periodismo y medios de comunicacion en el cine

. " Mencion
o Menciones Mencién o
Agenda tematica . . > por seccion
. Contenidos en peliculas por seccion
de los medios de agenda
por tema de agenda 0
en %
Asesinato/ado 16
Muerte y mortal 10
Policia 9
Accidente 7
Drogas 7
S Narcotréfico 7
ucesos y Condenado (a muerte) 6 86 16,5%
Tribunales ) )
Crimen/ Crimenes 5
Testigo 5
Victima 4
Suceso (genérico) 4
Secuestro 3
Sexo/sexual 3
Vida (profesional, marginal,
36
urbana)
Sociales Joven/J6venes 26 73 14%
Engafio 6

Q1

Sociales en general

¢Estos contenidos suelen ubicarse en la Seccién Internacional, que es mas amplia. Por este motivo, no se le ha dado
este nombre, ya que sdlo se tratan temas sobre guerras.
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14
Poder 16
Politico/a 14
Libertad/Liberar 10
Presidente 10
Politica Corrl‘q’)to / Corrupciéon 7 7 13,8%
Eleccién/es 4
Gobierno 4
Terrorista 3
Manipulacién 2
Opinién Pablica 2
Amor/oso/a 15
Estrella (fama) 15
Sensacionalista 9
Sociedad y Concurso/ante 6
Espectaculo Enamorado/a 5 58 1%
Fama 3
Moda 3
Exclusiva 2
Historia 36
Perlod.lsmf), de V.er.dad o 12 62 11,9%
Investigacion Viaje/ viaja/ viajante 11
Segunda Guerra Mundial 3
Guerra 27
Conflictos bélicos Militar L . > 39 7,5%
Revolucién/ario 4
Internacional (genéricos) 3
Publico, audiencia, oyentes, 18
Profesion lector
periodistica: datos Publico (ref. difusion) 4
audiencia, Exito (profesional periodismo), 7 37 7,1%
profesional y Marketing/Publicidad/RR. 6
empresa Puablicas
Opinién de la Prensa 2
Novela 15
Cultura Teatro/Teatral 7 26 5%
Historia real 4
Trabajo/Empleo  Trabajo 9 9 1,7%
Nuevas . Internet/Red 4 4 0,8%
Tecnologias
Otros temas 56 56 10,7%
TOTAL 465 465

Fuente: Elaboracion propia (2024)
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Figura 1.

Agenda temitica sobre periodismo y medios de comunicacion en el cine

Nuevas citlr;S
Trabajo/Empleo Tecnologias 0 Sucesos y
2% 1% Tribunales

16%
Cultura
5%

Sociales

Profesién 14%

periodistica
7%

Conflictos bélicos

Sociedad y
7%

Espectaculo

11%
Periodismo de ’

Investigacion Politica
12% 14%

4. Discusion

Pongamonos en el supuesto de que la imagen que se difundiera en el cine sobre la profesion
de médico siempre o casi siempre estuviera asociada a negligencias, romances fuera del
matrimonio en el entorno laboral y desarrollo de la profesién en entornos de conflictos bélicos.
Materialicemos ese perfil en un protagonista, hombre o mujer. El resultado podria ser una
historia de un médico altruista, con cierto desequilibrio y relativamente amoral. Pocos
preferirian que ese médico les tratase. Sin embargo, mientras esta profesiéon goza de buena
imagen en el cine, no ocurre lo mismo con la profesién periodistica. Incluso, para el espectador,
en no pocas ocasiones, se confunde la figura del empresario con la del periodista vocacional
cuando tienen intereses diferentes. Como mencionaba Mera (2008) este estereotipo negativo
en el cine repercute en los profesionales.

Las peliculas sobre periodismo exponen explicitamente perfiles profesionales y rutinas de
trabajo, lo que explica que hayan sido las historias principales que narran de los filmes. Por
otra parte, retratan de forma implicita los temas que sus profesionales desarrollan, a excepciéon
de casos contados. Estos temas en el ambito periodistico se encuadran en la denominada
agenda tematica o agenda setting que puede considerarse en varios niveles, la del medio y la
publica (Rodrigo, 1989) o intrapersonal, interpersonal, del medio o puablica (Saperas, 1987),
entre otras. No es objeto de este estudio conocer si los guionistas y documentalistas se han
familiarizado con estas para hacer la elaboracion de los guiones, que también podria ser un
ambito de estudio futuro, pero si analizar qué temas habituales de la agenda de los medios es
la que capta la atencién de la industria y, en consecuencia, que perfil de temas exponen.

Tal y como indica Saperas (2018), los medios son necesarios para una sociedad democratica y
libre dada la capacidad de influencia que tienen y, en las agendas y sus temas, reside el
equilibrio que se otorga a los principios éticos y morales. Sin embargo, hemos podido
comprobar, con el andlisis de las peliculas, que este equilibrio no esta reflejado en el cine. No
se trata s6lo de qué temas, sino cuales reciben més espacio o tiempo o en qué orden se ofrecen,
ya que éste determina el cariz ideolégico (Lopez, 2004). Recordemos que Nuiez (1995, p. 43)
considera que las secciones tradicionales, y en este orden, son: “politica internacional, politica
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nacional, local, economia, cultura, sucesos y deportes”. Un orden y unos temas que se alejan
considerablemente de los resultados que se desprenden del estudio que aqui se presenta.

5. Conclusiones

El andlisis ha permitido conocer los temas de la agenda tematica y organizarlos en bloques
como se haria en una redaccion de un medio. Estos bloques son las diferentes secciones. Estos
datos se han comparado con las tematicas y secciones que refieren las fuentes bibliograficas.
Ademas, el andlisis ha ofrecido otros datos complementarios. Esto son: los medios de
comunicacién en los que mas se centran las peliculas, los géneros periodisticos que trabajan
medios y profesionales y los perfiles profesionales. Asi, se observa que, practicamente se
equilibran las peliculas que se centran en televisiéon, medio impreso o radio, con un ligero
repunte del televisivo, en concreto si hablamos del formato en directo. El género que resulta
mas atractivo para la industria es la noticia, seguido de la entrevista y el reportaje.
Précticamente podria coincidir con la presencia que los medios y géneros tienen también fuera
del &mbito de la ficcion.

Los perfiles profesionales mas repetidos y en este orden son: periodista (genérico), reportero,
director, investigador y escritor. En este caso, se valora el sesgo cronolégico del analisis. Es
decir, estos perfiles no se corresponden con los profesionales més representativos del
panorama medidtico actual, ya que, los dos tltimos, podrian asociarse a un periodismo mas
propio de la primera mitad del siglo XX.

Finalmente, podemos confirmar la hipétesis 1, es decir, la industria confecciona su propia
agenda que no responde a la agenda de los medios. Si bien la de los medios vendria
determinada por una mayor presencia de textos de interés nacional, internacional, local,
economia, cultura, sucesos y deportes; en el cine el orden es sucesos, tribunales, sociales,
sociedad y espectaculos. Confirmamos también la hipotesis 2, esto es, la agenda que la
industria atribuye al cine tiene intereses ajenos a los periodisticos, queriendo ofrecer temas
sensacionalistas y periodisticamente secundarios. Como consecuencia, la imagen que se
difunde de los temas periodisticos y de la profesiéon en cuanto a sus contenidos, es irreal,
confirmando la hipétesis 3, y que no valora las consecuencias para el deterioro de la imagen
de la profesion.

El cine prioriza un periodismo de contenido banal y sensacionalista donde apenas tienen
cabida temas de economia, deportes, cultura o salud. La industria prioriza un producto de
ficcién atractivo frente al descriptivo y real periodistico.

La desinformacion es probablemente el mal mayor al que se enfrenta la profesiéon ante una
sociedad que no puede o no sabe defenderse ante la informacion falsa. El individuo debe tener
acceso a una formacion ética y humanistica (Gonzélez, 2013) que le permita desarrollar una
gran capacidad critica. Por este motivo, mas que nunca hacen falta profesionales bien
formados. No solo periodistas, comunicadores o publicistas, sino también guionistas,
documentalistas, productores que entiendan la importancia de difundir una imagen completa
de la profesién y las consecuencias de hacer todo lo contrario. El cine es espectaculo y es una
industria, pero también es el reflejo de la cultura y de una sociedad en un momento dado. Se
requiere alfabetizaciéon mediética a todos los niveles en pro de una sociedad critica, y el cine,
sin necesidad de exigirle que pierda su vocacién empresarial, como un medio de
comunicacién, también debe participar de este proceso.
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