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Resumen:

Introduccién: El origen del turismo esta estrechamente unido a la aparicién del souvenir como
elemento fisico con poder rememorativo que servia como prueba de haber visitado un lugar.
Metodologia: En este articulo se estudia la amplia difusién de la ceramica producida en Sevilla
en las primeras décadas del siglo XX que utilizaba la imagen gréfica del Quijote como recuerdo
turistico, ofreciendo una labor de localizacién de los azulejos de esa temética, especialmente
en América. Resultados: La principal aportaciéon de nuestra investigacion es la evidencia de
que las aventuras del Quijote llegaron, sobre soporte cerdmico, a lugares muy distantes
llevados por los mismos turistas que visitaban Espafia. Discusién: El valor del souvenir como
transmisor de un discurso ideolégico y cultural debe entenderse en su contexto, que en este
caso es el de la difusion del concepto de Hispanidad a partir de aglutinantes como la historia
comun y, sobre todo, el idioma compartido. Conclusiones: Tanto en forma de piezas sueltas
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como mediante encargos de mosaicos y conjuntos, durante los afios previos y posteriores a la
Exposicion de 1929 la cerdamica sevillana de tema cervantino sirvi6 para proyectar
internacionalmente una determinada imagen de la cultura espafiola vinculada a un turismo
todavia elitista.

Palabras clave: Turismo; Ceramica; Sevilla; Triana; Souvenir; Quijote; Cervantes; Exposicion
Iberoamericana.

Abstract:

Introduction: The origin of tourism is closely linked to the appearance of the souvenir as a
physical element with remembrance power that served as proof of having visited a place.
Methodology: This article studies the wide dissemination of ceramics produced in Seville in
the first decades of the 20th century that used the graphic image of Don Quixote as a tourist
souvenir, offering a job of locating tiles of that theme, especially in America. Results: The main
contribution of our research is the evidence that the adventures of Don Quixote reached, on
ceramic support, to very distant places carried by the same tourists who visited Spain.
Discussions: The value of the souvenir as a transmitter of an ideological and cultural discourse
must be understood in its context, which in this case is that of the dissemination of the concept
of Hispanidad based on glues such as common history and, above all, the shared language.
Conclusions: Both in the form of individual pieces and through commissions for mosaics and
sets, during the years before and after the 1929 Exhibition, Sevillian ceramics with a Cervantine
theme served to project internationally a certain image of Spanish culture linked to a still elitist
tourism.

Keywords: Tourism; Ceramics; Seville; Triana; Souvenir; Quixote; Cervantes; Ibero-American
Exhibition.

1. Introduccion

El origen del turismo estd estrechamente unido a la aparicién del recuerdo o souvenir como
elemento fisico que servia como prueba de haber visitado un lugar y que tenia un poder
rememorativo. Se trataba, generalmente, de pequefios objetos de escaso valor, aunque a veces
podia tratarse de piezas de mayor tamafio, valor y antigiiedad, hasta el punto de derivar en
un auténtico expolio. Con el incremento del niimero de viajeros y turistas se fue creando en
las zonas receptoras una actividad artesanal e industrial dedicada a la produccién seriada de
esos objetos que eran comercializados entre las personas que llegaban de tierras lejanas con
ganas de descansar y vivir experiencias. El souvenir servia, ademés de como recuerdo de una
vivencia personal, como regalo para amistades y familiares.

En las primeras décadas del siglo XX se habia establecido un flujo regular de turistas que
recorrian Espafia y, especialmente, las provincias andaluzas. Aunque era un turismo atn
minoritario y de alto poder adquisitivo, su nimero era suficiente para incentivar el desarrollo
de comercios y productos especializados en el recuerdo turistico. Objetos como abanicos,
figuras de personajes tipicos, estampas, postales, sombreros, prendas, cerdmicas o
reproducciones a escala de monumentos servian para satisfacer una demanda creciente.

La evolucion de estos objetos, cuyos primeros antecedentes hay que buscarlos en el siglo XVIII,
pas6é desde una factura artesanal que creaba piezas tnicas (como los barros policromados
decimonoénicos de tipos populares) a una producciéon seriada de cardcter industrial. La
Exposicién Iberoamericana de 1929 signific6 un momento clave en la difusién internacional
de una imagen de Andalucia que en parte se proyectaba a través de los souvenirs.
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En las décadas anteriores se habia consolidado el proceso de recuperacién de la tradiciéon
ceramica de Triana alrededor de varios talleres que produjeron de manera masiva mosaicos y
azulejos destinados a cubrir bancos y muros de espacios publicos y paredes de zaguanes,
patios y salones domésticos. Uno de los temas preferidos de los centros alfareros fue el del
Quijote, convertido desde principios del siglo XX en una referencia de la identidad cultural
espafiola en el mundo. Ademads, en Sevilla existia un ntacleo de cervantistas que potenciaron
el desarrollo de esa temaética en las artes decorativas de la ciudad.

En este articulo se realiza un estudio de la amplia difusién de la cerdmica como un producto
industrial, con un importante componente artesanal, que incorporaba un valor ahadido como
medio de expresion de la cultura espafiola. Para ello se ha hecho un seguimiento de los
productos alfareros trianeros relacionados con la imagen grafica del Quijote, acompafiado de
una labor de localizacién de los azulejos de esa tematica en muy diversos lugares, con singular
atencion al continente americano. La principal aportaciéon de nuestra investigaciéon es la
evidencia de que las hazafias de Don Quijote llegaron, sobre soporte cerdmico, a lugares muy
distantes, en muchos casos llevados por los mismos turistas que visitaban Espafia. Tanto en
forma de piezas sueltas como mediante encargos de mosaicos y conjuntos, durante los afios
previos y posteriores a la Exposicion de 1929 la ceramica sevillana de tema cervantino sirvié
para proyectar internacionalmente una determinada imagen de la cultura espafiola vinculada
a un turismo todavia elitista.

2. Metodologia
2.1. El souvenir como componente del turismo

La presencia del souvenir como elemento del turismo se remonta a los propios origenes de
esta actividad. Como elemento de la industria turistica su andlisis debe ser poliédrico, aunque
son sus componentes econdémico y simboélico, los que alcanzan una mayor trascendencia
(Palou Rubio, 2006).

La idea del souvenir y su definicién mas elemental nacen del vinculo existente entre el propio
objeto con la experiencia del viaje. Siguiendo a diferentes autores dedicados al estudio de los
objetos de recuerdo podemos establecer diferentes clasificaciones de dichos articulos. Los
criterios utilizados en esta taxonomia son varios. Chon (1992) establece la linea de divisiéon
de los articulos recuerdo en funcién de su imagen simbolica y su utilidad; Simonicca (1997)
distingue entre el souvenir comercial y el souvenir recogido directamente del paisaje; Swanson
(2004) clasifica dichos productos segtn cinco caracteristicas principales: imégenes
pictéricas (postales o libros), trozos extraidos de la naturaleza, articulos que evocan aspectos
propios del drea, productos en los cuales aparece el nombre del destino y productos locales
(alimentacion o prendas de vestir) (Palou, 2006). Como vemos, en la metodologia empleada en
el estudio del souvenir como objeto turistico se entrecruzan diferentes argumentos, pero existe
un denominador comun: los turistas acuden a los lugares de destino con una idea
preestablecida, y es ésta la que buscan. El souvenir no deja de ser un reencuentro con un
imaginario previo (Plaza, 2012).

La adquisicion del souvenir ayuda a localizar, definir y congelar en el tiempo una experiencia
efimera. El objeto de recuerdo condensa el lugar visitado, es decir, estos articulos logran
convertir en palpable lo que en un principio es intangible (Canestrini, 2001). También estos
productos cobran un nuevo sentido al regresar a casa: permiten validar la experiencia del viaje
ante la comunidad (Swanson, 2004). Este argumento es llevado al extremo por Loeb (1992)
cuando afirma que el souvenir conlleva cierto punto de exhibicionismo. Los turistas acaban
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buscando una imagen preconcebida, a partir de lo que han visto previamente, y no dejan de
perseguir una percepcién de lugares y recuerdos ya mitificados por famosos observadores
anteriores, a los que pretenden emular sin adoptar una conciencia propia de los espacios que
estan visitando (Augé, 1998).

De la mano de la consolidacién del turismo, se fue gestando una pequefia industria, un
conjunto de negocios personales, fundamentalmente de artesanos y sastres, que ofrecian
aquello que los visitantes les iban demandando como testimonio de su visita. Fueron las
grandes exposiciones universales, tipicas de la segunda mitad del XIX, como las de Filadelfia,
Chicago, Nueva York, Londres y Paris, las que dieron el espaldarazo definitivo al souvenir,
convirtiendo su adquisicién en algo obligado y generando una industria capaz de producir en
serie ese articulo por el que pronto se identificaria cada ciudad, region o pais (Ergo, 2014).

En el caso del souvenir espafiol es determinante la mirada de los viajeros romanticos. La
evocacion de un pais exotico en el que se daba cita una variada galeria de tipos, que incluian
entre otros al temible bandolero, a la sensual y misteriosa gitana, al torero, al virtuoso de la
guitarra, a las bailaoras y por supuesto al caballero andante encarnado en la figura de Don
Quijote. Para los romanticos europeos Espafia encarnaba a la perfeccion el ideal de un pais
que, a pesar de su cercania geografica, conservaba en su esencia todo el exotismo y la belleza
s6lo comparable a los lejanos rincones de Oriente. En definitiva, todo lo que un roméntico
europeo podia esperar en su bisqueda de emociones nuevas y fuertes. Este imaginario fue
forjando durante afios una imagen de la identidad espafiola y despertando el deseo de
adentrarse en ella, dejando constancia a través del objeto recuerdo. Y como resultado, el
desarrollo de la industria del recuerdo. Mantillas, abanicos, fotografias, grabados, figuritas de
barro representando a los tipos sefialados y cerdmicas, objetos de una Espafia que muchos
querian olvidar, pasaron a ser demandados por una corriente turistica creciente. El consumo
del souvenir se fue extendiendo desde mediados del siglo XIX, y productos artesanales fueron
dando paso a otros de caracter més industrial. No obstante, el objeto artesanal mas exclusivo
mantuvo su esencia y se comercializaria confiriendo a aquel que lo adquiria un plus de
distincién (Plaza, 2012).

La Exposiciéon Iberoamericana celebrada en Sevilla en 1929 se convirti6 en un excelente
expositor de los tradicionales souvenirs espafoles. “Este evento turistico, en lugar de apelar a
la modernizacion, se fundamenté en la tradicién y en la historia, con ausencia de cualquier
manifestacion artistica contemporanea” (Plaza, 2012, p. 166). Objetos basados en una
iconografia reconocida previamente como tipica de la cultura espafiola se hicieron presentes y
fueron adquiridos por los visitantes de la Exposicion.

2.2. El interés por la obra cervantina a principios del siglo XX

En los primeros afios del siglo XX se despert6 en Espafia un renovado interés por la figura de
Cervantes y su obra. Los efectos del Desastre del 98 y la consiguiente crisis de identidad
nacional incentivaron la bisqueda de simbolos que encarnaran las virtudes de la nacién y que
fueran representativos de cara al exterior. Ademds, se unié la coincidencia con la
conmemoracién de los tricentenarios de la publicacion de la primera parte del Quijote (1905) y
de la muerte del escritor (1916). Entonces el considerado autor mas importante de la lengua
espafiola y creador de una de las obras cumbre de la literatura universal se convirtié6 en
referencia fundamental de la cultura hispanica y su principal personaje, Don Quijote de la
Mancha, en uno de los simbolos mas reconocibles de Espafia en el mundo.

Desde casi el momento de la publicacién en 1605 de la primera parte de El Ingenioso Hidalgo
Don Quijote de la Mancha la obra fue adquiriendo un amplio reconocimiento, aunque
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inicialmente fue leido como un libro humoristico y de entretenimiento. El prestigio de
Cervantes y su obra se fue consolidando a lo largo del siglo XVIII, cuando los ilustrados
otorgaron al Don Quijote una valoracion moral y didactica y, en consecuencia, una utilidad
social. Esta nueva interpretacion satirico-moral propicié un renovado interés por la novela
tanto en Espafia como en el extranjero, especialmente en el mundo anglosajon. Con el
romanticismo se extendié una nueva interpretacion del libro que subrayaba “el poder de la
imaginacién, su capacidad fabuladora, su sentido de la ironia y su condicién de exponente de
todo un modo de entender el mundo” (Reyes y Gonzélez, 2006, pp. 15-18). De la mano de los
roménticos la novela de Cervantes se transformé en un referente literario universal.

El progresivo interés por la obra cervantina desencaden¢ a partir del siglo XVIII un aumento
de la creacién de imagenes basadas en el mundo del escritor en las diferentes artes plasticas.
El Quijote se convirti6 en fuente de inspiracién para numerosos artistas y se generd una
demanda de productos seriados relacionados con los personajes creados por Miguel de
Cervantes. Ademas de los dibujos realizados para las multiples ediciones ilustradas de la
novela (que siguieron a la primera impresa en los Paises Bajos en 1657 con estampas atribuidas
a Jacob Savery), alcanzaron notable difusién en los palacios europeos los tapices con escenas
del Quijote elaborados a partir de las ilustraciones del pintor francés Charles Antoine Coypel.

El desarrollo de las industrias graficas durante la Revolucion Industrial facilité la reproduccion
masiva de estampas frente a las ediciones limitadas de las etapas anteriores. Una de las series
de iméagenes quijotescas que mas éxito alcanzé fue la elaborada por Gustave Doré y publicada
por vez primera en 1863 en Paris, que ofrecia una visién roméntica de la novela y gozé de una
enorme difusiéon. Se imprimieron numerosas ediciones profusamente ilustradas, como la del
editor Montaner y Simén de 1880, con cromolitografias de Ricardo Balaca y J.L. Pellicer. Daniel
Urrabieta Vierge, apasionado del texto cervantino, también realiz6 una serie de 260 dibujos
para ilustrar diversas ediciones inglesas, francesas y espafiolas desde los primeros afios del
siglo XX. Los dibujos de Jaime Pahissa, que aparecieron en la ediciéon de la editorial
barcelonesa, Segui de 1897, gozaron de una gran popularidad porque fueron reproducidos en
cromos publicitarios de la marca de chocolates Amatller (Alvar et al., 2004).

La profusién de imagenes inspiradas en el mundo cervantino estaba estrechamente vinculada
con la progresiva adopcion de la figura de Don Quijote como simbolo nacional hispénico. La
coincidencia de la conmemoracién del tercer centenario de la publicacién con la crisis
provocada por el desastre colonial ayudé a que a principios del siglo XX se potenciara el uso
de la obra principal de Cervantes como un simbolo de identidad nacional dentro del proyecto
politico del regeneracionismo liberal. El partido liberal aposté por convertir a Cervantes y su
obra en simbolos de la nacién. “Ademads, al ser un simbolo literario servia para exaltar el
idioma nacional como elemento integrador desde el espacio escolar y elemento comdn con los
demas paises de habla hispana” (Alvarez e Ibafiez, 2005, pp. 11-20).

En el &mbito escolar se fomentd la utilizaciéon del Quijote como manual de lectura en la
enseflanza primaria. Su lectura obligatoria en las aulas de ensefianza primaria, establecida en
1920, promovi6 las ediciones escolares adaptadas y publicadas por Hernando, Calleja, Sopena,
Sucesores de Paluzie o Dalmau Carles (Tiana, 2004). En aquellos afios figuras intelectuales de
gran prestigio, como Marcelino Menéndez Pelayo, Ortega y Gasset y Miguel de Unamuno
defendieron el valor pedagégico del Quijote. “El uso de los textos de Cervantes en la ensefianza
de bachillerato era anterior, pero igualmente se vio reforzado con el cambio de siglo”
(Guerenia, 2008, p. 149). La magna obra cervantina se ensefié entonces como un mito universal
al servicio de la formacién de un sentimiento patriético.

Aunque los actos conmemorativos del tercer centenario de la muerte de Cervantes previstos
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para 1916 fueron suspendidos por el contexto internacional marcado por la I Guerra Mundial,
el interés por el Quijote no mengud y hasta se increment6 en los afios siguientes con la
consideracion de la figura de Alonso Quijano como simbolo de la hermandad
hispanoamericana. En los afios de la Dictadura de Primo de Rivera se dio un nuevo impulso a
la identificacion de las figuras de Cervantes y de Don Quijote como hitos de la identidad
nacional. Se inicié en 1926 la construcciéon del gran monumento que se habia previsto en 1905
en la emblemética Plaza de Espafa de la capital, y en ese mismo afio se {ij6 la celebraciéon del
Dia del Libro, primero en la supuesta fecha del nacimiento de Cervantes, el 7 de octubre, hasta
que en 1931 se trasladd, de forma ya definitiva, al 23 de abril, aniversario de su muerte.
(Guerenia, 2008, pp. 177 y 189).

3. Resultados

3.1. El Quijote en la cerdmica espaiiola

Desde fechas muy préximas a su publicacion la novela de Cervantes habia sido objeto de
ediciones ilustradas y con el paso del tiempo se habia generado una amplia y variada
iconografia de los personajes y de las escenas mas conocidas de la obra. Las posibilidades
gréficas de la novela y el caracter artistico del resurgir de la cerdmica en Sevilla y Talavera de
la Reina, que combinaba la recuperacién de técnicas tradicionales en riesgo de desapariciéon
con la decidida adopcién de procedimientos de caracter industrial, propiciaron que los mas
importantes talleres cerdmicos de la época prepararan mosaicos y series basadas en las
andanzas del Hidalgo de la Mancha. La principal referencia grafica utilizada por las fabricas fue
el llamado Quijote del Centenario, cuidada edicién en ocho volimenes de los que la mitad
correspondian a ilustraciones realizadas en su mayor parte por el pintor sevillano José Jiménez
Aranda (Heredia y Maldonado, 2018).

Fue a mediados del siglo XVIII cuando se empezaron a producir piezas cerdmicas de tema
quijotesco. Los ejemplos mas antiguos conocidos se corresponden con algunas piezas
elaboradas en la Manufactura del conde de Aranda en Alcora (Castellon), en la de Porcelana
del Buen Retiro y en los alfares de Talavera de la Reina. Se trataba en todo caso de piezas de
vajilla, jarrones y objetos ornamentales. A mediados del siglo XIX se produjeron en la Real
Fabrica de Sargadelos (Lugo) y en la factoria sevillana de Pickman en La Cartuja piezas
destinadas al servicio de mesa decoradas con escenas cervantinas (Mafiueco, 2005). Aparte de
en piezas sueltas, también hay referencias al uso de pasajes de la obra de Cervantes en
elementos ceramicos arquitectonicos. El de mayor antigiiedad es el pavimento de la casa de
los Miquel-Saavedra de Valencia, fabricado en el alfar valenciano de Miguel Royo en la década
de 1820. Se compone de cinco escenas inspiradas en los grabados que, a partir de dibujos de
Antonio Carnicero, ilustraron la ediciéon de la Real Academia Espafola de 1782 (Pérez, 2005).

El interés que todo lo relacionado con el Quijote despert6 en torno al centenario de 1905 dio
lugar a una curiosa experiencia que aunaba fotografia y cerdmica. La amistad entre el
polifacético artista Daniel Zuloaga y el acaudalado industrial vasco Luis de Ocharan, fotégrafo
aficionado, dio como resultado una serie de imédgenes fotogréficas que sirvié al primero para
la preparacién de sus tapices pintados, mosaicos de azulejos y piezas de ceramica. El artista
también utilizaria estas fotografias para varias piezas cerdmicas que produjo de forma seriada,
como las cornucopias de estilo alcorefio (Garcia, 1997; Rubio, 2005; Rubio y Zamora, 2007).

Un foco de especial importancia en la representacion del Quijote en obra cerdmica estuvo en
Talavera de la Reina. Juan Ruiz de Luna fue la personalidad clave a la hora de recuperar la
antigua tradicién cerdmica talaverana junto a Enrique Guijo y Platén Paramo. Guijo se ocup6
de la direccion artistica y defini¢ el estilo de inspiracion renacentista caracteristico de la
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renovada cerdmica talaverana. Durante la etapa de su sucesor, Francisco Arroyo, se elaboraron
numerosas piezas que reproducian escenas del Quijote, en especial platos decorativos, vajillas,
jarras y objetos de adorno, a partir de las ilustraciones de Doré y Jiménez Aranda (Gonzalez,
2005). Vinculados al foco manchego, con centro en Talavera, tenemos la obra de ceramistas
como el mismo Enrique Guijo, Julidn Montemayor, Francisco Andrés Henche, Enrique
Ginestal, Francisco Machuca y Fernando Broncano, que establecieron alfares en cuya
produccién destacaron las piezas decorativas con motivos quijotescos, destinadas a un ptblico
de cierto poder adquisitivo, como las de Ruiz de Luna. También prepararon escenas
cervantinas para murales y zdcalos, de las que se conservan algunos ejemplos fechados en las
décadas de 1920 y 1930 (Mafiueco, 2005). En Toledo se establecieron los ceramistas Sebastian
Aguado y su discipulo Angel Pedraza, que montaron talleres pequefios con una producciéon
orientada a cubrir la creciente demanda de objetos de recuerdo para los turistas extranjeros,
que empezaba a ser notable a partir de mediados de los afios veinte. De ambos artistas se
conocen varios paneles de azulejos pintados con escenas del Quijote, y del primero se sabe que
su familia doné un mosaico a la ciudad norteamericana de Toledo (Ohio) en 1934 (Manueco,
2005).

En lo que respecta a la ceramica de aplicacién arquitecténica tuvieron mayor importancia los
centros alfareros de la Comunidad Valenciana: Manises y Onda. En el primero la realizaciéon
de paneles de azulejos con escenas del Quijote tuvo su auge entre mediados de los afios veinte
y la década de los 30, con una prolongacién en la postguerra. Sin duda por la influencia que el
éxito de esta tematica estaba alcanzando en esos afios en la produccion trianera y talaverana,
la mayoria de las fabricas de Manises incluyeron en sus catdlogos comerciales azulejeria
seriada que reproducia motivos cervantinos, ademas de la posibilidad de ejecutar obras
singulares por encargo. Los z6calos de estilo neorrenacentista de este origen disfrutaron de
una amplia difusién por Espafia y por varios paises americanos (Pérez, 2005). En el caso de
Onda, la localidad castellonense se convirti6 en las primeras décadas del siglo XX en el primer
centro productor de azulejos del pais. El repertorio de sus fabricas era muy amplio y recogia
modelos de todos los estilos. Aunque ya se producian paneles con escenas del Quijote en los
afos veinte, fue a partir de 1940 cuando este tema adquirié6 mayor relevancia comercial y se
generaliz6 su produccion (Estall, 2005).

3.2. La temdtica quijotesca en la cerdmica sevillana

La recuperacion de técnicas y modelos estilisticos antiguos y la introduccién de la
mecanizacién ofrecieron nuevas posibilidades artisticas y comerciales a la cerdmica espafiola,
en especial en la fabricacion de elementos arquitecténicos. Después de repasar someramente
el impacto de la tematica cervantina en los principales centros productores del pais, vamos a
ocuparnos del que sin duda fue el més importante centro de difusién de la aplicaciéon
iconogréfica de la universal obra de Cervantes a la cerdmica: Sevilla.

3.3. La recuperacion de la tradicion cerdmica de Triana

El origen de la tradicion ceramica hispalense se remonta a la Edad Media, cuando en el arrabal
de Triana, se desarrollé6 una importante fabricacion artesanal de azulejos destinados al
revestimiento de elementos constructivos, que fue evolucionando en funcién de los
procedimientos empleados: el alicatado en el siglo XIV, la cuerda seca en el XV y los azulejos
de cuenca o arista a partir del XVI, cuando la influencia italiana y flamenca en las técnicas y
los motivos decorativos generaliz6 el azulejo plano pintado de estilo Pisano (Luque, 2012). La
produccién de azulejos de los alfares trianeros entré en decadencia en los siglos XVII y XVIII,
al igual que otros centros de tradicién ceramica del pais. En el siglo XIX la industrializacién
introdujo nuevos procedimientos técnicos y una renovada demanda de azulejos en la
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decoracion de los edificios. La fabrica de Pickman, creada en 1841 en el antiguo monasterio de
La Cartuja, marcé el principio de ese proceso de renovacion productiva que vino acompafado
de una recuperacién de técnicas y calidades que habian caido en desuso. Este proceso coincidié
con el desarrollo en las décadas finales del siglo XIX de un movimiento internacional que
reivindicaba los trabajos artesanales y promovia la recuperacion de las técnicas tradicionales
que habian caido en el olvido o se veian amenazadas por el imparable desarrollo de la
mecanizacién de los procesos productivos. En la propia Gran Bretafia autores como Ruskin y
Morris desarrollaron las bases tedricas de este movimiento de recuperacion de las artes
decorativas, conocido como Arts and Crafts. En pleno apogeo de la industrializacion el retorno
a la tradicion era una respuesta cultural y econémica que concedia especial atencion a la
belleza de las formas sin renunciar a la funcionalidad, aunando de este modo conceptos como
estética y calidad.

En Sevilla, en paralelo al nacimiento de este movimiento internacional, se desarrollaron los
trabajos de ceramistas como Manuel Soto y los hermanos Jiménez para imitar y recuperar los
alicatados hispanomusulmanes y mudéjares de los siglos XIV y XV y los azulejos de arista del
XVI, con el apoyo intelectual del erudito José Gestoso. Recurriendo a argumentos estéticos,
éticos e histdricos se empez6 a promover el resurgir de la ceramica policroma sevillana como
sefia de identidad cultural que hundia sus raices en la época hispanomusulmana y los siglos
medievales cristianos. Al mismo tiempo se fueron creando empresas que se dedicaron a la
produccién masiva de piezas cerdmicas de caracter ornamental y funcional que combinaban
en sus procesos productivos métodos modernos con técnicas tradicionales. La incorporacion
de la maquina de vapor en los procesos de vidriado mejoré y abaraté la produccién, pero se
mantuvo la labor artesanal en la decoracién manual de las piezas, para las que se recuperaron
motivos antiguos gracias a los trabajos de Gestoso (1903, pp. 356-359).

La definicién de unos repertorios ornamentales de raiz vernacula coincidia con el incremento
de la demanda de elementos constructivos y con el desarrollo de la fabricacién mecanizada
derivada de los avances tecnolégicos de la Revolucion Industrial. Esto permitia que, a partir
de modelos antiguos, fuera posible producir a mayor escala y a menores precios toda una
gama de bienes asequibles y adaptados a los nuevos gustos del mercado. Ademads, la variedad
tematica se ampli6 para satisfacer las demandas particularizadas de los clientes. Junto a la
copia de repertorios de modelos antiguos sevillanos, los artistas que trabajaban para los
talleres ceramicos estaban capacitados para reproducir o crear retratos, paisajes, vistas de
monumentos, escenas de costumbres o histéricas y copias de grandes obras maestras del arte
universal. Para ello los pintores disponian de abundantes fuentes de inspiraciéon en los
numerosos materiales graficos que ya por entonces circulaban en el mercado editorial. Como
escribe Alfonso (2004): “la ceramica protagonizara ahora los revestimientos de los vestibulos,
los patios, las escaleras, los despachos, los salones, los comedores, los oratorios y los jardines”

(p. 62).

En la propia ciudad de Sevilla el desarrollo de la industria cerdmica de Triana estuvo
estimulado por el impulso del historicismo regionalista en la arquitectura y por los
preparativos de la Exposicion Iberoamericana de 1929, jugando un papel destacado en esas
décadas iniciales del siglo XX el arquitecto Anibal Gonzalez, quien realizé una aplicacion
intensiva de dicho estilo e intervino activamente en los proyectos relacionados con la
Exposicion. La referencia de los estilos mudéjar y renacentista en el eclecticismo regionalista
implicaba el recurso a materiales tradicionales como el ladrillo y los azulejos. Estos, decorados
seglin los motivos recuperados de los siglos XV y XVI, fueron empleados profusamente para
revestir edificios, monumentos, jardines y espacios publicos sevillanos, y desde la capital
hispalense su demanda se irradi6 por el resto de Andalucia y por todo el pais (Librero, 2000;
Luque, 2012, pp. 12-17). Es en ese contexto en el que tenemos que situar la creciente utilizacion
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de motivos extraidos del Quijote en la cerdmica producida en Triana.

3.4. Lo cervantino y la Exposicién Iberoamericana

A principios del siglo XX la celebracién de los centenarios del Quijote en 1905 y de Cervantes
en 1916 reactivaron el papel de referencia capital de la cultura hispédnica del autor y de su
principal obra, convertida en icono universal. La proliferacion de ediciones escolares y
generales del Quijote y la utilizacién de Cervantes como un simbolo de identidad nacional
estimul6 el interés de los artistas por los temas quijotescos, que siempre han ofrecido enormes
posibilidades plasticas a los dibujantes y artistas que se han sentido “seducidos por la riqueza
expresiva de sus personajes y la trama de sus aventuras” (Alvarez e Ibafez, 2005, pp. 21-28).
Es, por tanto, a partir de la década de 1910 cuando los motivos o escenas del Quijote se
convierten en una tematica recurrente en los catalogos de los centros productores de ceramica,
especialmente en Talavera de la Reina y en Sevilla.

La renovacion de la oferta de productos cerdmicos coincidié en las primeras décadas del siglo
XX con un incremento de la demanda de azulejos derivada de varias causas. Por un lado, la
preocupacién higienista hizo que se extendiera la colocacién de zécalos ceramicos en el interior
de las viviendas, en especial en aquellos lugares de paso como zaguanes, patios y escaleras.
Esta medida, que facilitaba la limpieza y la prevencion de humedades, se vio favorecida por
el abaratamiento de la produccién de las piezas. Ademds, los mosaicos cerdmicos fueron
demandados ampliamente para letreros publicitarios en comercios, para retablos religiosos en
templos y domicilios particulares, y para usos ornamentales en exteriores de edificios,
monumentos y espacios publicos como plazas y jardines (bancos, fuentes), en el marco del
renacimiento de las artes decorativas.

En la ciudad hispalense se habia formado un ntcleo de cervantistas en torno a las figuras de
estudiosos como Francisco Rodriguez Marin y José Maria Asensio. En ese ambiente propicio,
el pintor sevillano José Jiménez Aranda emprendié la tarea de ilustrar una edicion
monumental del Quijote con motivo del tercer centenario, la de Lépez Cabrera que aparecio
entre 1905 y 1908 en ocho voltmenes, cuatro de texto y otros cuatro de ilustraciones. Jiménez
Aranda, fallecido en 1903, dej6 preparadas un total de 689 imégenes, que fueron completadas
con otras 111 elaboradas por otros artistas. EI Quijote de Jiménez Aranda era la edicién mas
profusamente ilustrada de las publicadas hasta entonces y su concepcién estética partia del
objetivo de, en sintonia con el clima nacionalista propio del regeneracionismo, devolver a la
obra el caracter castellano y realista que, a su juicio, los fantasticos dibujos de Doré y otros
ilustradores extranjeros habian desvirtuado (Barén, 2006). El esfuerzo del pintor sevillano es
una prueba mas de la fuerte influencia que el universo narrativo de Cervantes ejercié en los
artistas espafioles de la época, muy evidente en pintores del circulo sevillano como Manuel
Rodriguez de Guzman, Eduardo Cano, Mariano de la Roca, Manuel Garcia “Hispaleto” y el
propio Jiménez Aranda, e igualmente del circulo malaguefio como José Moreno Carbonero y
Antonio Mufoz Degrain, quien don¢ a la Biblioteca Nacional una serie de veinte cuadros de
temas cervantinos (Diez y Navarro, 2003).

Desde ese momento el trabajo de Jiménez Aranda ejercié una enorme influencia en la difusién
de una nueva iconografia de Don Quijote, influencia que fue especialmente evidente en la
creacion de piezas ceramicas a cargo de los talleres sevillanos del momento (Pleguezuelo,
2005). El primer gran hito en la vinculacién de las fabricas trianeras con los motivos
cervantinos se produjo en 1916, con motivo del tercer centenario de la muerte de Cervantes.
Se aprovecho la ocasion para colocar en diferentes lugares de la ciudad una serie de paneles
ceramicos con referencias a Cervantes y a los espacios sevillanos citados en sus obras -sobre
todo en las Novelas ejemplares-. Estos paneles fueron encargados al fabricante José Mensaque y
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Vera siguiendo disefios de José Gestoso (Pleguezuelo, 2005; Asociacion Pisano, 2024).

En esos afios se promovié un monumento ptblico dedicado a Cervantes y su obra dentro de
los proyectos de la futura Exposicién, por entonces atin Hispanoamericana, que se plante6 en
1909 con la intencién de celebrarla cinco afios mas tarde, aunque finalmente no tuviera lugar
hasta 1929. Este proyecto incluia entre sus realizaciones la exaltacion del Quijote como gran
monumento literario del idioma espafiol, lengua que daba cohesion a los pueblos
hispanoamericanos. Posteriormente el &mbito de la exposicién se ampli6 a Portugal y Brasil,
diluyendo de alguna manera el papel concedido inicialmente al espafiol como aglutinante
cultural. Anibal Gonzélez plante6 un gran monumento que se ubicaria en el extremo
occidental de la Plaza de América. El proyecto realizado por el escultor Lorenzo Coullaut-
Valera en 1913 finalmente no se llevé a cabo, aunque sirvié de inspiraciéon para el que afios
después se levant6 en la Plaza de Espafia de Madrid (Heredia, 2019).

“El ambicioso plan inicial fue sustituido por un espacio de homenaje a Cervantes situado en
la misma Plaza de América que ya existia en 1916” (Espiau, 1993, pp. 228-230). La conocida
como Glorieta de Cervantes o Rotonda del Quijote fue disehada en un estilo regionalista por
Anibal Gonzalez, con el asesoramiento de Rodriguez Marin. El objetivo era plantear un
monumento que simbolizara el hermanamiento entre Espafia y América a través de la lengua
comun. La glorieta cervantina estaba concebida como un espacio recogido e intimo dedicado
a la lectura, por lo que contaba con anaqueles para albergar libros y publicaciones. Sobre una
planta octogonal se disponen cuatro bancos de ladrillo visto y dos pequefias librerias
recubiertas de casi 350 azulejos de varios tamafios diferentes con la representacion de escenas
del Quijote, distribuidos entre los asientos y los respaldos. “Las piezas fueron fabricadas en los
talleres de Manuel Ramos Rejano y en una de ellas aparece la firma del pintor Pedro Borrego
Bocanegra” (Pleguezuelo, 2005, pp. 215-217; Pérez, 2007, pp. 258-259). En el centro se planté
una araucaria y encima de las librerias se colocaron sendas esculturas de Don Quijote y Sancho
Panza sobre sus respectivas monturas, ejecutadas en barro cocido por Eduardo Mufioz y
Martinez, que desaparecieron posteriormente. Este modelo de glorieta intimista, que
combinaba el regionalismo arquitecténico y el tema literario goz6 de un gran éxito y fue
imitado en otros lugares de Espafia y América en los afios siguientes, como veremos mas
adelante.

Aunque en la concepcion inicial de la muestra se le concedié un especial protagonismo a la
figura de Cervantes, la evolucion de los preparativos fue restando importancia a lo cervantino
y, de hecho, su presencia fue escasa en la ornamentacién de los pabellones y edificios
construidos para la Exposicion Iberoamericana. Aparte de un tondo con la imagen del escritor
dentro de la galeria de personajes ilustres de la Plaza de Espafia, solo se puede citar el mosaico
correspondiente a la provincia de Ciudad Real en la misma Plaza de Espafia, realizado en la
fabrica de José Laffitte e ilustrado con una escena que representa a Don Quijote y Sancho
delante de los molinos antes de acometerlos como si fueran gigantes (Nieto, 2001, pp. 450-451;
Pleguezuelo, 2005, pp. 217-218).

4. Discusion

4.1. La cerdamica cervantina de Triana como souvenir

La relativa postergacion de lo cervantino en los elementos simbdlicos de la Exposiciéon
Iberoamericana no impidio el éxito inmediato de los azulejos de la glorieta del Parque de Maria
Luisa, que estimularon el interés por los productos ceramicos inspirados en Cervantes y
Quijote. A partir de entonces las principales casas productoras de azulejos prepararon
mosaicos y series basadas en las andanzas del Hidalgo de la Mancha. Hay constancia de que
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talleres como Manuel Ramos Rejano, José Mensaque (fundada en 1889 y que luego tuvo varias
denominaciones), Garcia Montalvan, Casa Gonzalez, Laffitte, José Tova Villalba, Navia o la
casa Mensaque, Rodriguez y Compafia dispusieron en sus catdlogos de series quijotescas
(Pleguezuelo, 2005, p. 223).

En los afios siguientes los talleres trianeros produjeron de forma masiva platos y azulejos
ilustrados con temas extraidos de la célebre novela cervantina, en parte orientados al incipiente
turismo que estaba incentivando el marqués de la Vega Inclan desde su puesto en la Comisaria
Regia creada a tal efecto y que promovi6 varias actuaciones en Sevilla, entre ellas la reforma
del barrio de Santa Cruz. De alguna manera, la explotacién comercial de piezas ceramicas con
motivos quijotescos suponia una cierta trivializaciéon cultural de tan magna obra literaria.
Como afirma Alfonso, (2005) “las fébricas de loza y azulejos de Triana inundaron
oportunamente el mercado de pequenas ‘vifietas ceramicas’ con escenas de El Quijote que
recordaban los episodios més divertidos de la obra” (p. 223).

La casa Mensaque, Rodriguez y Cia. (con origen en 1905 y que adopté este nombre comercial
en 1917) “fue pionera en este campo y comenzo a producir ingentes cantidades de azulejos y
platos decorados casi siempre a la cuerda seca” (Pleguezuelo, 2005, p. 220). Estos productos
fueron comercializados para servir de revestimiento arquitectonico, pero también
directamente al publico como piezas sueltas o en grupo a modo de objetos decorativos o
souvenirs turisticos, por lo que a menudo se han conservado enmarcados. Se trata de azulejos
realizados con la técnica de cuerda seca, en la que primero se aplica sobre la pieza el dibujo de
una plantilla mediante estarcido, para posteriormente delimitarla con una mezcla de grasa y
6xido de manganeso, que impide que al aplicar el resto de los colores éstos se mezclen. Al
pasar por el horno para una segunda cochura, la grasa desaparece y queda solo un ligero
relieve. La fuerte demanda obligé a mecanizar el procedimiento de fabricaciéon y en lugar de
los estarcidos se pasaron a emplear planchas metélicas con los dibujos ya grabados para
imprimirlas en el bizcocho.

Los azulejos quijotescos fueron ampliamente utilizados en viviendas unifamiliares y en casas
de campo de los nuevos barrios que se estaban construyendo en Sevilla en los afios veinte y
treinta, como Nervién o Heliépolis, aunque, obviamente, EI Quijote no era percibido como un
tema propiamente sevillano o andaluz, sino que se ajustaba mejor a ser considerado una
expresion de lo genuinamente espafiol. Y ahi estuvo la clave de su enorme difusién fuera de
la ciudad hispalense. La Exposicién Iberoamericana fue un excelente medio para conceder
publicidad a los azulejos de esta teméatica que producian los alfares sevillanos.

La Glorieta Cervantina del Parque de Maria Luisa se convirtié en un modelo con una gran
aceptacion que fue muy demandado desde otros puntos de Espafa y del extranjero. La
disposicién de cuatro bancos dispuestos en las ochavas de un octégono, con dos pequenas
estanterias con anaqueles para libros y revistas, la encontramos, por ejemplo, en el Parque
Cervantes de Alcdzar de San Juan (Ciudad Real). Bancos similares, forrados con una
decoracion de azulejos seriados trianeros de tema quijotesco, se instalaron durante esos afios
en muchos lugares de todo el pais, tanto en espacios ptblicos como en recintos privados. Los
hay o hubo en los jardines de Munoa de Baracaldo (Vizcaya), el Paseo de las Palmeras de Isla
Cristina (Huelva), la Plaza Alta de Algeciras (Cadiz), los jardines de la casa palacio de los
Alpériz en Dos Hermanas (Sevilla), los jardines delante de la fdbrica Santamaria de Ubrique
(Cadiz), el patio del Hospitalito de Utrera, la casa de Blas Infante en Coria del Rio (Sevilla), el
Castillo de Arguijuelas en Céceres, los zocalos del Instituto Vicente Espinel de Mélaga, el
kiosco de musica de Colindres (Cantabria), la escuela de Sama de Grado (Asturias) o el Jardin
del Rey Don Pedro de Jumilla (Murcia), por mencionar solo algunos ejemplos.
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El valor de los azulejos quijotescos como souvenir alcanzé una nueva dimension con la
demanda de réplicas de la Glorieta Cervantina del Parque de Maria Luisa por parte de los
visitantes que llegaron a Sevilla desde diferentes paises americanos. De esta manera, el modelo
cruzo el Atlantico y fue reproducido en diversos puntos del continente. En la Primera Seccién
del Bosque de Chapultepec de Ciudad de México esta la conocida como Fuente del Quijote,
ubicada desde 1922 en una placita rodeada por cuatro bancos de obra recubiertos de azulejos
planos pintados con ilustraciones basadas en pasajes del Quijote. A los lados se alzan dos
pedestales, también recubiertos de azulejos, con estanterias para colocar libros, rematadas con
pequefias esculturas en bronce de Don Quijote y de Sancho Panza, que en origen fueron
realizadas por el escultor mexicano José Maria Fernandez Urbina. “Los azulejos fueron
encargados en Sevilla a la casa Garcia Montalvan, por mediacion de Miguel Alessio, abogado,
politico y escritor que fue ministro plenipotenciario de México en Espafia en esos afios” (Pérez,
2018, pp. 59-60).

Otro conjunto idéntico fue instalado en 1926 en el patio interior o “plaza” de un edificio de
Nueva York (en concreto en el 29 Washington Square West, disefiado por el estudio de
Gronenberg y Leuchtag), también salido de los talleres de Garcia Montalvan y decorados con
una serie de azulejos pintados. “De nuevo se trataba de cuatro bancos revestidos con azulejos
dispuestos sobre una planta octogonal y alrededor de una fuente central” (Pérez, 2007, pp.
262-263). Sin duda, tuvieron que exportarse otras réplicas del modelo del Parque de Maria
Luisa. Se sabe que el cénsul norteamericano en Sevilla solicité en 1927 informacién para
conseguir una copia con destino a una no identificada institucion de California. El Comité pasé
la peticién a la firma Ramos Rejano, que respondié que una reproduccién resultaria muy
costosa puesto que “dichos bancos son de forma especial que no es facil poder ejecutar en otra
parte pues tiene mucha obra manual, pues se hizo caprichosamente”2. El fabricante ofrecid,
como alternativa, otros modelos de bancos incluidos en su catdlogo con azulejos pintados con
asuntos del Quijote y respaldo de hierro forjado (Pleguezuelo, 2005, p. 222).

Del mismo taller son los azulejos que recubren dos bancos existentes en el patio delantero del
actual Centro Cultural de Espafia en Lima (Perti), un edificio de estilo colonial de la década de
1920. En estos bancos adosados a la pared hay sendas orlas con los retratos de perfil de Don
Quijote y Sancho Panza y varias escenas de la novela. En el mismo espacio hay una fuente
decorada también con motivos quijotescos en la que aparecen el afio de 1924 y nombre del
fabricante, M. Ramos, en cuyo catdlogo queda recogido este modelo.

Otro espacio en el que se utilizaron los azulejos trianeros de tema cervantino es el Patio
Andaluz de los Jardines de Palermo, en Buenos Aires, inaugurado en 1929. En este caso las
piezas fueron donadas por el Ayuntamiento de Sevilla. El patio esta rodeado de ocho bancos
adosados a la pared decorados con episodios de Don Quijote, elaborados en los talleres de José
Laffitte mediante la técnica del azulejo plano pintado. También hay piezas sueltas realizadas
a la cuerda seca, posiblemente de otra empresa cerdmica trianera (Berjman et al., 2010).
Igualmente de Laffitte son los mosaicos que decoran los salones del Club Social de Junin, en
la provincia de Buenos Aires, que incluyen escenas quijotescas pintadas casi con toda
seguridad por el pintor Manuel Cafias*.

Las principales casas sevillanas contaban con una red de representantes comerciales en
América del Sur que les permitia ampliar la comercializacién de sus productos, cuya venta se
veia facilitada por el ambiente cultural de exaltacién de la Hispanidad vigente en aquellos

2D. Juan José Cabrero nos ha facilitado amablemente la documentacion sobre esta peticion.
3 La existencia de estos elementos nos fue indicada por D*. Josefa Carmona Rodriguez.
4 Esta informacién ha sido facilitada por D?. Andrea Caula, a través de D. Alberto Canas.
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afos. El término fue empleado por Unamuno en 1909 como “exponente impresivo de una
afinidad cultural, basada en la historia comtn y la comunidad lingiiistica forjada a lo largo de
varios siglos” (Marcilhacy, 2014). Se trataba de una concepcién incluyente de la Hispanidad
basada en un principio de fraternidad igualitaria entre el mundo hispanohablante. Antonio
Loépez atribuye a los miembros de la llamada Generacion del 14 (Ortega y Gasset, Pérez de
Ayala, Marafiéon, Gémez de la Serna, Juan Ramén Jiménez...) la puesta en marcha de una
diplomacia cultural espafiola que se concret6 en 1921 con la creaciéon de la Oficina de
Relaciones Culturales impulsada por Américo Castro. Esta nueva dindmica se apoyaba en un
internacionalismo liberal y tuvo un destacado interés en restablecer los lazos politicos y
culturales con los paises americanos que durante el siglo XIX, y después de sus procesos de
independencia, se habian alejado de Espana. El intercambio de cientificos e intelectuales con
paises de Hispanoameérica, especialmente con Argentina, fue muy fructifero y permiti6
recuperar puentes culturales (Lépez, 2023). La propia Exposicion Iberoamericana fue
concebida como una operacién de propaganda en América que deberia conceder “provechosas
consecuencias para la posicion internacional de Espafia en orden a sus relaciones con los paises
concurrentes” (Méndez, 2019, p. 51), en especial con las reptblicas hispanoamericanas.

En la misma ciudad de Buenos Aires se construy6 en 1921 el Teatro Cervantes, promovido por
los actores espafioles Maria Guerrero y Fernando Diaz de Mendoza. En el vestibulo se
colocaron paneles de azulejos con escenas del Quijote pintadas por Antonio Martin Bermudo,
“Campos” y cocidas en la fabrica de Garcia Montalvan. “En la decoracion del teatro
bonaerense se emplearon elementos cerdmicos fabricados por Montalvan, Ramos Rejano, La
Bética y Mensaque, Rodriguez y Compania” (Berjman et al., 2010, p. 72). También en Argentina
existe la Fuente del Habla Castellana de la Plaza de Espafia de Chivilcoy, inaugurada en 1940
e igualmente decorada con azulejos sevillanos con imagenes del Quijote. Escenas de la obra de
Cervantes, junto a otras basadas en el Martin Fierro de José Hernandez, aparecen en los
mosaicos de la base del monumento existente en la Plaza de Espafia de la ciudad de Mendoza,
inaugurada en 1949 y cuyo origen no hemos podido precisar. En la localidad de Capilla del
Monte, en la provincia de Cérdoba, la finca conocida ahora como Pueblo Encanto presenta un
extenso repertorio de ceramicas de origen sevillano, en las que predominan las escenas
goyescas y las inspiradas en el Quijote, que se reparten por toda la propiedad y proceden de
la casa Mensaque, Rodriguez y Compafia (Berjman et al., 2010, pp. 74-76). Gracias a la
informacién proporcionada por Andrea Caula conocemos la existencia de bancos forrados con
azulejos pintados sevillanos de esta temética en el Delta del Tigre, en el Rio de la Plata. En la
ciudad de Bahia Blanca (Argentina), la denominada Farmacia Espafiola fue decorada en 1929
con azulejos de procedencia peninsular con motivos quijotescos, incluyendo un mosaico
basado en una de las escenas ilustradas por Jiménez Aranda.

Encontramos estas ceramicas quijotescas en colecciones como las del Museo del Azulejo de
Montevideo (Artucio, 2012) y en la Casa Ronco de la ciudad argentina de Azul (Biblioteca,
2004). Hay referencias del uso de estos azulejos en el llamado Castillo del Moro, una casa de
estilo mudéjar construida en 1930 por el espafiol Anastasio Herrero en San José (Costa Rica) y
decorada con piezas con motivos quijotescos y goyescos, de los que no tenemos testimonios
gréficos, por lo que no estamos en condiciones de confirmar su origen sevillano.

En Uruguay podemos citar unos bancos y una fuente en una lujosa casona en el barrio de El
Prado, en Montevideo, posiblemente de Ramos Rejano, y también en la Quinta del Portazgo,
en el término de Melilla (cerca de Montevideo), que fue ampliada entre 1926 y 1930 por el
espafiol Félix Ortiz de Taranco con un jardin-patio decorado con azulejos del Quijote y con
motivos goyescos fabricados por Mensaque, Rodriguez y Compafiia (Berjman et al., 2010, pp.
88-89). También existen dos mosaicos con escenas quijotescas, de indudable origen espafiol y
probablemente sevillano, en la estancia de San Pedro de Timote, en el departamento uruguayo
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de Florida.

Otro ejemplo es el del Centro Asturiano de La Habana, enorme edificio de dimensiones
palaciegas construido entre 1923 y 1927 y que es sede en la actualidad del Museo Nacional de
Bellas Artes de Cuba. En el café o mesén situado en la segunda planta se colocaron varios
paneles ceramicos con escenas del Quijote con su correspondiente leyenda. “Los mosaicos
fueron pintados por el artista Manuel Vigil-Escalera y cocidos en los hornos de Viuda e Hijos
de M. Ramos Rejano” (Vigil-Escalera, 1997, p. 45). También se han detectado piezas de tema
quijotesco de origen sevillano en algunas viviendas particulares de La Habana (Pérez, 2004).

En Brasil, por influencia portuguesa, era habitual el revestimiento de las fachadas con azulejos.
En Salvador de Bahia un emigrante gallego decoré su casa con azulejos seriados del Quijote de
indudable procedencia trianera. Esta vivienda tuvo dos réplicas, con idéntica decoracién, en
sendas localidades de Pontevedra en casas construidas por indianos a mediados de la década
de 1940 (Taboas, 2004).

En Estados Unidos se habia desatado una pasién por el arte espafiol (el Spanish Craze) desde
finales del siglo XIX, que habia cuajado en iniciativas como la creacién de la Hispanic Society
impulsada por el mecenas Archer Huntington en 1908. Durante las décadas de 1920 y 1930 el
estilo colonial espafiol o Spanish Colonial Revival se extendi6 en California para la construcciéon
de viviendas lujosas, que en muchas ocasiones fueron decoradas con elementos ceramicos de
procedencia peninsular, en especial sevillana, y en muchos casos con escenas cervantinas,
tanto en mosaicos como en azulejos seriados. Ya vimos la demanda de una copia de la Glorieta
Cervantina del Parque de Maria Luisa hecha para California en 1927. El impresor John Henry
Nash construyé en 1931 una residencia en Berkeley Hills en la que ubicé su importante
biblioteca de libros antiguos. Azulejos de tema quijotesco de fabricacién sevillana de cuerda
seca, posiblemente de Mensaque, figuran en algunos de sus muros, que luego albergaron
durante décadas el campus del Pacific Lutheran Theological Seminary.

La utilizacion de azulejos con motivos del Quijote de procedencia trianera (de Mensaque,
Ramos Rejano o Montalvan) fue relativamente habitual en las mansiones de estilo colonial
construidas en torno a 1930 en la zona de Los Angeles. Asi los vemos en las escaleras, bancos
y chimeneas de Villa Hermosa, una gran casa realizada en 1933 por el arquitecto William T.
Johnson en Mission Hills, con una buena coleccion de casi 150 azulejos pintados, posiblemente
de Montalvan. Muy similares son las piezas presentes en otra de estas villas, Taynayan, en
Santa Barbara. También encontramos el Don Quixote Courtyard, en Montecito, disefiada por
la paisajista Florence Yoch en 1932, como un patio con una fuente central en cuyo perimetro
se disponen varios bancos con azulejos quijotescos de cuerda seca, destacando un gran banco
idéntico a los de la glorieta del Parque de Marfa Luisa.

Uno de los mejores ejemplos del uso de la ceramica espafiola en California es Casa Peralta, en
San Leandro, inscrita en el Registro Nacional de Lugares Histéricos, donde se usan azulejos
quijotescos en bancos, paneles y fuentes, entre otras piezas sevillanas. En la finca también hay
un mosaico con una escena del capitulo XXXI firmado por A. Pedraza, de Toledo. Estas piezas
fueron introducidas en la mansién a partir de 1926 por Herminia Peralta Dargie, a través de
su relacion con el ingeniero militar espafiol Antonio Rodriguez Martin, delegado del Consejo
Superior de Aerondutica en Estados Unidos5. Se conservan dos mosaicos del Quijote, de
fabricante desconocido, en El Cadiz Apartment Building, edificio con un jardin de estilo
espafiol disefiado en 1936 por Milton J. Black en la zona de Hollywood Boulevard.

5 Informacioén en la web: https:/ /patch.com/ california/sanleandro/spanish-legacy-in-an-american-town
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En otros lugares de Estados Unidos se instalaron conjuntos de azulejos inspirados en la obra
principal de Cervantes. Encontramos algunos ejemplos como la escalera de la escuela infantil
Whittier School en Oak Park, Illinois, un edificio construido en 1928. Son azulejos pintados y
reproducen las ilustraciones de Jiménez Aranda. En el vestibulo del Gateway Theatre (actual
Rhode Opera House) de Kenosha (Wisconsin), construido en 1927 como sala de cine por el
arquitecto George Rapp, hay bancos con cerdmicas quijotescas de Ramos Rejano¢. Varios
mosaicos con escenas ovaladas del Quijote decoran la fachada del restaurante Columbia, en
Ybor City, en Tampa (Florida), fundado en 1905 por el emigrante Casimiro Herndndez. Es muy
posible que sean de origen talaverano y de mediados del siglo XX. Estas muestras solo son
indicativas de la difusién de la ceramica de tema cervantino por Norteamérica, sin olvidar que
ademads de la procedencia espafiola de las piezas también las hay de fabricacién local y
mexicana, donde el centro alfarero de Talavera de Puebla produjo azulejos del Quijote.

En Europa la difusién de la ceramica quijotesca sevillana fue menor, o al menos conocemos
menos casos. En Italia la denominada Casa de Cervantes, vinculada al centenario Colegio de
Espafa de Bolonia, fue decorada entre 1927 y 1932 en un estilo neorrenacentista que incorporé
varios mosaicos de gran tamafio con escenas quijotescas, entre otras obras ceramicas
procedentes de Ruiz de Luna y de la sevillana Casa Gonzalez (Garcia y Pascual, 2022). En
Menton, en la Costa Azul francesa, el escritor valenciano Vicente Blasco Ibafiez compré y
decor6 unos jardines conocidos como la Fontana Rosa, declarados posteriormente monumento
nacional en 1990. En uno de sus rincones situé la Rotonda de Cervantes, presidida por un
busto del autor del Quijote y formada por un pértico semicircular con bancos decorados con
azulejos que recogen escenas de su obra. Aunque se ha apuntado que podrian proceder de
Manises, las imagenes que hemos podido ver los relacionan indudablemente con las series ya
conocidas de origen trianero’.

En el continente africano la difusion fue menor y estuvo vinculada a las posesiones coloniales
espafiolas, como el Protectorado del norte de Marruecos. Gracias a la informacién aportada
por el investigador Antonio Reyes sabemos que existen azulejos cervantinos en unos bancos
situados a la entrada del Ayuntamiento de Larache, del catdlogo de Mensaque, Rodriguez y
Cia., y que existieron otros en la antigua Plaza de Espafia de Xauen, ya desaparecidos. En las
calles y paseos de la ciudad de Malabo, la antigua Santa Isabel, capital de Guinea Ecuatorial,
se conservan varios bancos con azulejos del Quijote, aunque en este caso son seriados y estan
elaborados mediante la técnica de la cuerda seca, pudiendo ser atribuidos a la fabrica de
Ramos Rejano? y fechados hacia 1955.

5. Conclusiones

El recuerdo o souvenir como elemento material vinculado a la memoria de un viaje esta
presente desde que existe el turismo. La naturaleza de este tipo de recuerdos ha variado a lo
largo del tiempo y ha evolucionado hacia una estandarizacién y generalizacion derivada del
desarrollo de la produccién industrial y de la aparicién de unas corrientes turisticas cada vez
mas masivas. Las piezas de cerdmica siempre han tenido un lugar entre los objetos materiales
utilizados y reconocidos como souvenirs, como hemos comprobado en el caso de Sevilla
durante el primer tercio del siglo XX. Se crearon series especificas de azulejos que podian ser
empleados tanto en la ornamentacién arquitectonica como en la venta de unidades sueltas que,

6 Referencias en las webs: https://www.kenosha.org/images/dev_insp/RhodeOperaHouse.pdf y
http:/ /cinematreasures.org/ photos /59520

7 Blog de Pilar Gémez-Centurién, “Fontana Rosa, el jardin de los novelistas”, en http:/ /blogs.elpais.com/de-flor-
en-flor/2013/06/fontana-rosa-el-jard % C3 % ADn-de-los-novelistas.html. También en la web
http:/ /www.menton.fr/Jardin-Fontana-Rosa.html

8 Debemos esta informacién a D. Alvaro Ortega Santos, director del Centro Cultural de Espafia en Malabo.
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por sus caracteristicas, alcanzaban un valor propio en si mismas. La inspiracién en las escenas
del Quijote, la universal novela de Cervantes, fue uno de los principales motivos decorativos
utilizados por los talleres ceramicos sevillanos, ubicados en el barrio de Triana, que estaban
viviendo una etapa de recuperacién y crecimiento en las primeras décadas del siglo.

Los largos preparativos de la Exposicion Hispanoamericana (posteriormente Iberoamericana),
que se prolongaron a lo largo de veinte afios, tuvieron en sus primeros momentos una clara
vocacion cervantina, que se fue diluyendo con el paso del tiempo. Sin embargo, la Glorieta de
Cervantes inaugurada en 1916 se mantuvo como un elemento fundamental en el recorrido que
los visitantes de la ciudad hacian durante el proceso de preparacién del evento que finalmente
se celebr6 entre 1929 y 1930. El recurso a la figura de Don Quijote a través de la recreaciéon de
las ilustraciones que habia realizado el artista hispalense Jiménez Aranda proporcioné a los
fabricantes trianeros un amplio repertorio de escenas que quedaron plasmadas en azulejos de
cuerda seca y planos pintados. Estas piezas no solo fueron muy demandadas por los turistas
que llegaban a Sevilla (a pesar de no representar motivos sevillanos o andaluces), sino que
muchos de ellos quisieron trasladar a sus lugares de origen elementos de mayor complejidad,
como bancos, fuentes o paneles en los que la obra de Cervantes simbolizara la unidad
lingtifstica hispanica, més all4 de las nacionalidades respectivas.

Fue asi como se produjo la amplia difusion internacional de un producto industrial con un
importante componente artesanal, que iba acompafiado de un valor afiadido como medio de
manifestacion de la tradicién cultural espafiola representada por los personajes y las escenas
de la célebre novela de Cervantes. A través de un relato grafico facilmente asimilable, muy
similar al comic, las hazafias de Don Quijote llegaron, sobre soporte cerdmico, a los lugares
mas diversos de la geografia peninsular y americana, mostrando la pujanza de una actividad
industrial con vocaciéon exportadora y el poder de comunicaciéon del Quijote como expresion
de lo espafiol en el mundo. La Exposicion Iberoamericana de 1929 y el movimiento
hispanoamericanista que la impulsaba ayudaron indudablemente a consolidar esa
identificacion entre nacion, lengua, personaje e industria.
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