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Resumen

Introduccién: Las especificidades del entorno digital han provocado profundos cambios en
los usos, estandares y formatos periodisticos tradicionales. En ese sentido, las portadas en los
medios digitales cumplen unas funciones diferentes a las de sus homodlogas en medios
impresos y lo hacen a través de practicas concretas para hacer frente a esas circunstancias
especificas —tales como la extension, limitaciones técnicas o ritmos de actualizacién, entre
otras cuestiones—. Metodologia: La presente investigacion propone una ficha de anélisis de
cara a una recogida sistematica de datos respecto al disefio, estructura, contenido y elementos
de cualquier portada de medio digital, y la pone a prueba con las ediciones digitales de EI Pais
y El Mundo. Resultados: El resultado es una herramienta consistente y ttil para ahondar en el
andlisis de estas nuevas formas de comunicacién periodistica. Discusion: Seria factible
plantear posibles adaptaciones de la ficha en funcién del tipo de investigacion que se pretenda
llevar a cabo. Conclusiones: Para poder investigar estas portadas digitales como elementos
diferenciados es imprescindible contar con un instrumento especifico y adaptado a sus
caracteristicas, como el que esta propuesta recoge.
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Abstract

Introduction: The specificities of the digital environment have brought about profound
changes in traditional journalistic uses, standards and formats. In this sense, front pages in
digital media fulfil different functions to those of their counterparts in print media and they
do so through specific practices to deal with these specific circumstances -such as length,
technical limitations or update rates, among other issues-. Methodology: This research
proposes an analysis sheet for the systematic collection of data on the design, structure, content
and elements of any digital media front page, and tests it with the digital editions of El Pais
and EI Mundo. Results: The result is a consistent and useful tool for further analysis of these
new forms of journalistic communication. Discussion: It would be feasible to raise possible
adaptations of the sheet depending on the type of research that is intended to be carried out.
Conclusions: In order to investigate these digital front pages as differentiated elements, it is
essential to have a specific instrument adapted to their characteristics, such as the one included
in this proposal.

Keywords: front pages; information architecture; digital media; design; journalism; EI Pais; EI
Mundo; web pages

1. Introduccion

El presente articulo ofrece una propuesta metodolégica que permite analizar de forma
rigurosa la estructura y los elementos que componen la portada de los medios digitales,
teniendo en cuenta tanto el disefio como el contenido de las mismas. El interés de la propuesta
radica en la carencia, hasta el momento, de una metodologia clara y precisa en esta area, asi
como la escasez de modelos previos que aborden el analisis de la portada de medios digitales
de forma completa, tanto en lo referente al disefio como al contenido, poniendo atencion a sus
elementos y estructura.

Si bien el concepto de portada difiere sustancialmente entre la versién impresa de un periddico
y su version digital, se mantiene la idea en ambos casos de que esa pagina inicial es el
escaparate del medio, aunque “en la publicacion digital el concepto de pégina es tan
dificilmente extrapolable que ésta pierde gran parte de su significacién” (Caminos et al., 2006,
p- 20).

Segun sefalan Ventura et al.:

Asumir que toda la audiencia lectora de prensa impresa pasaba necesariamente por la
portada tiene base desde el momento en el que la lectura en papel es secuencial y lineal, y
por tanto ordenada, de modo que es inevitable ‘atravesar’ la primera pagina antes de
consultar el resto. En el entorno digital (...) eso cambia. La portada ya no es inexorable desde
el momento en el que existen diferentes cauces para llegar al contenido (Ventura et al., 2033,
p. 64).

Aun cuando se han identificado algunas propuestas de anélisis planteadas previamente
(Salaverria, 2005; Puebla et al., 2011; Serrano, 2012; Gonzalez Diez, 2014; Blasco, 2017; Mayoral
y Mera, 2017; Tejedor et al., 2022), consideramos que ninguna estd orientada a llevar a cabo un
analisis profundo del disefio y la organizacién de los elementos presentes en las homepage de
los cibermedios, ya que, dadas sus diferencias esenciales con las portadas de los medios
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tradicionales, requieren del desarrollo de herramientas analiticas especificas que contribuyan
a investigarlas como elementos diferenciados.

2. Objetivos

A raiz de lo planteado, este trabajo tiene como objetivo disefiar una herramienta atil y eficaz
para la recogida de datos en investigaciones de tipo descriptivo, a partir de la observacion de
cualquier portada de medio digital. La herramienta presentada consiste en una ficha disefiada
ad hoc que contempla diversas variables y categorias, permitiendo extraer tanto datos
descriptivos cualitativos como datos cuantitativos en funcién del objeto de estudio de las
investigaciones en las que se aplique.

El instrumento disefiado para la recogida de los datos abarca 81 variables, que contemplan
aspectos relativos a la maquetaciéon —distribucion y uso del espacio—, la tipografia —
tamarfios, pesos e incidencia de elementos de seleccién y jerarquizacion del contenido— y el
contenido visual —elementos, tipo y superficie—, con lo que posibilita examinar diversas
variaciones en el disefio y la composicién del contenido de las portadas que se analicen.

En definitiva, con la ficha propuesta se pretende sistematizar la codificacion de datos para
llevar a cabo anélisis razonados sobre cémo es el disefio y distribucién del contenido en las
portadas de medios digitales, qué elementos las componen, qué caracteristicas formales
comparten e incluso qué posicionamientos encierra dicha composiciéon en la narraciéon
periodistica de los hechos.

3. Marco teorico
3.1. La relevancia de la portada

El disefio de una publicacion adopta rasgos especificos en funcion del tipo de producto que se
desee editar y del publico al que se dirige. Para enfocar dicha publicacion hacia un nicho de
mercado en concreto, se recurre al disefio editorial que, segtin Ghinaglia, es “la rama del disefio
que se especializa en la maquetaciéon y composicién de distintas publicaciones tales como
libros, revistas o periédicos” (Ghinaglia, 2009, p. 3).

Este enfoque posibilita llevar a cabo un proceso creativo que permita poner en pagina —y maés
recientemente en la pantalla— diversos elementos tipogréficos, gréaficos y vacios o
contragrafismos, con el objetivo de comunicar el mensaje —o el contenido editorial en el caso
de la portada— de la manera mas efectiva posible. Hablamos de un proceso doble, ya que
involucra elementos subjetivos —como la creatividad o el gusto del disefiador — y elementos
objetivos —como el conjunto de normas y agentes que participan del hecho informativo. En
palabras de Haslam, “el disefio es una mezcla de decisiones racionales y conscientes que se
pueden analizar y de otras subconscientes menos faciles de definir, ya que surgen de la
experiencia y la creatividad de cada disefiador” (Haslam, 2007, p. 27).

El primer elemento de una publicacién que un lector descubre y lo que capta su atencién es la
portada. “La mayoria de los autores la consideran como [...] el sitio donde se expone la mejor
mercancia” (Marrone, 2009, p. 73) y, por lo tanto, es lo que le incita a consumir o incluso
comprar, dado el caso, dicho producto informativo. Canga Larequi ya incidia en la
importancia de las cubiertas al indicar que “el disefio de un periédico comienza, obviamente,
en su primera pagina, generalmente considerada como el ‘escaparate” desde el cual se vende
el producto” (Canga, 1994, p. 36).
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La portada es un componente crucial dentro de una publicacién, ya que su disefio, colores,
maquetacion y propuesta grafica y tipografica, junto con la seleccién de los contenidos en ella
mostrados, son elementos determinantes para su posicionamiento frente a la competencia y
para atraer la atencion del lector potencial. Segtin sefiala Crowley:

Las portadas intentan conectar con nuestros valores, suefios y necesidades. No es
sorprendente que aspiren a tomar una forma casi humana: nos ‘hablan” con los titulares, y
se encarnan en personas y personajes que nos miran, aunque sea a través de los ojos de una
fotografia (Crowley, 2003, p. 22).

La pagina inicial de un medio impreso, asi como las primeras portadas en su versioén digital,
suponian un componente fundamental para el acceso a la informacion, ya que se erigian en el
punto de entrada al contenido, siempre bajo el supuesto de que su consumo se realizaba de
manera lineal y unidireccional. En palabras de Ventura et al. “su importancia, por tanto, era
capital a la hora de resumir la informacion mas relevante, captar a los lectores y conducirles
hacia las paginas interiores, ya fueran fisicas o digitales” (Ventura et al., 2023, p. 59).

3.2. Aproximacién a la portada en los medios digitales

En este momento, el periodismo se enfrenta a una nueva fase en su evolucién, dado que el
avance tecnolégico ha transformado el paradigma de edicion, produccién y consumo de la
informacion. Segun Gonzalez Alba:

El periodismo vive actualmente un periodo de transicién entre la crisis del modelo de
negocio que sigue sacudiendo los medios tradicionales, fundamentalmente cabeceras de
prensa impresa, y la nueva era en la cual la tecnologia esta provocando profundos cambios
en los procesos tradicionales de produccién, distribuciéon y consumo del producto
periodistico (Gonzalez Alba, 2016, p. 365).

Internet emergié como un agente dinamizador de la comunicacién, propiciando un cambio
trascendental que atn hoy sigue vigente. Actualmente, el acceso a la informacién y al
entretenimiento, asi como su produccién y distribucion, establece una nueva relacién
bidireccional entre emisor y receptor, en la que la antigua vinculacién unilateral se ha visto
reemplazada por un didlogo interactivo entre ambas partes.

La historia de los medios digitales y, por extension, la de su portada, es relativamente reciente.
Antes, una cubierta debia destacarse sobre las demas en un kiosco para atraer el interés del
comprador potencial. Actualmente, la situacion se ha vuelto mas compleja con la irrupcién de
internet y las infinitas opciones disponibles en la red. Es un entorno “extraordinariamente
competitivo y es muy fécil perderse entre la multitud. Para asegurarse de que se destaca del
resto de competidores, necesitard métodos para desarrollar una idea vendible” (Stevens, 2011,

p- 15).
Como destacan Ventura et al.:

La portada ya no es, por tanto, un elemento diferenciador respecto a otras cabeceras desde
los estantes del kiosco. La competencia en la que interviene la portada no se dirime ya en
clave externa —veo las distintas portadas y puedo elegir una u otra si no tengo una
preferencia clara—, sino interna: los contenidos compiten entre ellos para llamar la atencién
del lector dentro de un enorme flujo de noticias (Ventura et al., 2023, p. 62).
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Esto hace necesario reflexionar sobre la importancia de una portada como carta de
presentacién de un atractivo y potente producto informativo. En palabras de White, “el disefio
de portadas no es un proceso artistico. La portada establece la marca, los valores, la
personalidad de una publicaciéon” (White, 2003, p. 185).

Desde la aparicién de internet, las paginas web han replicado ciertas practicas de organizacion
de la informacién propias de los medios tradicionales. Un ejemplo notable es su estructura, la
cual incluye una portada que actda como punto de inicio de distribucion de la navegacion y
conexion de las distintas partes del producto, al tiempo que sirve como herramienta para
captar la atencién del usuario y como un escaparate que resume jerdrquicamente el contenido.

Observando las propuestas que ofrecen los medios digitales en cuanto al disefio de su portada,
se percibe una relaciéon directa con los medios impresos respaldada por una premisa
fundamental que debe caracterizar a una interfaz de usuario: la familiaridad. Este atributo es
crucial para garantizar una facilidad de uso y para proporcionar una experiencia
subjetivamente agradable al usuario. Poniendo el foco en las funciones de la pagina de inicio
en concreto “estas deben presentar sin margen para la duda la misién del sitio y su jerarquia
informativa, facilitar la busqueda y ofrecer buenos esléganes en referencia a la marca y a los
contenidos” (Serrano, 2010, p. 20).

Este modelo ha evolucionado y se ha adaptado para responder a las peculiaridades del
consumo digital, en continua y rapida evolucion, que difieren sustancialmente del consumo
en entornos tradicionales. Asimismo, los cambios en los estdndares tecnolégicos, como la
resolucion de pantallas y la navegacion indirecta derivada a través de buscadores y redes
sociales, han influido en estas adaptaciones.

De hecho, la propia l6gica de consumo multidireccional de contenido propia de esos contextos
provoco que, a pesar de que las cifras de venta de periddicos empezaran a caer, sus portadas
impresas fueran elementos frecuentemente compartidos en redes sociales (Barr, 2013),
tendencia en linea con un consumo de informacion acelerado y sin profundizar, que se
quedaba tnicamente en los grandes titulares de portada.

No obstante, una década atras, coincidiendo con el apogeo de las redes sociales, en los &mbitos
periodisticos se empez6 a hablar de la “muerte de la portada” (Seward, 2014) y las lecciones
que tal circunstancia dejaba a la hora de entender ese nuevo consumo (Kirkland, 2014; Kramer,
2015).

Esa muerte, sin embargo, no fue tal, sino mas bien una readaptacion a través de la
experimentacion, con casos resefiables como el de The Washingtonian (Digiday, 2016) o Vox.com
(Pérez-Cruz, 2017, Mullin, 2017). Anos después fueron, precisamente, los responsables
editoriales detrds del auge de nuevos medios que venian a reconvertir el sector quienes
profetizaron que, en un contexto de sobreinformacion y descontextualizacién, quizd una
vuelta a la labor editorial de las portadas cldsicas podria enmendar algunos de los errores
propios del periodismo digital (Peretti, 2023).

En cualquier caso, esa evolucién del periodismo digital en general, y de su portada en
particular, no ha terminado. Los medios de comunicaciéon digitales, debido a su constante
actualizacién de contenidos y a su propia y rapida evolucién, ofrecen en sus portadas un
campo de estudio 6ptimo para entender mejor, a través de dichos elementos, de qué forma se
configura parte relevante del acceso de la ciudadania al contenido periodistico digital.
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4. Metodologia

Esta propuesta ofrece un instrumento metodolégico que permita la recogida sistemaética de
variables cuantificables relacionadas con el disefio, composicion, estructura y contenido de
cualquier portada digital de medios de comunicacién. Dichos datos permitiran, partiendo de
la cuantificaciéon de dichas variables, desarrollar analisis cualitativos posteriores acerca de las
principales caracteristicas de las portadas analizadas, permitiendo también la comparacién
entre distintos redisefios de un mismo medio —por ejemplo, evolucién del disefio de la
portada de un medio—, o entre distintos medios —tal como comparaciéon de medios
nacionales entre si o con otros internacionales— o tipos de medios —como si existen
diferencias entre las portadas de medios nativos digitales y legacy media—.

Para obtener algunos de los datos que se contemplan en esta herramienta se han utilizado dos
aplicaciones informadticas que se instalan en el navegador web Chrome. La primera es
‘WhatFont?, herramienta desarrollada por Chengyin Liu, y que permite, a través de la lectura
de los estilos CSS de la web, obtener informacién acerca de las fuentes tipograficas que usan
—familia, peso, tamafio, color, etc. —. La segunda es ‘Gridman®, desarrollada por Fenvox, que
permite, a través de la lectura de la estructura HTML de la web, obtener informacién acerca
de los distintos moédulos que la componen —reticula, columnas, anchura y altura de cada caja
de elementos... —.

A fin de llevar a cabo el desarrollo y testeo de esta ficha se ha realizado el anélisis de dos casos,
del dia 1 de junio de 2024, uno de cada uno de los dos medios digitales espafioles escritos de
mayor impacto semanal (Vara et al., 2024), en concreto las versiones digitales de EI Pais y EI
Mundo. Se ha optado por dichos medios, ademas, porque en ambos casos ofrecen acceso a sus
hemerotecas digitales, en las cuales no s6lo se pueden buscar contenidos periodisticos
concretos, sino también permiten navegar por las portadas de distintos dias. Asi, EI Mundo
tiene almacenadas las portadas digitales desde el dia 1 de enero de 2003, ofreciendo tres
ediciones —mafiana, tarde y noche —, mientras que EI Pais ofrece esas mismas tres ediciones
desde el dia 23 de febrero de 2012.

Esa puesta en préactica nos ha llevado a estructurar la ficha en dos partes diferenciadas, una
especificamente centrada en el disefio y la composiciéon de la portada en si, y otra que se aplica
al disefio y composicién de cada uno de los distintos elementos de cada una de las unidades
informativas de la portada.

En este punto hay una consideracion necesaria acerca de lo que se puede definir, a nivel
operativo, una portada en un medio digital. Si bien en los medios impresos la delimitacion es
fisica y evidente —una portada es todo aquello que esta en la primera pagina del periédico o
revista, en el entorno digital este concepto se vuelve mas difuso. A nivel técnico se corresponde
con todo el contenido que se muestra en el directorio raiz de la pagina web, pero a nivel
préctico ese espacio no es necesariamente finito. De hecho, en una adaptaciéon de una practica
tipica de las redes sociales, se han multiplicado los medios que aplican el llamado ‘scroll
infinito” a sus portadas, de modo que se va cargando mas contenido a medida que los usuarios
se van desplazando verticalmente por la ventana.

Ante esa situacion, y a fin de ofrecer una delimitacién espacial l6gica que permita acotar el
contenido, se ha partido de una aproximacién observacional a las portadas de diversos medios

2 Disponible en https:/ /bit.ly /3xDLvfe

3 Disponible en https:/ /bit.ly /4bu8rvf
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para comprobar que existe una préctica general comudn. Asi, se despliega un determinado
espacio en el que se jerarquizan y seleccionan las unidades informativas en funcién de su
interés y, en bloques posteriores, se suceden areas con contenido temaético, todo ello separado
de elementos tales como filetes o banners publicitarios. Seria el equivalente, en un mismo
espacio, a una portada en si, sucedida de “portadillas’” de distintas secciones o formatos.

Se ha observado, ademads, que esa primera parte en la que conviven contenidos de distintas
secciones y formatos cumple otras dos caracteristicas: se da una mayor actualizacién —es
decir, se cambian los contenidos y sus posiciones con mayor frecuencia a lo largo de las
distintas ediciones de un mismo dia— y tienden a tener una altura similar a la de una pantalla
de ordenador —notese que en entornos digitales, la puesta en pagina de las portadas cambia
en funcién del dispositivo desde el que se consulten, adaptandose a sus caracteristicas —.

Por ambos motivos, y en aras de hacer operativo el andlisis propuesto, se delimita como
‘portada’ a ese bloque en el que convive el contenido mas noticioso, independientemente de
su seccion tematica o formato, que encaja visualmente con un primer “pantallazo” desde un
ordenador y que estd separada por algtin elemento visual respecto al bloque siguiente. La
portada que se analiza comprende sélo el &rea donde los elementos van cambiando, de forma
que se excluye del andlisis la cabecera —nombre del medio, ment de navegacién y contenido
publicitario —.

La parte de la ficha que analiza especificamente a la portada contempla, a su vez, dos partes.
En la primera se recogen datos de identificacion tales como el niimero de caso, el medio al que
pertenece la portada analizada, la fecha de la misma, la etapa en la que se ubica —en el caso
de que se estén analizando periodos amplios en los que se da un redisefio de la portada—, la
edicion a la que corresponde —mafana, tarde o noche—, la URL de acceso directo en la
hemeroteca y una captura de la misma.

En la segunda se recogen variables tales como la anchura y altura de la portada —en pixeles,
el area total, el nimero de columnas que se aprecian en la reticula a partir de la programacién
de la web, el nimero de columnas del disefio —es decir, la composicién variable de columnas
usadas en la portada—, la anchura de cada una de las columnas, el porcentaje de anchura sobre
el total, cudl es el elemento visual que delimita la portada, la ubicacién de la unidad
informativa principal, el nimero de unidades informativas en la portada y si hay algtn cintillo
que delimite un grupo de contenidos bajo un mismo tema amplio —y, dentro de este, se
registra el literal del cintillo, el nimero de unidades informativas que agrupa, la fuente
tipografica del mismo, su peso, estilo, cuerpo, color y posibles recursos no textuales que lo
compongan —.

En este punto conviene afiadir una aclaracién acerca de cémo se define cual es la unidad
informativa principal de la portada. En ese sentido existen varias posibilidades en funcién de
coémo se entiende la jerarquia visual, es decir, si el contenido mds importante viene definido
por el tamafio del titular —a mayor cuerpo, mas importancia—, por la ubicacién del contenido
—a izquierda o centrado, en funcién de nuestro sentido de lectura— o el &rea que ocupa dicho
tema en la portada. En ese sentido se ha podido constatar, a través del citado andlisis
observacional preliminar, que el contenido informativo de mayor titular es siempre el de
mayor preeminencia espacial —es decir, es el que va colocado a la izquierda o centrado—,
pero no siempre es el que ocupa mayor area en la portada —ya que ese aspecto viene
condicionado por contar, o no, con un elemento visual que lo acompafie —. Se opta, por tanto,
por definir como elemento principal de la portada a este ultimo, aquel que ocupa mayor
superficie en la portada, porque visualmente es el que primero capta la atencién del lector.
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La segunda parte de la ficha, dedicada a analizar cada una de las unidades informativas que
componen la portada, recoge informacion acerca de su ubicacion en la misma —ntamero de
columna y orden dentro de esta—, anchura, altura y drea que ocupa, porcentaje de ocupacion
respecto al total de la portada, y si es 0 no la unidad informativa principal. También se recoge
informacion acerca de si le acompafia algtin elemento visual, de qué tipo es, si lleva pie, silleva
sobreimpresa alguna mascara que indique alguna informacién, su anchura, altura y drea. En
este sentido, como sefialan Puebla-Martinez et al.:

Las variables que hacen referencia a las medidas propiamente dichas de las imagenes (...)
tienen la mision de constatar fundamentalmente la importancia que se concede al original
grafico. Es una relacién proporcionalmente directa: a mayor ‘tamafio’, mayor valor
informativo. Si, ademas, relacionamos el valor obtenido con la superficie total de la mancha
—o de la pantalla—, el tanto por ciento resultante insiste en la misma apreciacién vy,
después, nos sirve para calcular la proporcién imagen/ texto en el total del medio, y es igual
que midamos en centimetros, en milimetros o en pixels (Puebla-Martinez et al., 2022, p. 94).

Ademés, se consigna la existencia o no de antetitulo, titular, data —firma, ubicacién, etc.—,
entradilla o enlaces relacionados, especificando en cada uno de esos elementos su literal,
fuente tipografica, peso, estilo, cuerpo —medido en puntos—, color —cédigo hexadecimal y
descripcién— vy si le acompafian recursos no textuales —lo cual sirve para identificar, por
ejemplo, contenido en directo, con algtn formato en concreto o si es de suscripciéon —. Por
ultimo, se ofrecen espacios para afiadir notas o comentarios para poder incluir observaciones
descriptivas complementarias tanto de la portada en general, como de alguna de sus unidades
informativas en particular.

Figura 1.

Ficha disefiada ad hoc para la recogida de datos

CAPTURA DE LA MAGEN
DE LA PORTADA
CON NUMERO
DE COLUMNAS

1. DATOS DE IDENTIFICACION
V1. NGmero de Caso:................
V2. Medio analizado:

V3. Fecha:
V4. Etapa: (sdlo para comparativas de redisefios).........
V5. Hora
0O mafana O ftarde
O noche O dnica
V6. URL

Il. Analisis general de la portada

V7. Anchura (en pixeles):

V8. Altura (en pixeles)

V8. Area: " - ”
V10. Nomero de columnas en reticula
V1. Numero de columnas en disefio;

V12. Medida de columna

col1 col 2. col 3.

col 4 col 5 col 6.
V13. Porcentaje sobre el ancho total

col 1 col 2 col 3.

cold4 col 5 col 6:
V14, Elemento que marca el final de la portada

banner
Q filete

O inico de bloque tematico
0O altura de pantalla
V15, Ubicacion de la unidad informativa principal
0O izquierda
O centrado
O  derecha
O todo el ancho

V16. Nimero de unidades informativas en la portada: ..

V17. Presencia de cintillo en la portada
O si (raVig) O no(iraVar)
V18. Literal del cintillo:

V19, Unidades informativas agrupadas por el cintilo......

V20. Fuente tipografica del cintillo
V21. Peso del cintillo: ...
V22. Estilo del cintillo (multirrespuesta):
O cajaalta 0O versalitas
O negritas O cursiva
0O regular O fina
O  otra (indicar cual)
V23. Cuerpo del cintillo (en puntos):
V24. Color del cintillo (hexadecimal/nombre):...
V25, Se acompafa el cintilo de recursos no textuales
O  si(indicar cudles)

O no
V26. Existe un segundo cintillo

O s (repite desde V20 a V27) a no

V27. Observaciones sobre la portada

Ill. Analisis de la unidad informativa principal (n°1)
V28. Posicion en la portada

V29. Anchura (en pixeles):
V30. Altura (en pixeles): "
V31. Area (multipicacién de los valores anteriores).
V32. Porcentaje de ocupacion de la portada (respecto al
total).. ;
V33. Presencia de elemento visual
O si (ravd4) O no(iraVél)
V34. Tipo de elemento visual
O estatico
O fotografia
O ilustracion
O infografia
O otra
O  dinamico
O video
O  animacién
O ota
O galeria
O estatica
O dinamica
O mixta
V35. ;Lleva pie el elemento visual?
a s no
V36. Presencia de méscara sobreimpresa en el elemen-
to visual

a si O no (raVag)
V37. Tipo de méscara sobreimpresa (multiespuesta)
video O audio
O infografia 0O directo
O  especial O exclusiva

V38. Ancho del elemento visual.
V39, Alto del elemento visual:
V40. Area del elemento visual .
VA41. Presencia de antetitulo en la unidad informativa
sl O no(iraV49)
V42, Literal del antetitulo:
V43, Fuente tipografica del antetitulo:
V44, Peso del antetitulo:
V45, Estilo del antetitulo (multirespuesta)
0O cajaalta O versalitas
O negitas 0O cursiva
O regular O fina
O  otra (indicar cudl)
V46. Cuerpo del antetitulo (en puntos):
VA47. Color del antetitulo (hexadecimalinombre)
V48. Se acompafia el antetitulo de recursos no textuales
O sl (indicar cudles)
a no
V49, Titular de Ia unidad informativa:
V50. Literal del fitular.... ’
V51, Fuente tipografica del titutar:......
V52, Peso del titular. ... "
V53, Estilo del titular (muttrespuesta)

O cajapalta O versalitas
O negitas O cursiva
0O  regular O fina

O otra (indicar cual)

V54, Cuerpo del titular (en puntos):

V55. Color del titular (hexadecimalinombre):

V56, Se acompafia el fitular de recursos no textuales
O i (indicar cudles)

a no
V57. La unidad informativa tiene data
a si O no(ira V8s)

V58, Literal de la data:
V59. Fuente tipografica de la data:
V60. Peso de la data: .. i
V61. Estilo de la data (musirespuesta)
O cajaalta O versalitas
O negritas O cursiva
0O regular 0O fina
O otra (indicar cual) S
V62. Cuerpo de la data (en puntos)

V63. Color (hexadecimalinombre):
V64. Se acompafia la data de recursos no textuales
O si(indicar cudles) i
O no
V65, Hay entradilla en la unidad informativa (solo epigra-
fe, no es variable)
o si O no(iraVry)
V66. Literal de la entradilla:
V67. Fuente tipografica de la entradila:
V68. Peso de la entradilla s
V69. Estilo de la entradilla (multrrespuesta)
O cajaalta O versalitas
O negritas 0 cursiva
0O regular 0O fina
O otra (indicar cual)
V70. Cuerpo de la entradilla (en puntos).
V71. Color de Ia entradilla (hexadecimal/nombre):
V72. Se acompana la entradilla de recursos no textuales
O  si(indicar cudles)
a no
V73. ;L2 unidad informativa tiene enlaces?
o sl O (i e ot ' 2)
V74, Numero de enlaces
V75. Literal de los enlaces:

V76. Fuente tipografica de los enlaces:

VT77. Peso de los enlaces:

V78. Estilo de los enlaces (muttrespuesta)
O cajaalta O versalitas
O negritas O cursiva
O regular O fina
O otra (indicar cual)

V79. Cuerpo (en puntos):

V80. Color (hexadecimalinombre)

V81. Se acompafian los enlaces de recursos no

textuales
O s (indicar cudles)
O no

IV. Anélisis de la unidad informativa n°2
(Aplicar todas las variables desde V28 a V81).

V. Andlisis de la unidad informativa n°3
(Aplicar todas las variables desde V28 a V81).

VI. Analisis de la unidad informativa n°4
(Aplicar todas las variables desde V28 a V81).

Fuente: Elaboracién propia (2024).
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5. Resultados y discusion
5.1. Resultados

La aplicacion de este instrumento de investigacion en los dos casos seleccionados —Ilas
portadas matutinas de EIl Pais y El Mundo del dia 1 de junio de 2024 — ofrece algunos datos
significativos. Por ejemplo, que ambas portadas emplean un ancho casi idéntico —1.200
pixeles en El Mundo, 1.199 en El Pais—, lo que indica que se trata de un estandar vinculado a
la resolucién actual de pantalla e invita a pensar que un analisis comparado con portadas de
afios anteriores daria lugar a conclusiones reveladoras respecto a la evolucién de la
distribucién del contenido. La altura, sin embargo, si que cambia, siendo la portada de EIl
Mundo més compacta que la de EI Pais, algo mas extensa en altura, aunque ambas cuentan con
el mismo namero de unidades informativas: siete, en los casos analizados.

Figura 2.

Portada analizada de 'El Pais', con la aplicacion 'Gridman' superpuesta

EL PAIS t

& Biden anuncia 94 ELECCIONES EUROPEAS Mt
una propuesta de ® Los Verdes se perfilan

como posible freno de
Israel paraun alto emergencia a la extrema
el fuego enGazay derecha en la UE
pide a Hamas que SILVIA AYUSO | Brselss

as proyecciones prevén que la

la acepte k)rn?aci)c,')n retrocelzleré, pz‘lro sus votos

MACARENA VIDAL LIY | Washington

“Es un momento decisivo”, ha
enfatizado el presidente de EE UU al
esbozar el plan en la Casa Blanca

EN DIRECTO "

Israel insiste en que no
habra alto el fuego
permanente hasta que se
“destruya” a Hamas

El grupo islamista valora “de forma
positiva” cualquier plan basado en la
retirada de las tropas

= Consumidores contra
aerolineas, una vieja guerra con

mil frentes abiertos

JAVIER F. MAGARINO | Madrid

Ryanair tens6 la cuerda en 2018 cobrando por la maleta en
la cabina. El desenlace, una sancién de 150 millones a

cuatro compaiiias por sus practicas

Donald Trump en Nueva York, el viernes. SPENCER PLATT (GETTY IMAGES)

= Los millonarios que abandonaron a Trump
vuelven a apoyarle pese a sus causas penales

MIGUEL JIMENEZ | Washington

El candidato convicto ha prometido bajar los impuestos a los ricos y a las grandes
empresas. Su plataforma de donaciones colapsé tras el veredicto al recibir, en 12
horas, 35 millones

—— E Trump: “Si me lo han hecho a mi, se lo pueden hacer a cualquiera”

Pasajeros suben, con equipaje de mano, a un avién de Ryanair en Dublin. GETTY.

pueden ser clave para que Von der
Leyen no dependa de los ultras

0 y
1 © 1.
s
| | ﬂ i~ )
—— s s o

Vo Sunme a8 s

E ;Qué dicen las encuestas
en Espaiia para las
elecciones europeas?

KIKO LLANERAS

El PP se mantiene primero con un
34% 0 35%, pero el PSOE avanza hasta
colocarse a cuatro puntos

E Los partidos destripan
las encuestas para afinar
estrategias y taponar fugas
de votos

JAVIER CASQUEIRO | Madrid

El PP se contenta con ganar por la
minima tras ver al PSOE mantenerse
por el voto captado de Sumar

—— (» El debate central de las
europeas, el lunes en EL PAIS

Fuente: Elaboracion propia (2024).
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Figura 3.
Portada analizada de 'El Mundo', con la aplicacion 'Gridman' superpuesta

f.? Espafia Opinién Actualidad Econémica Internacional Deportes Cultura LoC Miés + SUSCRIBETE Som

Zapatero. "Todos los erms Exteriores. Albares vuelve a dejar

. BORUSSIA REAL gy solo al Rey en Latinoamérica: no

pre_sndentes l!emos, DORTMUND MADRID (¢ | acudealatomade posesién de

tenido esos cinco dias : Bukele

de abril, pero para Victorias [ Victorias MARINA PINA R 151

nosotros solos" 7 900000000 -

£ LUCIA MENDEZ, Madrid (FOTOS: A. NAVARRETE, Empates | Empates Impuestos. Asi se dispara la

IRER:DAZEDDI) o ‘ recaudacion de Hacienda: 45.000

3 OG- millones recaudados hasta abril, lo

PSOE. Pagelleva al limite su choque
con Sanchez y Ferraz esquiva la
crisis: "Esta en su derecho"

£5 MARTA BELVER, Madrid W 38

Goyache. El rector
de la Complutense,
sobre el 'software'
dela catedra de
Begofia Gomez: "No

Derrotas | Derrotas

2 \
| Goles
\
\

Goles

Champions. El Real Madrid se cita con lainmortalidad en el

mismo que en mayo de 2023
€5 DANIEL VIANA, Madrid ® 15

sé quiénloha templo de Wembley :
?agado nime ORFEO SUAREZ, (Enviada especial), Londres ® 20 2 5 S
importa® * Real Madrid. El cuento de hadas de Bellingham en Wembley Ana Caba"em'," lnstag‘rax.n y TikTok
CARLOS SEGOVIA % 298 g S b 5 ofrecen contenidos adictivos alos
* Final. Pintas para la vigilia en el hotel del Real Madrid: "0 goleada o catéstrofe' menores que ponen en peligro su
salud fisica y mental"
B 12005 e R S S 5% OLGAR. SANMARTIN. Madrid ®2 . .

Fuente: Elaboracién propia (2024).

Otro resultado obtenido tras la aplicacion de la ficha se relaciona con el empleo de la tipografia.
Mientras El Mundo acude en todos sus elementos textuales a una familia tipografica propia —
denominada ‘Mundo’, disefiada por Iiigo Jerez—, El Pais combina dos familias tipograficas,
ambas disefiadas por Mario Feliciano: la primera es la Majrit, que se emplea con dos
variaciones, MajritTx —para titulares, cintillos [400, 16px] y enlaces [700, 13px]— y
MajritTxRoman —para entradillas—; la segunda es MarcinAntB —para data [400, 10px],
antetitulo de directo [700, 10px] y pies de foto [400, 11px, pie en gris firma en negro] —.

Como consecuencia del diferente tratamiento tipografico se constata una presentacion
diferenciada del contenido: EI Mundo opta por antetitulos integrados en el titular, pero con un
color propio —azul corporativo, en contraste con el negro—, que se unen a titulos mas extensos
—y, por tanto, con cuerpos menores — y que no suelen encajar en el espacio reservado, dejando
lineas cortas y que aparecen como elementos que concentran toda la atencién del lector. Por
contra, en El Pais si tiende a adaptar los titulares al espacio, mas breves y de mayor tamafo, y
los complementa usando entradillas en todas sus unidades informativas.

En las portadas analizadas se observa una variaciéon similar en el tamafio de los titulares: en EI
Mundo la primera unidad informativa de apertura —ubicada arriba a la izquierda— tiene el
titular de mayor tamafio, con 27px, mientras que la unidad informativa principal, por ser la
que mayor drea ocupa, y ubicada en el centro, lo lleva a 22px. El resto de las unidades
informativas llevan titulares de idéntica medida —17px—, con data y firma a 10px y enlaces
relacionados — presentes sé6lo en la principal unidad informativa, mientras que en EI Pais se
dan en dos ocasiones sin correlacion jerarquica— a 13px.

Por su parte en El Pais, la primera unidad informativa —ubicada arriba a la izquierda— tiene
también el titular de mayor tamafio, en este caso a 30px, quedando la principal unidad
informativa a 26px, idéntica a una unidad informativa que ocupa casi la misma extension, pero
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se ubica al cierre de la portada; el resto de las unidades informativas llevan titulares a 20px.
Todos estos contenidos cuentan con entradillas breves, con cuerpo de 15px.

Mas alla del diferente uso de los antetitulos y las entradillas, hay otros elementos comunes
pero aplicados de forma distinta. Es el caso de la data, que aparece en todos los contenidos de
El Pais y en mas de la mitad de El Mundo, tiene también un tratamiento similar —caja alta,
salvo la ciudad, si aparece—, aunque en El Mundo incluye un icono con el ntimero de
comentarios. También es distinta la ubicaciéon del recurso no textual que indica que el
contenido es de suscripcién —en la data, en el caso de El Mundo, o en el titular, en el de El
Pais—, asi como su incidencia: todos los contenidos de portada de EI Pais salvo un directo son
para suscriptores, mientras que en el caso de El Mundo son algo mas de la mitad.

En la portada analizada de EI Mundo se da un uso algo erratico de los elementos visuales, que
ocupan en suma aproximadamente un tercio del total. Aparecen dos encima de los titulares a
todo el ancho del contenido, pero en un caso adicional se opta por una tercera muy pequeiia,
casi testimonial, alineada a derecha de la unidad informativa. En EI Pais, por contra, se da un
uso de la imagen con tamafio mds proporcionado, aunque ocupando algo menos de area en
total —por el mayor tamafio de la portada y la mayor presencia de texto—.

Por dltimo, llama la atencién que en ambas portadas uno de los recursos visuales es para una
infografia: en el caso de El Mundo es ademds una animacién en la principal unidad informativa
—de deportes —, mientras que en el caso de EI Pais es una infografia de columnas que muestra
sondeos de cara a las elecciones europeas.

Respecto a los contenidos, y sin entrar a profundizar en el andlisis de estos, predomina la
politica en ambas portadas, aunque con acercamiento diferente: en El Pais cuatro unidades
informativas son de politica internacional, dos de nacional y una de sociedad/economia. En el
caso de El Mundo cuatro son de politica nacional, una de deporte —Ia principal—, una de
economia y una de tecnologia/sociedad.

5.2. Discusion

A pesar de la variedad de investigaciones que se podrian llevar a cabo con la herramienta
planteada — tanto analiticas, como descriptivas o longitudinales —, existe la posibilidad de que
no todos los aspectos cuya codificacion contempla sean de interés para propuestas concretas.
Es por ello, por lo que seria factible plantear posibles adaptaciones de la ficha en funcién del
tipo de investigaciéon que se pretenda llevar a cabo. Asi, por ejemplo, eliminando o ampliando
detalles relativos a cuestiones de disefio —como color o tipografia—, dimensiones y
distribucién del contenido —ntmero de columnas, medidas o ubicacion del contenido— o
elementos de las unidades informativas, entre otras posibilidades.

Se da la circunstancia, ademas, de que las portadas de cada medio presentan rasgos comunes,
pero también aspectos diferenciales. Por ejemplo, de cara a la elaboracion de investigaciones
retrospectivas o geograficas habra que tener en cuenta que el ancho de la pagina de cada
momento, o la presencia de elementos visuales, respondera a cuestiones técnicas tales como la
resolucion o el ancho de banda disponible en cada momento o lugar. O, por ejemplo, que la
rigidez de la programacioén no pudiera permitir variar la estructura de la portada de forma tan
rapida y constante como en la actualidad.

Es posible, ademaés, que en disefios de afios atras se encuentren largas portadas que, sin ser de
‘scroll infinito’, muestren contenido jerarquizado, pero sin seleccionar, sin delimitaciones ni
distincién. En esos casos seria conveniente decidir qué se toma por portada para evitar analizar
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enormes cantidades de unidades informativas. Una solucion seria, por ejemplo, fijarlo a lo que
se pueda ver en un primer ‘pantallazo” —es decir, sin hacer “scroll’ —.

Ademés de lo citado, existen algunas limitaciones técnicas para tener en cuenta. Por ejemplo,
la dependencia de herramientas como “WhatFont” o ‘Gridman’, capaces de leer el cédigo pero
que podrian dejar de funcionar o, en algunos casos, ser ineficaces a la hora de hacerlo. Hay
lenguaje de programacién que, por ejemplo, no permite leer el c6digo fuente para describir la
reticula —sucede, por ejemplo, con el disefio actual de ElDiario.es— o que aplican una capa
que imposibilita identificar de forma correcta las fuentes tipograficas —sucede, como muestra,
con el disefio actual de EI Confidencial —.

6. Conclusiones

Como resultado de la presente investigacién ofrecemos una propuesta que se concreta en una
herramienta vélida y funcional, preparada para llevar a cabo una recogida de datos
cuantitativa acerca de cémo los medios digitales disefian sus portadas, distribuyen y
estructuran sus contenidos. Pero, ademads, permite llevar a cabo, mas alla de lo descriptivo,
estudios de tipo analitico en diversos planos.

Desde la perspectiva de la maquetaciéon se pueden realizar investigaciones longitudinales
acerca de la evolucion de la resolucion de las pantallas y la progresiva adecuacion del disefio
de portadas. O, por plantear otro caso, acerca de las distintas distribuciones espaciales en
frecuencia de los eventos noticiosos del dia, como si existen distribuciones fijas o flexibles, si
hay modelos de portada reconocibles por su recurrencia, o con qué frecuencia se llevan a cabo
despliegues especiales y bajo qué circunstancias.

Desde la perspectiva del disefio se pueden realizar investigaciones acerca del uso de familias
tipograficas y su evolucién, tanto en tipos como en tamafios, para averiguar si los usos y
costumbres han variado al respecto —por ejemplo, si ha habido cambios en la aplicacién y
recurrencia de serif y sans-serif—. También se puede atender al uso del color, ya sea en los
elementos textuales o en el disefio de espacios, en la presencia o no de delimitadores fisicos
que enmarcan el contenido —filetes o cajas—, o incluso de la frecuencia de los recursos
visuales, la importancia que tienen y el tipo de uso que se hace de ellos —si se apuesta siempre
por imégenes estaticas, por galerias, por interactivos, si se incorporan mas videos, etc. —.

Otro posible andlisis que permite la ficha aborda una de las funciones fundamentales de las
portadas, como es la jerarquizacion de contenido: si efectivamente las unidades de contenido
principales tienden a ocupar las mismas posiciones, como varian y evolucionan los pesos de
los titulares y sus tamafios, o si hay épocas de mayor o menor uso de elementos
complementarios tales como antetitulos, entradillas o enlaces relacionados.

La recogida de literales que propone la ficha hace de esta un instrumento valido para poder
llevar a cabo también anélisis de contenido: qué temas predominan en portada, qué peso se le
da a cada seccién, qué términos o conceptos aparecen con mayor o menor frecuencia y con qué
importancia, etc. Relacionado con esto, también seria posible analizar la extension de los
distintos elementos, para dilucidar si varfa la medida de los titulares o las entradillas.

Del mismo modo, es posible analizar el peso de determinado tipo de contenidos, como los que
estan cerrados bajo muro de pago —aspecto que se indica con algiin elemento no textual que
también se codifica en la herramienta—, o con qué frecuencia se llevan a portada temas
firmados —en comparacion, por ejemplo, de teletipos de agencia sin firma—, incluso con qué
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frecuencia se introducen nuevos contenidos en la portada —es decir, si se apuesta por
actualidad pura o, por el contrario, por temas de desarrollo —.
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